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Instrucoes aos Autores.

“Arquivos do Conselho Regional de Medicina do Estado do Parand”™, érghio
oficial do CRM/PR, 4 uma revista trimestral dedicada a publicagio de trabathos,
artigos, pareceres, resolugbes e Informagles de conteido ético. Os artigos
assinados sfo de inteira responsablilidade dos autores, ndc representando neces-
sariamente a opiniio do CRM/PR, A reproduglo do conteldo da revista, afora
os artigos traduzidos sem fins comerclals, pode ser reallzada mediante a
citagio da fonte. Todos os artlgos serfo submetidos a anélise pelo corpo
aditorial e a revista se reserva o direito de recusar sus publicaglo ou
fazer sugestdes quanto ac conteddo e a forma. O autor deve dispor de cbpla
do trabalho porquanto o original, mesmo recusada a publicagfo, nlo serd
devolvido. Poderio ser publicados artigos orlginais ou transcritos, em iingua
portuguesa ou estrangelra, que deverfo ter um resumeo em portugu8s. A autoriza-
¢do para a publicaglo de llustragio como fotografla ou transcri¢lo de tabela,
grifico, etc. é de responsabliidade do autor, a qual, poderd ser sollcitada.
As llustrag8es devem ser entregues numeradas e em envelope anexado, Os
artigos devem ser datllografados em papel tipo oficlo, em espago duplo
e nho méiximo 20 péginas. Na primeira pégina do artigo deve constar apenas
o tiulo do artigo, nome do autor e da Instituigho onde foi reallzado, Os
tftulos do autor devem ser reduzidos ao essencial, A revista nfio oferece
separatas. Os unitermos serfio preparados pelo autor. Esta revista segue
as normas da ABNT,

NORMAS BIBLIOGRAFICAS

Nas refaerdncias de publicagbes devem constar apenas aquelas citadas nos
textos e distribuldas por ordenagio alfabética,

As referénclas bibliograficas de periddicos devem conter os dados seguintes,
na ordem: 1 - Sobrenome do autor em letra malfiscula seguldo apds virgula,
dos prenomes, cltados pelas letras inlclals; 2 - Tltulo completo do artigo
seguido de ponto; 3 - abreviatura oficial do periédico; 4 - volume em nlmero
arfbico; 5 - ndmero do tasclfculo entre pardnteses; 6§ - numeracho da primeira
¢ dltima pégina, precedida de 2 pontos e seguide de virgula; 7 - ano de
publicacio e ponto.

Exemplo: WERNECKE, LC & DI MAURO, S. Deficléncla muscular da camitina:
relato de 8 casos com estudo clinico, eletromiogrético, histoquimico e blogul-
mico muscular. Arq. Neuro-Psiquiat. (SBo Paulc) 43 (N* 2): 281-265, 1985,

Nas referéncias bibliograficas de livros devem ser Indicados: 1 - Sobrenome
em letras maldsculas, seguido de virgula; 2 - letras iniciais dos prenomes;
3 - titulo completo da publicachio; 4 - Editora, cidade de !mpressio e ano,

Exemplo: LANGE, O. - O liquido cefaloraquidianc em ciinl ca. Methoramentos,
S8o Paulo, 1937,

Ao final das referdncias deve constar o enderego completo do primelro
autor,
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Necrol6gico

Conselheiro

Jodo Nassif

Grande amigo, bom companhelro, §timo colega e excelente Conselhgiro

£ com imenso pesar que notificamos ¢ falecimento do Conselheiro JOAQ
NASSIF,

NASSIF peutou sua vida no cumprimento do dever, cem dignidade, com
senso de justiga, com dedicagho e alé com sacriffclo, nunca deixando de
demonstrar a sua afabilidade e a sua cortesla no trato com os que tlveram
a felicidade de com ele conviver,

Comegamos a conviver com JOAO NASSIF nos ldos do ano 60, quando
ele como Tenente exerclia o seu mister no Hospital Gera! de Curitiba {Hospi tal
Militar) e eu iniclava minha carreira como anestesista. Muitas foram as vezes
que tivemos a oportunidade de trabalhar juntos nas duas décadas que se
sequiram e fol tempo mals que suficlente para consolidar nossa grande amlzade,
e também, para sentirmos o quanto fol amado e querido por todos que desfruta-
ram da sua amizade,

No Conselho Reglonal de Medicina do Parand, por tr8s gest8es, NASSIF
fol elelto e sempre demonstrou compseténcia no trato dos probiemas éticos,
na assiduidade, no discemimento, no senso de justica, na camaradagem e
companhelrismo somente a ele caractarizados.

Para a Medlcina, multo NASSIF contribulu, com a singeteza de seu trabaltho,
na dedicaglio e no desprendimento para com seus cllentes, pobres ou ricos,
pagantes ou nlo pagantes, a todos dando o méximo de sua atenclo, de sua
amabllidade, de suz compreensio e de sua competéncla.

O seu esplrito alegre e affvel val pairar por muito tempo na lembranga
de todos nds, familtares, colegas, clienles e amigos, no prendncio Imorredouro
da saudade,

FARID SABBAG
Presidente do CRMPR

Arq. Cons. Region. Med, do Pr.
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- PARANA
E PROIBIDO FUMAR
EM RECINTOS
FECHADOS

LE! N° 8852
Data: 27 de julho de 1988

Sdmuta: Profbe fumar em recintos fechados onde sejam obrigatérios o
trinsito ou a permanédncla de pessoas, bem como estabelece obrl-
gacles de avisos escritos e orals sobre essa prolbiglo, fixa
sancbes e dd outras providénclas.

A Assombléia Legislativa do Estado do Parani decretou e eu sanciono
a_seguinte fel:
Art. 1* - Fica prolbido fumar em recinios fechados onde for obrigatdric
o trinsito ou a permanéncia de pessoas, assim considerados, entre outros,
os seguintes:
1. Os audiérios, salas de conferdncias e de convencgles;
1. Os museus, teatros, salas de projecio, bibliotecas, salas de exposi-
¢io de qualsquer natureza e creche;
I, Os corredores, salas e enfermarias de hospitais e casas de sadde;
IV. As salas de aula das escolas pdbilcas s particulares;
V. Os dnibus em geral, tdxis e ambulidncias;
Vl. we Vetado ..
Vil. Os elevadores de prédios pdblicos, resldenclais, comerclals ¢ indus-
trials;
Vili. As asronaves pertencentes so Governo do Estado do Parané.
Parigrafo dnlco. Os motoristas ou responsdvels pelos velculos relacionados
no inciso V dests artlgo deverfio, ao infcio da viagem, lembrar os passagelros
da proibiglio do uso do fumo.
Art. 2* - Incluem-se na proibigio do artigo anterlor os locais de natureza

Arq. Cons, Region, Med, do Pr.
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winerdvel a incéndios, especialmente o8 depdsitos de Inflaméveis ou postos
distribuldores de combustivels, as garagens ¢ estaclonamentos, e os depdsitos
de materials de facll combustho.

Art. 3 - Nos locais a que aludem os artigos 1* e 2 & obrigatéria a
afixagfo de cartazes ou avisos, em posicho e fAcll visibilidade, com os
seguintes dlzeres: *F PROIBIDO FUMAR, LEI ESTADUAL Ne 8852.°

§ 1* - Em recinto com Area superior a 50m? (cinglenia metros quadrados),
0s cartazes ocu avisos a que se refere este artlgo deverfo repetir-se na
proporgio de 1 (hum) para cada 50m? {cinglenta metros quadrados) ou fragio
excedente.

§ 2 - Nos locals a que se refere o artigo 2* dosta lei, o8 cartazes
ou avisos deverfio conter ainda os seguintes dizeres: “MATERIAL INFLAMAVEL",

§ 3 .. Vetado ..

§ 4 .. Vetado ..

Art. 4 - As entidades que tenham locals abrangidos pela proibiglio desta
lel, poderfic reservar saias ou reclnios destinados a fumantes, desde quse
abertos ou ventilados, atendidas as recomendagbes oficlais quanto a medidas
de prevencio contra Incéndios,

Art, 5% ., Vetado ..

§ 1° «u Votado ...

§ 2 .. Votado ..

Art, 6° .. Volado ..

Parfgrafo dnlco . Vetado ..

Art. 7* - Fica proiblda a comerclalizaglo de fumo ou tabaco em drglos
pdblicos e estabelecimentos de ensino da rede oficial & privada.

Paragrafo dnico - O nfio cumprimento deste artigo acarretard aos concessio-
ndrios dos &rglos pliblicos e dos estabelecimentos de ensino da rede privada,
além da perda da concessfio, multa de 50 OTN's,

Art, 8* ... Vetado ..

Art, 9 - Os Infratores ao disposto nesta lel sujeitam-se &s penalidades

seguintes:

l. por infragBo ao disposto nos artigos 1° e 2*, multa Igual & metade
do valor de uma OTN (Obrlgaglio do Tesourc Nacional);

1. Por Infragho ao disposto no artige 3*, multa no valor do uma OTN

(Obrigaco do Tesouro Nacional}.

§ 1* - E considerado infrator no caso do Inciso | deste artlgo, o fumante
e, no caso do Inciso Il, a entidade obrigada ac cumprimente da determinagfo
contida no artigo 3* desta lel.

§ 2 - No caso de relncidéncia, as multas provistas neste artigo serfio
aplicadas em dobro.

Art. 10 - O Chefe do Poder Executivo, dentro de noventa dias, regulamentars
a presenta lel,

Art. 11 - Esta Lei entrard em vigor na data de sua publicaglo, revogadas
as disposlicBes em contrérlo.

Palfclo do Govemno em Curitiba, em 27 de julho de 1988

ALVARO DIAS
Govemador do Estado

Delcino Tavares da Sliva
Sacretério de Estado da Salde

Belmliro Valverde Jobim Castor
Secretdrlo de Estado da Educaglo

José Carlos Gomes Carvalho
Secretério de Estado da Inddstria e do Comérclo

Arq, Cons. Reglon. Med. do Pr.
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Etica Medica e Doenca
Mental em Medico

Importante decis@o foi prolatada na Justiga Federal em processo que trata
sobre médico impedido de exercer a Medicina por doenga mental, resuliante
da deliberagido deste CREMERS, confirmada pelo Conselho Federal de Medicina,

Decidiu o magistrado, acolhendo tese dos advogados deste CREMERS que,
‘‘dizer se uma pessoa mentaimente enferma pode, ou ndo, exercer a Medicina,
importa num jufzo eminentemente ftico. E a vedagdo estabelecida & uma
exigéncia do sensc comum’’

Fara perfeita compreensdo do assunio, vai transcrita a sentenga;

INICIAL nos dizeres de iniclal, o Autor & médico e esté impedido, por deliberagho
do R&u, de exercer sua profisséo, ao fundamento de que mofre de enlermidade
mental, Essa decisfo nfo pode subsistir. A um, porque ¢ reconhecimento de toda
e qualquer incapacidade, excato a resultante da idade, depende de provimento judiclal.
A dois, porque o laudo periclal que instruiv o processo administrativo articulou
conclusbes precipltadas, Por lsso os pedidos de que o Réu se |a condenado a relntegrar
o Autor no exerclelo profissional da medicina e a indsnizar-lhe os danos decorrentes
do Impedimento desse exercfcio ({ls, 02/04),

CONTESTAGCAO

O Réu contestou a aglo. Preliminarmente, deu conta de que, em meados de 1984,
o Autor propds uma aglo cautelar a propdsito dos mesmos fatos. Dela desistlu
posteriormente, sem que satisfizesse os respectivos honordrios de advogado e custas
Judiclais. Por conseguinte, a MM, 5* Vara, onde aquela acBo tramitou, estd preventa.
E 14 a presente aglo s6 poderd prosseguir depois gue o pagamento dos honorérios
e custas relativos A& anterlor for feito. No mérito, sustentou que o exerclcio de
qualquer atividade profisslonal supBe a capacldade mental, O Autor padece de esqulzo-
trenla parandlde e, por isso, nfio pode, no Interesse dos pacientes, exercer a medicina.
O Réy tem competdncla para declarar asse Impedimento. Nessas condigBes, a aglo
nio pode prosperar (f1s. 19/24),

Arq. Cons, Region, Med, do Pr,
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INSTRUCAO

O Autor manifestou-se sobre a contestaglio (fls, 59/63) e, a requerimento
seu, 0 processo administrativo fol requisitado (fls. 64) — algumas de cujas
pegas transladadas a estes autos mediante céplas (fls. 86/183). As partes
toram Intimadas a dizer se ainda tinham provas a produzir (fls, 80) e nada
requereram (fls. 83/85). As preliminares fora decididas no despacho de fls.
73. :

LIBERDADE DE TRABALHO

Nos termos do art, 153 § 23 da Emenda Constituclonal n* 1, de 1969, & lfvre
o exerciclo de qualquer trabalho, offcio ou profissfo, obssrvadas as condigbes
de capacidade que & lei estabelecer', Capacldade af signiica, conforme o ensina-
mento de PONTES DE MIRANDA, o mfnimo de conhecimento necesséirlos (Comentérios
A Constitulclo de 1967 com a amenda n* 1 de 1969. Editors Revista dos Tribunals,
S8o Paulo 1974, Tomo V, p. 537). lsso ficou claro na redagho que tal garantia
teve no art. 5° inc, XIIl da Constitulgio Federal de 1968, a cujo teor "4
Itvre o exerclicio de qualquer trabalho, offcio ou profissfio, atendidas as qualifica-
¢Bes protisslonals que a lel sstabelecer'.

CAPACIDADE CIVIL

A capacidade, assim entendida, nada tem a ver com aquela Indispensével para
os atos da vida civil, Uma pessoa capa: para os atos da vida clvil pode ser
tothida no exercfcio de uma profissio, se |he faltarem os conhecimentos legalmente
exigfvels. Uma pessoa Incapaz para o8 atos da vida clvlil pode exercer algum
offeio, se adequado As suas condigBes para o trabalho, A Constituiclo cuida
do nlvel técnico exigido para o exerclcio do otfclo, trabalho ou protissfo, delegando
4 Iel a definiclo dos requisitos necessérios, O Cldigo Civil se ocupa da capacidade
de direlto, cu)o “déficlt™ — em razfo de doenga mental — 58 pode ser declarado
pele Poder Judlcidrio,

ETICA MEDICA

Aqul nBo se trata de capacidade técnlca nem de capacldade de direlto, A
questio parte do princlfplo de que o Autor & titular de ambas, e consiste em
saber se — mentalmente anfermo (o laudo pericial que, no processo administrativo,
assim o dlagnosticou, nfo fol contrariedo no &mbito judiciel mediante prova
hébil) — eole pode ser Inabilitado para o exercicio de sua profissdo em nome
da é&tica médica. Em Qitime andllse, se o art. B1 do respectivo Cldigo, segundo
o qual “o médico que sofre de moléstle mental nlo pode exercer a proflssfo™,
desbordou dos limites deste, ou %e efstivamente a matérla & prépria da ética
médlca. Selve melhor entendimento, dizer se uma pessca mentalmente enferma
pode, ou nlo, exercer a medicina Importa num jufzo eminentemente ético, E
a vedaglo estabelecida é uma exigénela do sense ¢comum,

DISPOSITIVO

Ante o exposto, Julgo Improcedente & aglo, condenando o Autor a0 pagamento
dos honorérlos de advogado A base de dez por cento sobre o valor da causa,
Registre-se. Intimem-se, Forto Alegre, 03 de novembro de 1988,

ARl PARGENDLER
Juiz Federal da 1* Vara

Transcrito do Jornal do CREMERS

De Veja se ndo estd

tma atrasado no
olhadinha pagamento de

s anuidade do CRM.

Arq. Cons, Reglon, Med. do Pr.
Ano VI - N* 22 (Abr/Jun} 1989 9



ATUALIDADES:

EUA obrigam

hospitais a dizer
taxa de risco

Todos ©s hospiials americanos que realizam transplantes de drgios vlo
ser obrigados a divuilgar balancetes, duas vezes por ano, para Informar suas
taxas de fracasso e sucesso nas opera¢bes reallzadas, A decisfio fol motivada
por dendinclas publicadas no jornal Atlanta Comstltution, segundo as quais
a taxa de fracassos nos hospiiais dos Estados Unidos estava crescendo.

A principal razfio, no entender das autoridades federazis, 4 a proliferago
de hospltals que realizam transplantes sem a necessdria capacitagio técnica.

Existem atualmente 120 grandes centros de transplantes, mas quase a metade
realiza menos de 12 transplantes por ano, quanildade que os especialistas
consideram baixa para a formagfo e a manutenglo de uma equipe qualificada,
Os hospitals que quiserem fazer parte do programa nacional de fornecimento
de d4rgios de transplantes terfio, obrigatoriamente, de divulgar seus fracassos
e sucessos. Caso contririo, passarfio a depender apenas dos dmgfos para
transptantes obtldos no préprlo hospital, Informag8es desse tipo eram mantidas
em slgllo até agora. )

Além disso, o Medicare, equivelente norte-americano do Inamps, sé val
cobrir despesas médicas de hospitais que tenham Indice minimo de sucesso
de 73% e realize pelo menos 12 operac8es por ano, Até agora somente
25 centros de transplantes atenderam & solicitagio do Medicare.

Cada ano sfo realizados nos Estados Unidos aproximadamente 12 mil trans-
plantes de 4rgiios, que podem custar entre 50 mil e 300 mil dSlares. Somente
de coraglo sfio realizadas 1400 cirurgias. O govemno americano espera, com
essa providéncia, dar ao paciente condigdes de escoiher os centros de trans-
plantes menos arriscados.

Arq. Cons. ton, Med. do Pr.
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SIGNIFICADO

ATA

ACORDAO |
| SUMULA |

EMENTA

PARECER CFM

O Senhot Presidente do Conselho Federal de Mediclna, através de expediente
apropriado, pede audi8ncia sobre significado, sentido, obrigaglio legal, conve-
nléncla da manutenco e a aque se destinam a ATA, ACORDAO, EMENTA e
SOMULA,

Inicialmente hd de se dizer que as palavras acima nominadas traduzem
atos juridicos de um julgamento.

O que é uma ata? £ uma resenha, uma sintese, uma abreviaglo que se
faz dos fatos, ocorrdncias e'dellberacles tomadas no decurso de uma reunifio
ou sessSo. No julgamento ético-profissional esse registro 6 feito sobre a
declsfo do Coleglado, que & um Tribunal,

Em outras palavras se pode dizer que aata é a memdria da reunifio delibera-
tiva, dela nSo se podendo abrir méo,

Arg. Cons, Region. Med, do Pr.
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E, portanto, a ata um Informe jurfdico sobre o que aconteceu na sessfo
de Julgamento, devendo ser assinada pelo que preside e pelo que secretaria.
Sem sela nfio hd o que se saber o que houve na declsio Julgadora, Imprescindivel
a existéncia desse assento, que tem origem no Direito Romanc. :

O que § um acdrdio? Na tecnologla da linguagem jurfdica, acérdio &
uma resoluglo ou decisio tomada coletivamente peios tribunzis de justica.

No caso do Conselho Federal de Medicina o ac6rdéo, no Processo Etico-Pro-
fisslonal, é o veredicto do julgamento felto pelo Colegiado, que se Investe
das fungles de dnica instAncia recursal,

Glze-se que o ac6rddio, para ter valldade, precisa de sua publicagio, ato
este que & essenclal, sob pena de toméa-lo indcuo.

O conjunto de acdrdios dos tribunzis forma a sua jurlsprudéncia, que se
diz mansa e pacftica, quando se verlilca repetida e wniforme para os mesmos
casos e iguais relagbes jurfdicas, submetldas a seu veredicto,

O que & ementa? Em sentido préprio do Direlto, quer ementa significar
o resumo que se faz dos principlos expostos em uma sentenga ou em um
acdrdio, ou o resumo que contdm numa tel, provisio, alvaré, decreto, levado
4 assinatura da autoridade a quem compete referendé-la ou decreti-la,

Resumindo: ementa & a sIntese, ¢ resumo de um texto de lel ou de uma
decisBo judicial,

No caso de Processo Etico-Profissional a ementa, no formuldrio, é o cabeca-
nho do acdrdéio, isto 4, a sua parte exordial,

O que & sdmula? E também o resumo de ums ssntenga ou acérdiio,
Pode-se dizer ser a simplificaglio da decislio do Colegiado, espsthada em
um documento. A palavra tem alnda o sentido de sumério, ou Indice de alguma
coisa na terminologla forensoé

No que toca ao Processo Etico-Profissional a smula & o extrato da ata
de julgamento, que simplificadaments noticla provimenio ou nfo de recurso,
bem como a reforma ou manutenglo da decisfio,

Todas as figuras jurfdicas acima definldas sfo imperativas e obrigatérias
no processo, que delas ntio podem se desfalecer.

As ocorr8nclas processuais existentes nos autos estfo, no seu aspecto
formal, perfeitas e em concordéncia com a lel.

0 que nos parece,

Brasflta, 28 de feversiro de 1989

HAMILTON DE ARAUJO E SOUZA
Consultor Jurldico

Parecer CFM n* 50
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USP forma
primeiro médico
cego da

América Latina

Em toda a llteratura utilizada ne formagio de um médico brasiteiro néio
h4 sequer uma pégina Impressa em Braille. Mesmo assim, a Faculdade de
Medicina da Universidade de Sio Pauto (USP) concedeu, em abril ditimo,
o registro do diploma de Jesulno E. Pires de Aradjo, cego de 32 anos que
acaba de se formar na Faculdade de Cibnclas Médicas de Santos (SP), uma
escola particular cujos diplomas sfio registrados pela USP.

Jesulno tomou-ge, assim, o primeiro caso em foda a América Latina de
um estudante que Ingressou em faculdade de medicina sem a visdo e salu
com um diploma. Aos mais assustados, ele logo avisa que nfio pretende salr
por al com um bisturl na mio, Val se especiallzar numa 4rea em que sua
deficidneia nflo tem a menor chance de atrapalhd-lo, uma vez que J& possul
toda a formagfio que qualquer outro médico costuma receber: a psiquiatria.
*Acho até que para alguns clientes da psicanflise talvez seja Interessante
o tratamento com um cego. Afinal, tetfio a certeza de nio haver sobre eles
nenhum olhar Inquiridor”, acredita Jesufno.

Dentro de dols anos, depols que tiver terminado a especlalizagho em psiquia-
trla, Jesulno pretende abrir seu consultdrio. Para Isso, terd que requerer
o registro no Conselho Reglonal de Medicina (CRM) de S#io Paulo, que the
dard o aval para praticar a proflsss, "Ele val pedir ¢ 0 Conselho val conceder”,
garante o Presidente do CRM, Heitor Buzzonl, “Nio hd nada que possa impedir
a carrelra de Jesulno, uma vez que ele estd devidamente graduado e diplomado,
talvez até com mals merito do que os demals alunos, devido ao esforgo
que precisou fazar”,

De fato, 0 caminho que levou Jesulno até o tio sornhado diploma néio
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fol dos mals fdcels. Ele complatou em olto anos o curso que normalmente
dura sels 8, sem a compreensfio o ajuda dos amigos, tem certeza de que
nfo teria conseguido. Sua mée, Enedina Perelra Pires, por exemplo, talvez
até merecesse um diploma igual ao do filho. Fol ela quem leu para ele
todos os livros Indicados na faculdade. As gravacles preencheram quase mil
fitas cassete com a voz de Enedina, mais tarde substitufda pela de Mércla
dos Santos, muther de Jesufno hé seis anos.

A mfée gravava atéd mesmo as anotagles de aula que os colegas smprestavam
a Jesulno, Estes mesmos colegas também emprestavam a ele os olhos para
ver & compreender as aulas de anatomia ou histologla (que estuda os tecidos
do corpo humano), em que era necessirio fazer observagBes ao microscéplo
e nas quals se concentraram as maiores diflculdades de Jesulno. “Hoje, posso
Indicar com precisio qualquer drgo do corpo humano pelo tato®, aflrma,
orgulhoso.

Calmo, nfio hé sinal em Jesulno do desespero do garoto que perdeu a
visio sos onze anos de Idade, “E impossivel dizer o quanto foi ruim®, diz.
O motivo: um descoiamento da retina, provocado pelo olhar Inslstenle para
a luminosidade de uma lAmpada, combinado com uma fragilidede genética do
tecido da retina que atd entlio ele nio desconfiava possulr. Trés operagles
no Instituto Penldo Brunler, em Campinas {SP) e duas em Houston {EUA)
nfio conseguiram soluclonar o problema,

Hoje, Jesufnc alnda tem esperanga. Ele aguarda o resultado de pesquisas
em andamento, como o transplante de globo ocular ou o Implante de cimeras
ligadas & parte do cérebro responsével pelos estimulos visuais, capazes de
roproduzir as Imagens. “Se eu sou um homem da cliéncia, § porque acredito
nele”, afirma, Lamenta, porém, as dificuldades que, como qualquer outro defl-
clente visual, tem de enfrentar no dla-a-dia. Entre elas, cita a dificuldade
de ler,que poderia ser solucionada com a Importago de um aparelho chamado
optacon, existente nos Estados Unidos ao prego de, aproximadamente, NCz§
5 mil, O oplacon transforma o estfmulo &tico das letras em estfmulo mecénico,
sensfvel através dos dedos em uma placa especial o que permite a um cego
ter qualquer publicacBo impressa em linguagem normal,

Mas nfto & s6 Isso, Hi també&m as diflculdades que os deficientes visuvals
enfrentam para se locomover, o que motlvou sua queda nos trilhos de uma
estaglio paulista de metrd, em 1977. “Atualmente su consigo rir da histéria,
mas sel que estive bem préximo da morte”,

Jornal do Brasit/Desatlo @ Hoje
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“Cédigo de Etica Médica™

vedado ao médico:
s“cobrar honordrios de paclente assistido em Instituigho que se destina
A prestacio de servigo pdblico, ou receber remunera¢io de paclente como
complemento de saldrio ou de honordrio”.

Interpretacao
do Artigo 95

1. Trata a espdcie de Comunicagho de Sociedade de Medicina a respeito
da atuagho dos médicos do Sindlcato dos Trabalhadores Rurais, o qual maniém
um ambulatério, atendldo por quatro médlcos, que recebem salério fixo e
um adicional por consulta aiendida, caracterizando dupla rermuneraglo, com
evidenta infraglio ao Cddigo de Etlca. Parece que o adicional por consulta
seria pago diretamente pelos associados ao médico do Sindicato, como se
verifica no termo de esclarecimento inciuso no expediente,

2. O expediente respectivo fol remetido a esta consultorla em razo de
consulta formulada peio saudoso Dr, Telmo Reis Ferreira, sollcltando a exegese
do artigo 95 do Cédigo de Etica Médica.

3, O artigo 95 do Cédigo de Etica Médica assim dispbe:

=Gobrar honorérios de pacientes assistido em institulgio que se destina
4 prestagio de servigos pliblilcos; ou recebar remuneraclio de paciente como
complemento de salfrio ou de honorérlos™.

4, O dispositivo é dirigido aos médicos que trabalham ou atendem em
instituiglo destinada A prestaglio de servigos pdblicos, vedando:

1 -~ Cobranga de honorrios

2 — Recebimento de remuneraglo de paclente

5. Intituig8es de prestagfo de servigo piblico sfo entldades dirigidas por
pessoas Jurldicas de direito péblice intarno (Unifo, Estados, Municlpios e
Autarquias), que detdm a respactiva adminisiraglio,
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6. A “mens legis”, ou seja, a intengdo do autor ou responsavel pelo dispositivo
legal em exame teve como premissa bAsica a regra fundamental de que a
remuneragdo do servigo piblico supfe e estd vinculada a critérios legais.
Somente poderé ser cobrado qualquer servigo piblico nos termos estabelecidos
pela lei respectiva. A segunda parte do dispositivo também & resirita as
instituicdes de prestagho de servigos plblicos. A segunda oragic do artigo
95 estd subordinada ao critério fundamental da primeira oragdo, As duas oracBes
estdo vinculadas & prestagdo de servigos pidblicos. Destaca-se mais que na
interpretacdo de qualguer regra de conteldo vedatério, limitadora de atos
de comportamento, de qualguer natureza, somente pode ser interpretada nos
limites do contexto da redacdo nio se admitindo qualquer entendimento do
texto, por dedugéo, inducio ou andlise, que contemple agravamento ou ampliacdo
da proibigao.

7. Se o servico plblico ndo pode ser remunerado, em decorréncia de lei
que o estruturou, nada impede, de outro lado, que a prestacdo de servico
piblico seja remunerada quando houver autorizacio formal (lei, decreto, porta-
ria e regulamento), Exemplifica-se com os casos de pacientes que optam
por acomodagdes ou hotelaria especial.

8. Em conclusdo, entendo gue o artigo 95 contém uma proibicio dirigida
aos casos em que a prestagdo de atendimentos médicos nc servigo pablico
deve ser gratuita nos termos da lei respectiva. Sempre que houver, entretanto,
previsdo legal para cobran¢a de prestacio de atendimento médico nos servicos
plblicos, como se exemplificou, procedentemente, ndo incide o artigo 95
do Cédigo de Etica.

o precer,

Porto Alegre, 30 de dezembro de 1988

Dr. Emilio Alberto Maya Gischkow
Consultor Jurfdico

Transcrito do jornal do CREMERS

Drs. Farid Sabbag, Gerson Martins, Luiz Carlos Sobania e
Daebes Vieira, membros do CRM-PR presentes na Comissio
de Salde da Camara Federal no estudo da “Lei Orgénica
de Sadde", em Brasflia.
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l.

Roteiro internacional dos
principios para pesquisas
hiomedicas envolvendo
animais

PRINCIPIOS BASICOS

O avango do conhecimento bioldgico e ¢ desenvolvimenio de médtodos
aperfeigoados para a protegho da salde e¢ do bem estar do homem o
dos animais exigem recursos para experimentacfes em vidas anlmals intac-
tas de uma grande variedade de espécies.

Métodos como modelos mateméticos, simulagdes de computadores e slste-
mas biolégicos “In vitro” devem ser usados sempre que apropriados,

Experidnc¢las com animais devem ser empreendidas apenas apds devidas
conslderagBes de sua relevlncla para a salde humana ou animal ou para
a melhoria do conhecimento biolégico.

Os animals escolhidos para uma experiéncia devem ser de uma espécie
e qualldade apropriadas e a quantidade deve ser sempre minima para
poderem ser obtidos resultados cientificamente vélidos.

Arg. Cons, Region. Med. do Pr.
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X,

X,

Xi.

Pesquisadores e outras ipes nio devem esquecer de tratar os animais
como seres sensfvels e devem considerar seus préprios cuidados e usos
e evitar ou minimlzar o desconforto, agonla, ou dor como Imperativo
de ordem ética.

Pesquisadores devem lembrar que procedimentos que causam dor em seres

humanos provavelmente causam dor em outras espécies vertebradas, embora
ha’a a;mcessldade da conhecimentos mals sobre percepgdo de dor nos
animals.

Procedimentos com animals que possam causar apenas que momentinea
ou minima dor ou agonla deverZo ser realizadas com sedativos apropriadoes,
analgédsicos ou anestasia, de acordo com a pritica veterinirla, Cirurgias
ou cutros procedimentos dolorosos nio devem ser realizados em anlmals
sem anestesla, paralizados por agentes qufmlcos.

Onde direitos sfic exigidos em relaegfio ao artigo VIl as decises nio
devem basear-se somente com pesquisadores diretamente envolvidos mas
sim com devidas consideragBes nas clisulas dos artibos IV, V e VI,
através de um grupo convenientemente constituldo. Tais direitos nfic devem
ser feltos somente a propdsito de ensino e demonstraghio.

No final ou depois de um certo tempo de sxperléncia, animais que sofrerem
alguma dor, agonla, desconforto ou que estejam Inabilitados e que ndo
possam mais ser relevados devem ser indolorosamente sacrifi cados.

As melhores condigBes de vida devem ser mantldas para animais destinados
as pesquisas biomédicas., Nermalmente os culdados dos animais devem
sor atribuldos a veterinfirlos e ou outros que tenham experidncia em
laboratdrios @ com tais animais., Em qualquer caso veterinidrios devem
estar sempre A disposigio.

E da responsabliidade do diretor de um departamentc ou de um instituto
que use animais para experimentos conferir a capacidade e a experiéncia
dos pesquisadores e do pessoal técnico na conduclo de pesquisas com
anlmais, Oportunidades adequadas deverfo ser providencladas para o trelna-
mento interno do pessoal, Inclulndo-se cuidado apropriado e humano dos
animais sob seus culdados.

O cédigo é&tico para ex erlmentagdei com anIlEaIs foi preparado pelo
CONSELHO INTERNACIONAL DE CIENCIAS MEDICAS &:l 8) com o
apoio da WHO (COMITE CONSULTIVO EM_PESQUISAS MEDICAS) ¢ @
colaboraglo de membros da WHO (WHO CRONICA 1985, 39:51-56),

Traduzido por: Ana Carollna Minguetti

CcODIGO DE £TICA MEDICA

Artigo 123 = E vedado ao médico:

“Renlizar pesquisa em ser hunano, sem que este tenha dado consentimento por
escrito, apds devkiamente eeclarecido, sobre a natureza & conseqiéncla da pesquiss™.
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Rspectes juridices

sobre esterlizagie

Carlos Ehlke Braga Filhve

A laqueadura tubfiria é assunto de natureza ética, pois a ética na prevenglo
da gravidez deve objetivar o controle voluntdrio da natalidade, o planejamento
consclenie da prole e o aprimoramento da espécie humana.

O ordenamento jurfdico discliplina deveres de ambos os cénjuges,

A doutrina & farta e citamos algumas preocupagfes,

O pesquisador catdlico, padre Charbonsau, se posiciona no sentido de que
a limitaglo dos nascimentos & um dever dos pals, mas & também dover
do médico oferecer ao casal os recursos para evliar uma gravidez Indesejada.

J& em maio de 1980, o entdo ministro da Safide,Vaidir Arcoverde reconheceu
como vélidas a laqueadura e a vasectomia desde que recomendadas por médicos
@ com consentimento prévio do casal.

Nos Estados Unldos, mals de trinta estados possuem legislacBo que permite
a laqueadura respeitando-se critérios, que varlam de um estado para .outro.

O professor Medeiros da Silva, de posi¢o contraria a esterliizagfo, aflrma
que “sd excepcionalmente é permitida a operagio com as cauielas e formal ida-
des previstas no Cddigo de &tica (vigorava o Cédigo de 1957), que no artigo
52 recomendava: A estetilfzagBio § condenada podendo, entretanto, ser pratica-
da em casos excepclonais, quando houver preclsa indicagio referendada por
dois médicos ouvidos em conferéncla®™,

O professor titular de Direito Penal, Benjamim de Moraes, considera "que
o médico nio pode ser imputado de responsabilidade alguma praticando esterili-
zaglo se houver sollcitaglio & ou consentimento de seu cilents™.

O professor Heltor. Peres, membro da Academia Nacional de Medicina,
em mesa redonda, quando perguntado sobre: "Quais sho as indicag6es da laquea-
dura tubdiria do ponto de vista psiquidtrico®, respondendo citou; frigidez femini-
na por temor de gravidez, indicagBes clinlcas, mulheres sujeitas a surtos
mentais ligados ao puerpérico, mulheres em remlisslo social de psicose,
oligofrenias & neurocses obsessivo-compulsivas, risco de transmissio de doen-
¢as mentals ao concepto.

O professor Benjamim de Moraes apenas considera crime a lagueadura,
quando reallzada contra a vontade da mulher.

O jurista e filésofo Jimenez de Azua, prevé trés hipdteses para a esteriliza-
¢cio em mulher: quando padece de doenga mental Incurdvel, quando em comum
acordo com o0 marido desejar limitar a prole e amparado no preceito de
ser dona de seu prépric corpo,

* Advogado e Médico. Prof. de Medicina Legal e Deontologla Médica da UFPR.
Conselhelro do CRMPR,
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A Constitui¢lo vigente em seu artigo 226, § 7°, preceltua: fundada nos
principlos da dignidade humana e da paternidade responsdvel, o planejamento
famillar, 6 livre deciso do casal, competinde ao Estado propiciar recursos
educacionals e clentlficos para o exerclcio desse direito, vedada qualquer
forma coercitiva por parte de InstitulgSes- oficlals ou privadas. Com esse
texto a ConstitulgBo confirma o que a lel ondinéria disposta na artigo 231
do Cddigo Clvil, j& h& multo disciplinava ou seja o concelto de paternidade
respensével e o direlto do casal ter filhos que efetivamente planejou e
desejou e a possibilidade de limitar sua prole, utilizando para Isso ¢ método
anticoncepcional que mals the pareca correto, O casal que de uma forma
voluntéria e acompanhado de orientaco médica desejar utillzar-se de método
irreversivel e definitivo, como a laqueadura- ou ' vasectomia tem esse dever
e direito, nfio podendo o Estado interferir nessa decisBo que pertence a
esfera pessoal.

O artigo 226 vem corriglr InterpretagSes legalistas que entendiam ser a
esterilizagho a pedido do casal e sem| Indicacio médica enquadradas no crime
de lesdes corporais. No nosso entendimentc nunca o foi e a jurisprudéncia
corrobora essa conclusfio.

O regime democrdiico passa pelo pressuposto de liberdade e um casal
tem direito de planejar o rdmeroc de filhos e utilizar-se de método que
the traga certeza que sua prole esth definltivamente constitulda, esse direlto
intellzmente estava restrito As camadas de maior poder econdmico e cultural;
a Constituigio baseada em seu artlgo 5 que assegura a igualdade de todos
peranie a lel serviv de aiicerce para a elaboraglio do artlgo 226 que de
forma clara corrige essa desigualdade que na prdtica sra evidente,

Entendemos que hoje qualquer casal pode roalmente ter os flilhos que
planejou @ cabe ao estado oferecer e proporcionar condi¢les para esse
direito se efetivar.

Sabemos que o rdpldo crescimento populacional dos pafses em desenvolvi-
mento cria necessidades de sorvigos socials acima das possibilidades naclonais
e no nossc casc, o problema & gravissimo com o pagamento dos juros da
divida extema que proporclona uma sangrla em toda a populagfo. Enquanto
nfc se alterar o modelo econdmlice do pals ¢ a mentalidade egoista da
maloria dos poilticos, o povo deve refletir em relaglo ao ndmero de filhos
o ao Esiado cabe o dever de propoerclonar condiglies efetivas de planejamento
famiilar, pols ndo é com filhos Indesejados gue se humaniza uma nag8o,

Transcrito da Gazeta do Povo,

Cédigo de Etica Médlca
£ vedado ao médico:
Artlgo 43 - Descumprir legislaglo espec(fica nos casos de transplantes de &rglos

ou tecidos sstertizaclio, tecundacghio ariificial & abortamento.
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Permissdo para o aborto
aos 15anos

TALLAHASSEE, FLORIDA - A Suprema Corte dos Estados Unidos abrlu
ontem o caminho para que uma adolsecente de 15 anos faca um aborto sem
o consontlmento de seus pals numa declsio que permite a outras menores
da Flérida buscar a mesma opglo.

A Suprema Corte, em sua reuniio regular das quintas-felms, suspendeu
umn mandado judiclial que Impedia uma adclescente de fazer um aborio,

Salvo nova agio do iribunal, a oniem de duass frases da Suprema Corte
Federal abre o caminho para que a jovem, corheclda em documentos legals
aponas pelas inlclais T.W,, faga um aborto, o que delxa o Estado da Fl6rida
sem uma lel que Impeca uma Jovem de abortar.

Nfo ficou claro se hd pessibilidade de alguma acio por parte da Suprema
Corte da Flérida.

T.W. vinha buscando um aborto desde o dia 2 e estd aproximadamente
na sua 12* semana de gravidez.

O advogado da ijovem, Jerl Blair, disse em documenios legals que "estava
claro que o fetoc nfio tinha o direito legal ou posigc para defender seus
Interesses sob a jurlspruddncla criade pelo caso Roe vs. Wade, e salientou
que "a nfo suspensBio do mandade judiclal serla devastador para o claro
direlto constitucional de T.W, & privacidade™,

Contudo, em documentos que pediam A Suprema Corte a manutenglio do
mandado, o advogado antlaborto James Bopp Jr. argumentou que se o mandado
fosse suspenso os interesses dos pais de T.W, setlam prejudicados, bem
como os Interesses do Estado e da “crlanga por nascer™.

Bopp, em apolo de Richard Boyliston, que representa o feto, disse que

era do “interesse da prbpria T.W. obter orlentagfioc madura para decldir se
fazla ou nfio um aborto”, o que nfio pode ocorrer sem a orientagic de um
de seus pais ou de um [uiz neste momento diffctl de sua vida.,"
" Ele também amgumentou que uma "|igelra® demom em fazer o aborto nfio
aumentava significativamente o perigo de complicagdes médicas.” Eie conslde-
rou o aborio um dos mals seguros procedimentos médicos e disse que era
“insignificante® o perigo na demora de algumas semanas.

Represeniando o Estado, o procurador geral da Fiérida disse apenas que
ora constitucional a lel estaduaj de maioridade,

Sobre 2 lel da Flérlda em disputa, menores nfo podem fazer um aborto
sem 0 consentimento de seus pals ou de um guardific, ou se nfio convencerem
um juiz de que slio suficientemente maduras para decidir por sl prdprias,
A jovem T.W. pediu no dia 2 a um julz do Municlpio de Lake que autorizasse
um aborto, alegando que receava Ser maltrada por seus pals se soubessem
que eogtava grvida. Dois dias mals tarde, o Julz oplnou que a linguagem
judiclal era Inconstitucionalmente vega, mas negou permissiio a um aborto.

A Quinta Corte Distritat de Apeta¢cio em Daytona Beach decidiu na sexta-feira
que 0 aborto podia ser realizado, dizendo que as adolescentes t8m © mesmo
direlto & privacidade estabelecido em 1973 pela Suprema Corte Federal no
histérico caso Roe vs. Wade, quando decidlu ser legal um aborto,

Gezeta do Povo 19/6/89
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CONSELHD REGIONAL DE MEDICINA DO PARANA

ONGC U R

MELEOR MONOGRARA

e~

"AETICAEA
GREVE MEDICA
NO SETOR DE SAUDE

CONSTITUICAC DA REPUBLICA CODIGO DE ETICA MEDICA
FEDERATIVA DO BRASIL N .

Art, 9° - E assagurado o direito de gre- E direito do mikdico:
vé, competindo aos trabalhadores dir Arl. 24 - Sugpsndear suas allvicades,
sobra & oportunidade de axercé-lo ¢ sobre Individual ou colativaments, quando & ing-
05 intergsses que devam por melo dels titviglio piblica ou privada para 8 qual
delender, trabalhe niio oferecer condigbes minimas

§ 1° A lei definird o8 servigos ou ativi- para o exercicio profissignal cu nlio o re-
dades essencials ¢ dispord sobre o aten- munerat condignamente, ressalvadas as
dimento das necessidades Inadidvels da situagdes de urgéncia & emargdncla de-
comunidade, . X vendo comunicar imadiaiamenta sua decl-

§ 2* Os abusos cometidos sujeitam os sko ag Consalho Ragional de Medicina,
msponsévels As penag da ki,

Art, 186 - A salde ¢ direlto de todos
a dever do Estade, garantide mediante

olfticas sociais e econdmicas que visem
g radugdo do fisco de doenca e de cutros
agravos e 80 acessa universal e igualitdrio
as agSes & servigos para sua promogio,
protaglc e recupera

OITOCENTOS

CRUZADOS MOVES
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REGULANMENTO

RESOLUGAO CRMPR N° 21/87

Art. 1* — O *“Prémlo - Monografia de Etica Médice™ serd anualmente
conferido a melhor monografla inédita sobre Tema de Etica Médica, apresentada
segundo os critérios expostos,

Art, 22 — Em ceda ano um novo tema serd escolhido pelo plendric do
CRM,

Art, 3* -~ Ao 1* colocado serd confarido um Certificado“Prémio-Monografia
de Etica Médica™ ¢ mals uma importincia em moeda nacional correspondente
a NCz$ 800,00 (citocenios cruzados novos),

Art. 4* — A Comissfio Julgadora poderé a seu critério, atribuir um certificado
de Mengo Honrosa 4 outros trabalhos que julgar merecedores.

Art, 5* — Poderfio concorrer ao prémio, pessoas de qualquer profissfio
e naclonalidade braslleira; :

& Onico — Nio & permlitida a participagiio de Membros e Funclondrios
do CRMPR.

Art. 6 - O prazo para inscrigio dos trabalhos se encerrard s 18:00
horas, da 1* segunda-felra, do més de agosto de cada ano.

Art. 7 — A entrega do prémlo serd procedida em Sessio Solene, no “Dia
do Médico", dla 18 de outubro,

Art, 8° — Os trabalhos poderfio conter meterial ilustrativo e deverfo ser
datliografados em espago duplo, em um sé lade de folha tamanho offcio,
com minimo de 20 & um miximo de 30 laudas, contendo obrigatoriamente
os dados seguintes:

a) — tftulo do trabalho e pseudbnimo do autor; .

b) — o nome completo, enderego, telefone e qualificagdo profissional do
autor, colocados em envelope ndo transparente, anexo ao trabalho,

Art. 9 — Os trabalhos deverio ser remetidos em 3 vias 2 sede administrativa
do CRAM, situada & Rua Marechal Decdoro, 497, 3* andar - CEP 80,020 - CURITIBA
- PARANA  Fone (041) 223-1414, Na frente do envelope deve constar: “Prémio
- Monografia de Etica Médica”.

Art, 10 — O trabalho premiado serd publicade nos Arquivos do CRMPR.
Aos demais cabe prloridade de publicaglio aos Arquivos do CRM, se for do
seu interesse,

Art. 11 — O julgamento dos trabalhos caberd a uma “Comissio Julgadora™
composta de 3 pessoas, escolhidas pelo plendrio do CRMPR,

Art. 12 = A Comissfo Julgadora deverd anallar os trabalhos até o dla
10 do més de setembro.

Art, 13 — A Comissio Julgadora, a seu exclusivo critério, poderd ndo conferir
o prémio, caso os trabalhos apresentados nfo atendam os méritos desejados.

Art. 14 — Das declisdes da Comlssio Julgadora nio caberdo recursos,

Art, 15 — O prémio é Intransferfvel, individual e pessoal. Se o trabalho
for coletivo, poderd ser atribufdo em conjunto aos seus autores, aos quals
cabe decidir entre sl a forma de dlvisio da parte em dinheiro e designagdo
de um representante para ¢ recebimento dos prémios. O Certificado, tamb&m
neste caso, serd dnico, com 0 nome de todos os autores.

Art, 16 — O CRM deveri todo més de margo Iniclar a distribuigdo de
cartazes alusivos ao concurso.

Art. 17 — O concurso e o seu resultado serdo divulgados pela imprensa.

Art. 18 — Os casos omissos serdo dirimidos pelo Plendrio do CRM,
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O CODIGO DE ETICA DO
ORTOPEDISTA

O Quadro de DI re!oéea .da Socledade Americana dos Clrurgldes Ortopédicos
adotou o Cédigo de Etlca que se segus, na sua reuniio de outubro de 1988,
O Cédigo tende a Incorporar a esséncla da conduta dos clrurglfes ortopédicos
e d4 as diretrizes desta conduta,

Para aprovar o cédigo, os diretores estabeleceram um comlté de dtica
como parte de estrutura do Comité da Academia, Este comitd dard conselhos
aos colegas sobre questBSes Sticas atravds da interpretagio do Cédigo de
Etica da Acedemla ou através de desenvolvimenio de novas diretrizes ou
modiflcag8es das J4 exlstentes, O Comitd de Etica ird tembdm periodicamente,
revisar e atualizar este Cddigo bem como os pareceres que possa ter emitido,

Em 1985 o Quadro de Diretores crlou uma “Forga de Tarefa em Etica”
para desenvolver amplos principios &licos para ortopedistas e um melo de
oferecer assisténcla a estes no que se refere a decises &ticas em assuntos
priticos. Charles H, Epps, Jr., MD comandou a Forga de Tarefa na qual
Howard P. Hogshead, MD, e J. Ted Hartman, MD, também participaram.

Em outubro de 1987 a Forga de Tareta apresentou o esbogo Iniclal do
seu Cédigo ao Quadro de Diretores. Este recebeu ampla revisfo por Inlmeros
colegas da Academlia e fol discutido e revisado pelos membros do Conseiho,
por membros do Consetho das Sociedades de Especiatidades Musculoesque-
I6ticas & outros,

CcODIGO DE ETICA PARA CIRURGIOES ORTOPEDICOS

Referdncias aoc bem-estar do paciente e conduta médlica adequada sio partes
da heranga da. origem da medicina com o cddigo de Hamurabl, um cédigo
de ética que data do ano 2000 aC.. Os primelros cirurgides ortopédicos,
foram relacionados com a corre¢io de deformidades em crlangas e estes
‘egforgos Influenciaram o nome da nossa especlalidede que permanece até
os dias de hoje (ortopedia deriva das palavras gregas que significam “reto”
e “Crianga™). A Academia Americana de Clirurgides Ortopédicos fol fundada
com a finalidade de melhorar os culdados ao paclente ortopédico através
da pesquisa, educagio continuada e da prética ética da clrurgla ortopédica,
Juntamente com estas Influncias histéricas o clrurgiBo ortopédico tem um
cédigo pessoal de conduta moldado por seus pals, religldo, escola e principal-
mente pela sociedade.
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A Academla Americana de Cirurgifes Ortopédicos raconhece que as ripidas
e profundas mudangas que ocorreram e continuam ocorrendo em nossa sociedade
atetam a relacio com os pacientes, com as instituigbes de salde e outros
meaios de promogdio de salde e entre os préprios cirurgibes, Muitas situagbes
surgem afetando os ortopedistas, as quals nfo poderiam ser previstas em
tempos menos turbulentos. As diretrizes do comportamento é&tico deveriam
ser dinAimicas ¢ amplas ha sua concep¢lo para abrangerem as muitas e varladas
situagbes da pratica ortopédica contemporinea,

A Academia desenvolveu este Cidigo de Etica para beneficlo primério
dos nossos pacientes. Este cddigo & parcialmente derivade das “Opinifes
Atuais do Conselho de Etica e Assuntos Jurldicos™ da Assoclagio Médica
Americana (AMA). Desde que a documentaglic da AMA & necessariamente exten-
sa, este documento da Academia & dirlgido a tratar dos interesses especiflicos
dos cirurgides ortopédicos. Os ortopedistas sio aconselhados a usar as “Opi-
niies Atuais do Conselho de Etica e Assuntos Jurfdicos da AMA™ como diretrizes
se um problema &tico em questfio nSo estd referido no Cédige de Etica
da Academla.

O Cddigo de Etica da Academia di padrBes de conduta que definem a
esséncia de um comportamento honroso para os cirurgiBes ortopédicos, Os
princlpics éticos nfio podem jamals ser ilegals ou colocarem-se acima da
lei, contudo eles podem exiglr um comportarmento mals rfgido que aguele
que a lel exige, segundo o Cddigo de Etica que a Academla preve,

A RELACAO MEDICO - PACIENTE

A profissfo do ortopedista existe com o objetivo principal de culdar da
salide dos paclentes, A relago médico-paciente é o centro de tudo no que
se refere A ética.

A relagio médico-paciente tem uma base contratual e é flrmada no sigllo,
na verdade e na honestidade. Tanto o médico como o paclente sfo llvres
para iniciar ou terminar esta relagdo. Contudo o ortopedisia ndc pode negar-se
a alender um paciente com justificativa de preconceito raclal, de cor, religido
ou origem ou gualquer ponto que constitua discriminagio ilegal,

O ortopedista pode escolher a quem servird, embora os pacientes e médicos
devam aceltar a limitagio da livre escolha quando da participaciio em sistemas
de salide dirigidos, Em uma emergéncia um ortopedista deve prestar o seu
servigo com o melhor' de sua habiiidade., Tendo tomado a seu encargo 0s
cuidados de uma pessoa ele nfio deve jamals negligencid-la. A menos que
dispensado pelo paciente, o ortopedista s6 pode encerrar seus serviges apds
dado atenglio adequada ao paciente de modo que este possa ter assegurado
cuidados altemativos,

Quando da obtenglo da permissio para tratamenio clrdrgico ou conservador,
o ortopedista & obrigado a apresentar ao paciente ou ao seu responsével,
em termos inteligfvels, os fatos médicos pertinenies e recomendagles de
acordo com a boa prética da medicina,

CONDUTA PESSOAL

O ortopedista deve manter a reputagfo de honestidade ¢ verdade na comunica-
¢80, Espera-se que ele d& um atendimento competente 8 humano, tendo respeito
pelos outros profissionais da drea de salde e manlenha os Interesses do
paciente como supremacia em toda a2 conduta profissional.

O ortopedista deve conduzir-se moral e eticamente de modo a merecer
a confidéncia do paciente colocado aos seus culados dando a cada um total
dedlcaglo.
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Devido & responsabilidade do médico com relaglo A vida e o futuro bem-estar
dos paclentes, a dependdncia quimica & uma ameaga que deve ser diagnosticada
e tratada., O ‘midico tem que evitar o abuso destas substincias quando elas
sfio necessérias @ buscar a reabllitagBo para sl mesmo ¢ para seus colegas
que sejam gquimicamente dependentes.

CONFLITO DE INTERESSES

Potenciais conflitos de Interesses sio inerentes & pritica médica. Quando
surge um conflito de interesses ele tem que ser resolvido a favor do paciente
¢ se nfio puder ser asslm o médico deve retirar-se do caso,

Quando hé interesses envolvidos como por exemplo na posse de uma farmdcia,
centro de reabijlitaclio, tomografia computadorizada, centro cirlrgico ou outro
racurso, o médico deve revelar estes interesses ac paciente e aos coiegas.

Quando recebe-se qualquer colsa de valor do fabricantes de materiais orto-
pédicos, Isto também deve ser revelado ao paciente e aos colegas.

Ortopedistas envolvidos em pesquisas clinicas ou experiénclas com um
dado procedimento ou aparelho, devem revslar voluntariamente se hé interesse
financelro e so estd, de fato, recebendo qualquer coisa de valor dos fabricantes,

Os ortopedistas, assim como todos os médicos, t8m o direito de prescrever
medicaglo, Indicar o uso de dispositivos e aparelhos ortopédicos o similares
tanto tempo quanto este der ao peaclente malor conforto ou lhe for conveniente,
sem com isto tirar vantagem financeira do paciente. Finalmente, 0 paciente
tem que ter o direlto a escolha de aceitar a medicaglio prescrita mesmo
cumprindo-a fora do consultério,

MANUTENGAO DA COMPETENCIA

O ortopedista deve empenhar-se constantemente para manter e melhorar
seus conhacimentos e habllidades e deve estar sempre disponivel para dividl-
fos com colegas e pacientes, O ortopedista renova e expande seus conheci-
mentos através da participacio em encontros clent{ficos da sociedade, estudo
em jornals e textos e a participagiio em cursos Instrutivos.

RELAGAO COM COLEGAS ENFERMEIRAS E DEMAIS
PESSOAL DA ‘FIEA DE SAUDE

O vincule primério entre os ortopedistas, enfarmelras e demais profissionals
da safide & um consenso com relagio A atengfic ao paciente. O médico deve
promover um grupo harménico e especializado que resultarA em um nfvel
de atendimento &timo,

A conduta profissional do médico serd melhor avaliada por assoclacBes
proflssionals e comités hospitalares de avallagio. Mesmo que tals comités
possam passar sobre certos direltos do médico, estas atividades sfo necessé-
rlas e merecem a total cooperagio destes, O ortopedista tem a responsabl-
lidade de reconhecer e expor a incompeténcia e a desonestidade da parte
de outros colegas proflssionais da sadde.

O ortopedista é frequentemente chamado dlante do tribunal para dar testemu-
nhos de ordem profissional. Ao testemunhar, 0 médico deve ser extremamente
cautaloso para que seja Imparclal a todas as partes; cientificamente correto
e clinicamente preciso, Ele nfo deva atestar sobre problemas fora do seu
campo de conheclimentos.
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RELAGAO COM O PUBLICO

O ortopedista nfio deve promover-se através de qualquer velculo ou forma
de comunicaglo pdblice de manelra falsa, enganosa ou iluséria,

Gratificagcles llegals sfo anti-éticas,

Os médicos devem estar dispostos a das algum tempo e trabalho em prol
dos Tndividuos que nfio tenham nenhum seguro de safide ou melo de pagamento.

O ortopedista pode entrar em uma relaglio contratuat com um grupo, plano
de salide ou hospital. Contudo suas decis8es profissionais nfio devem estar
sujeitas a interferdncias. Ele tem a obrigacho de assegurar que o bem estar
do paclente permanega sendo o objetivo primordial,

PRINCI{PI0OS GERAIS DE ATENDIMENTO

E anti~&tlco prescrever, prestar servigos ou pedir compensag8es por servi-
gos desnecessdrios ou inftels,

O ortopedlsta deve praticar sua proflssio dentro do alcance do treinamento
da clrurgia ortopédica e sua experléncia. Nio deve proceder uma operaclo
sob circunsténclas nas quals a responsabilidade pelo diagndstico e cuidados
do pacliente sejam delegados a outro que nfio seja qualificado para assumf-la.

Quando um pacliente pede adequadamente pelos relatérios, ele & autorizado
a coplar tals relatérlos se estes referem-se a sle exclusivamente. Nephum
6nus além do custo das céplas deve ser fello para a liberag&o dos relatérios
médicos. Certas correspond8ncias dos encarregados de seguro ou procuradores
podem precisar de conclusbes da parte de um ortopedista. Neste caso, uma
gratificaco razodvel pelos servigos profissionais & posslvel.

Toda atividade de pesquisa deve ser conduzida sob total aqulescéncla ética,
institucional e govemamental. Os pacientes que participam das pesquisas
devem ser totalmente esclarecidos e ter o direito de deixar o programa
quando qulserem.

RESPONSABILIDADE NA COMUNIDADE
Os honrados ldeals da profissio médica Implicam na responsabllidade do
médico nfio apenas sobre o indivfduo, mas sobre a socledade também, As
atividades que t8m o propésito de melhorar a safide e bem estar do Individuo

e da comunidade, merecem o Interesse, apolo e particlipagio do cirurgifio
ortopédico.

A auséncia de evidéncia
njo significa
evidéencia de ausencia.
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A NOTIFICACAO OBRIGATORIA
DE DOENCAS

A notificaclio obrigatéria de doengas, alve mal or do Programa de Vigllancia
Epidemlolégica fol implantada no pafs hd mals de 10 anos.

A Secretaria de Estado da Salde do Parand (SESA), vem observando que
apesar da divuilgago da Importdncia dessa notificagio para que se atinja
o controle e atéd mesmo a erradicaclio de determinadas doengams, os fndices
de subnotlficaglio alnda so altos.

AVALIACAO

A avallagio do slstema de informaglo de ocorréncia de doengas de notificaglo
obrigatéria no més de Janeiro de 1989, no Estado do Parand, mostrou que
dos 315 Municlpios do Estado somente 83 (26,3%) enviaram os formulirios
de Registros de ocorrénclas ao Centro de Epidemiologia do Parand (CEP),
SESA, no prazo correto; 232 Municlpios (73,7%) nfio enviaram os formuldrios
ou enviaram com atraso. O atraso na notificaglo de casos Impede que a
Vigllancia EpidemiolSgica adote as medidas para Impedir a transmissibilidade
das doengas em tempo hdbil, sendo que essa falha permite a ocorréncla
de surtos que poderiam ser evitados.

Dos formuldrics recebldos durante 0 mas de janeiro, refarentes & notificag8o
de doengas por municiplo, 48,9% coniinham a Informacio de “auséncia de
ocorréncia das doengas de notificagho obrigatéria”., Sabendo da magnitude
do problema da subnotificagBio em nosso pals bem como da crise atuaimente
existente, com certeza esse alto percentual de municipios em situagio de
auséncla de ocorréncias de casos nfio 8 real. Provavelmente § mais um exemplo
de sub-registro de casos, de omissfio de informagfo.

VIGILANCIA EPIDEMIOLOGICA: FONTES DE NOTIFICACAO

Entende-se por Vigliéncia Epidemioidgica,o confunto de atlvidades que
proporciona s Informagiio indispensdvel para conhecer, detectar e prever
qualquer mudanga que possa ocorrer nos fatores condicionantes do processo
sadde-doencga, com a finalidade de recomendar e adotar, oportunamente,
as medidas Indicades que levem & prevenclio ¢ controle da doenca.

Portanto, sfo fun¢les da VigilAncia Epidemlolégica: reunir a Informaghoc
necessdria s atualizada, processar, analisar e interpretar dados; fazer recomen-
dagles para a realizaglic de agBes de controle que podem ser imedlatas,
a médlo e a iongo prazo.

Mas, para que esse processo ocofra 4 necessirio que existam fontes gerado-
ras de dados e Informagbes que alimentem, o mais precocemente possivel,
o slstema de vigilancia. As fontes de notifica¢lio, slio os locals onde possam
ser detectadas precocemants, doengas de Interssse da Vigilincla Epldemio-
l5gica, a fim de que medidas de controle possam ser Instituldas em tempo
hébli, tels como: imunoprofilaxia de contatos, detecglio de fontes de conta
minacglio ¢ erradicaclo do estado de portador,

Slo consideradas fontes de notlficaclo:
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= Consultérios particulares

= Hospltals

= Clfnicas

=~ Centros de Sadde

- PAMs do INAMPS

= Laboratérios de Andlises Clinicas

=~ Populacio em geral (ielgos, escolas, farmicias, sindicatos, associa-

¢bes, creches, etc,)

Asslm todos os médlcos e outros profissionais da drea da salde, devem
comunicar aos servigos de safide pdbilca os casos de doengas e zoonoses
transmissfvels e, a omissBo estd sujeita As penas previstas em Lel.

CONHEGA A LEGISLACAO

Cada Estado, de acordo com sua realidade especffica e com seu Cédigo
Sanitario, pode ampliar o elenco das doengas de notiflcagio compulsdria,
que devers ser observado apenas por profissionals e entidades de salde
locais. Isto costuma ocofrer quando acontecem endemias ou epidemias
regionais, A legislagio em vigor, de carter nacional, é a seguinte:

1 - Lei n* 6259, de 30/10/75, dispbe sobre a organizaglio das agdes
de Vigilancia Epidemicl6gica e em seu Artlgo 8* determina que “é dever
de todo cidadfio comunicar A autoridade sanitdria local a ocorréncia de
fato, comprovado ou presumivel, de case de doenga transmissfvel, sendo
-obrigatéria a médicos @ outros profissionais de safide, no exerclcio da
profissfio, bem como aos responsdvels por organizas8es e estabelecimentos
pibllcos e particulares de salde e ensino, a notiflcaglo de casos suspeltos
ou confirmados das doengas de notificagio compulsdria e das que reguerem
jsolamento ou quarentena”,

2 - Portaria n* 314, de 27/08/76, do Ministério da Sadde, que regulamenta
a Lel 6,259, classlfica como doengas de notificagio compulséria, em todo
o territério naclonal, a febre amarela, peste, célera, hansenfase, tuberculo-
se, pollomlelite, tétano, doenca meningoctcica e cutras meningites, ralva
humana, febre tiféide, sarampo, leishmaniose visceral e leishmaniose cutd-
nea-mucosa,

3 - Decrato Let n* 785, de £7/08/76, dispSe sobre as InfragSes 2s
normas relativas 4 salide e respectlvas penalidades, Em seu Artigo 8,
que especifica quais sfo as InfragSes sanitérlas, o ltem Vi determina
que “delxar de notlficar doenga ou zoonose transmissivel ao homem sujeita
o infrator a advertdncla ou muita de um terco a trds vezes o malor
saldrio-minimo vigente no pafs”,
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cODIGO SANITARIO

cAPITULO VI
NOTIFICACAO COMPULSORIA

Art. 3 — Todo o caso confirmado ou suspeito de doengas que, por
sua gravidade, incidéncla ou possibilidade de disseminagfio, exlglr medidas
especlals de controle, deverd ser noti ficado compulsoriamente 4 autoridade
sanitéria, dentro de 24 horas de ssu conhecimento.

Art, 40 — Serfo compulsoriamente notificadas, no Estado do Parand,
as doengas previstas na legislagio federal, além de ocutras que oferegam
interesse epidemiolégico da reglfio, |

§ 1* — A regulamentaclio desta Lel, estabelecerf as doengas de que
trata o presente artigo, bem como os responsévels pela notificagho.

§ 2* — A notiflcaglio poderd ter caréter siglloso.

Arl. 41 — A recusa comprovada e reiterads, por parte do médico,
da comunicaclio de casos de dosnga notificével, serd levada ao conhechk
mento do Conselho Regional de Medicina, sem prejufzo de sangdes
previstas na rsgulamentaciio desta Lel.

Art. 42 - O veterindric ou qualquer pessoa que verificar a ocorréncia
de zoonose transmissfvel ao homem, deverd notificd-ia Imedlatamente, A
abtoridade sanitéria.

CODIGO DE ETICA MEDICA

CAPITULO |
PRINCIPIOS FUNDAMENTAIS

Art, 14 — O médico deve empenhar-se para melhorar as condi¢gbes de
salide e os padrbes dos servigos médicos e assumir sua parcela de responsa-
bllidade em relagho A safde pdblica, & educagfio sanitirla e & legislagfo
referente A satide.

CAP[TULO 111
RESPONSABILIDADE PROFISSIONAL

£ vedado ac médico:

Art. 40 — Delxar de esclarecer o trabalhador sobre as condigbes de
trabalho que ponham em risco sua safide, devende comunicar o fato aos
responsédvelis, 4s autoridades e ao Consetho Regional de Medicina,

Art. 41 — Deixar de esclarecer o paciente sobre as determinantes
sociais, ambientals ou profissionals de sua doenga.

Art, 44 — Delxar de colaborar com as autoridades sanitérias ou infringir
a legistaclo pertinente,
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LEI N° 6.259
LEl ¥ 6289 DE 30 DE OUTUBRO DE 1975

DispBe sobre a organizaclio das agSes de Vigildncia Epidemioldgica,
sobre o Programa Naclonal de imunizag¢Ses, estabslece normas relatl-
vas A notifica¢fio compulséria de dosncgas, ¢ di outras providéncias.

TiTuLo 1
Da Notificaclo Compulséria de Doengas

Art. 7* — S#o de notificaglo compulséria s autoridades sanithrias os
casos suspelitos ou confirmados:

| = de doengas que podem Implicar medidas de Isolamento ou quarentena,
de acordo com o Regulamento Sanltdrio Internacional,

! ~ de doengas constantes de relaglo elaborada pelo Ministéric da
Safide, para cada Unidade da Federagio, a ser atualizada periodi camente,

i* = Na relagio de doengas de que trata o inclso Il deste artigo
serd Inclufdo item para casos de “agravo Inusitado A sadde”,

2 «~ O Ministério da Salde poderd exigir dos Servigos de Sadde
a notificaglio negativa da ocorrdncla de doengas constantes da relaglo
de que tratam os Hens ! e Il deste artigo.

Art. 8 = & dever de todo cidadfo comunicar & autoridade sanitéria
iocal a ocorréneia de fato, comprovado ou presumivel, de caso de doencga
transmisslvel, sendo obrigatéria a médicos e outros profissionais de safide
no exercicio da profissBo, bem como aos responsdvels por organlzagfes
e estabalecimentos pdblicos e particulares de safide e ensino, a noti ficaclio
de casos suspeltos ou conflrmados das doengas relacionadas em conformi-
.dade com o artigo 7,

' Art, 9 - A autoridade sanitaria proporcionard as facilidades ao processo
de notiflcaglo compulséria, para o fiel cumprimento desta Lei.

Art 10 - A notificaglio compulséria de casos de doengas tem caréiter
slgllg:'ado, obrigando nesse senlido as autorldades sanitdrias que a tenham
receabido,

Parfgrafo dnlco = A Identificago do paclente de doen referidas
neste artlgo, fora do Ambito médico-sanitério, somente poderd efetivar-se,
om cariter excepclonal, em caso de grande risco & comunidade, a jufzo
da autoridade sanitdria e com conhecimento prévio do pactente ou do
seu responsével,

Art, i1 - Receblda a notificagio, a autoridade sanitdria & obrigada
a proceder a investigago epldem olagica pertinente para elucidagio do
dlagnéstlco a averigus¢io da disseminagio da doenga na populagho scb
o risco.

Pardgrafo fnico = A autoridade poderd exigir e executar investigagbes,
inquéritos e levantamentos spidemiolSgicos junto a individuos e a grupos
populacionais determinados, sempre que |ulgar oportuno visando & protegho
da salde pdblica,

Art, 12~ Em decorréncia dos resultados, parcials ou finals, das investiga-
¢Bes, dos Inquéritos ou levantamentos epidemloldgicos de que tratam o
artigo 11 e seu parfigrafo dnico, a autoridade sanitiria tica obrigada a
adofar, prontamente, as medidas indicadas para o conirole da doenga, no
que concerne a individuos, grupos populacionals e ambients.

Art, 13 ~ As pessoas flslcas e as entidades, pfiblicas ou privadas,
abrangidas pelas medidas referidas no artigo 12, ficam sujeitas ao controle
determinado pela autoridade sanitéria.

e
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Sabemos muito bem que a consclentizaghio dos proflssionais da drea da
safide, com consequente engajamento e entrosamento com o Servigo de Vigiléan-
cia, § muito mals importante e produtivo para a populacio do que a simples
aplicaglo da legislaglo.

NOTIFICAGAO

A Interaglio entre a Fonte Notificante e o Servigo de Vigildncla para
a comunicagio ou notlficagho de um caso suspelio ou confirmado ocorre
de duas manelras:

= Notlficaclo Imediata por telefone

- Ratificaglio Semanal dos casos notlficados por telefone, através de formu-
larios fornecidos pelas Regionals de Sadde, Esses formulérios sio denominados:
Aesrograma de Notifica¢cBo Semanal (figura 1).

Esses formul&rios devem ser preenchidos e enviados semanalmente ac Servi-
¢o de Vigllancla Epidemiolégica da Secretaria Estadua! de Safide, mesmo
que em determinada semana nic ocorra nenhum caso das dosngas alvo do
programa de Viglldncia Epldemiocldigica. Esses formulfrios devem enifio ser
enviados com a observagio da nio ocorr8ncla de casos, pols isto significa
que a fonte notlficants estd alerta e consclente da necessldade de comunicar
a situagio epldemiolégica das doongas om sua regilo.

A forma de obter, preencher o devolver esses formuldrios ao Servigo
de VEﬂ{lancla Epidemiolégica § orientada pelas equipes das sedes das Regionais
de Safide.

SEDES

No Estado do Parand, a Secretaria de Estado da Sallde conta com 23 Reglonals,
cada uma tendo um Municlipio como sede, onde exlste um Servigo de Vigilincia
Epidemiciégica que atende a todos os municfpios que fazem parte da sua
4rea de abrangéncia,

A Sede das Regionals de Sadde, enderego e telefone para contato, bem
como munlclpios que dela fazem parte, sfo apresentados a seguir:

ENDEREGOS:

1* REGIONAL - Sede: PARANAGUA
Praga Joo Gualberto, s/n*
CEP 83200 Fone: (041) 422-8366

MUNICIPI0S:
Antonina, Guaraquegaba, Guaratuba, Matinhos, Morretes, Paranagué.

2* REGIONAL - Sede: CURITIBA
Rua Barfio do Rlo Branco, 465
Fone: (041) 234-3811 - Ramal 292, 293 & 219

MUNICIPI10: CURITIBA

3* REGIONAL - Sede: PONTA GROSSA
Av, Bonlfaclo Vilela, 294
CEP 84.100 - Fone: (0422) 23-4255

MUNICIP10S:
Arapotl, Castro, lIpiranga, ival, Palmeira, Piraf do Sul, Ponta Grossa,
Porto Amazonas, Sio Jolio do Trll.nfo. Sengés, Jaguarlalva.
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4* REGIONAL - SEDE: IRATI:
Rua Dr. Munhoz da Rocha, 77
CEP 84500 Fone: (0424) 22-1169

MUNICIPIOS:
Imbituva, Indcio Martins, Irati, Mallet, Rebougas, Rio Azul, Teixelra Soares,

5* REGIONAL - SEDE: GUARAPUAVA:
Rua Getdllo Vargas, 1523
CEP 85,100 Fone: (0427) 23-2521

MUNICTPI10S:
Cantagal o, Guarapuava, Laranjeiras do Sul, Palmital, Pinhio, Pltanga, Pru-
dentdpolls, Quedas do Iguagd, Turvo,

6* REGIONAL - SEDE: UNIAO DA VITORIA:
Rua D, Pedro Il, 303
CEP 84500 - Fone: (0425) 22-3240

MUNICIPI0S:
Antonio Olinto, Bituruna, Cruz Machado, General Carneiro, Paulo Freltas,
Paulo Frontin, Porto Vitérla, S&o Mateus do Sul, Unifio da Vitéria.

7* REGIONAL -Sede: PATO BRANCO
Rua Tamoio, n* 116
CEP 85500 Fone: (0462) 24-1248 e 24-1287

MUNIC[PiOS:
Coronel Vivida, Chopinzinho, Clevelandla, Itapejara do Oeste, Mangueirinha,
Mariépolls, Palmas, Pato Branco, So Jofio, Sullna, Vitorino,

8* REGIONAL - Sede: FRANCISCO BELTRAO
Rua Rlo de Jansiro, 747
CEP 85,600 Fone: (0465) 23-4244

MUNICiPI0S:
Ampére, Barraclo, Capanema, Dois Vizinhos, Enéas Marques, Francisco
Beltrio, Marmeleiro, Nova Prata do Iguagd, Perola do Oeste, Planalto,
Pranchlita, Realeza, Renascenca, Salgado Filho, Salto do Lontra, Santa
lzabel do Oeste, Santo Antonlo do Sudoeste, SSo Jorge do Oeste, Veré.

9 REGIONAL - Seds: FOZ DO IGUAGU
Rua Belarmino de Mendonga, 524
CEP 85,900 - Fone: {0455) 73-3799

MUNICIPI0S:
Foz do Ilguagl, Matelandia, Medlaneira, Missal, Santa Terezinha do Itaipu,
Sfo Miguel do lguagd,

10* REGIONAL - Sede: CASCAVEL
Rua Souza Naves, 1.330
CEP 85.800 - Fone: {(0452) 23-1284 - 23-1840

MUNIclPiOS:
Boa Vista da Aparecida, Braganey, Cafel&ndia, Campd Bonlto, Cascavel,
Catanduva, Céu Azul, Corbélia, Cap. Lednldas Marques, Formosa do Oeste,
Guaranlagl, Jesuitas, Nova Aurora, Trés Barras do Parand, Vera Cruz do
Oeste,

11* REGIONAL - Sede: CAMPO MOURAO
Rua Av, Capitio Indio Bandeira, s/n*
CEP 87,200 - Fone: (0448) 23-2273 - 23-1844

MmuniclpiOS:
Altamira do Parand, Araruna, Barbosa Ferraz, Boa Esperanga, Campina
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da Lagoa, Campo Mourfio, Engenheirc Beltrio, Fénix, Goloers, Iretama,
Janidpolls, Juranda, Luizlana, Mambor8, Morelra Sales, Nova Cantu, Peabiru,
Cuinta do Sol, Roncador, Terra Boa, Ubirati,

12* REGIONAL - Sede: UMUARAMA
Rua Av, Brasll, 4242
CEP 87,500 Fone: (0446) 22-2974

MUNSICIPIOS:
Altdnia, Alto Piquiri, Cruzeiro do Oeste, Douradina, Francisco Alves,
lcarafma, Ipord, Maria Helena, Mariluz, Pérola, Sio Jorge do Patrocinio,
Umuarama, Xambré.

13* REGIONAL Sede: CIANORTE
Rua da Aboliglio, 545, CEP 87.200 Fone: (0447) 22-1473

munNiclplos:
Cianorte, Cldade Gaficha, Guaporema, indiandpolis, Japurd, Jussara, Nova
Olimpia, Rondon, S&o Tomé, Tapira, Tunelras do Oeste, Tapejara.

14" REGIONAL - Sede: PARANAVAS
Rua Bahta, 17
CEP 87.700 - Fone: (0444) 22-0311 - 22-1133

MUNICIPIOS:

Alto Parand, Amapord, Cruzeiro do Sul, Diamante do MNorte, Gualracé,
Inaj4, Itadna do Sul, Jd. Olinda, Loanda, Marilena, Mlrador, Nova Alianga
do Ival, Nova Londrina, Parafso do Norte, Paranapoema, Paranacity, Parana-
val, Planaltina do Parand, Porto Rico, Querdncia do Norte, Santa Cruz
de Monte Castelo, Santa lzabel do Ival, Santo Antonio do Calui, Sfo
Carlos do Ivaf, SSc Jofo do Caiui, S8o Pedro do Parand, Tamboara,
Terra Rlca.

15* REGIONAL - Sede: MARINGA
Av, Prudente de Moraes, 50
CEP 87.100 - Fone: (0442) 22-1978

MuNiciPrOsS:
Astorga, Atalaia, Colorado, Doutor Camargo, Floral, Flérida, Flioresta,
Iguaragd, ltaguajé, 1també, Ivatuba, Lobato, Mandaguagi, Mandaguari, Ma-~
rialva, Maring8, Munhoz de melo, Nossa Senhora das Gragas, Nova Esperanca,
Qurizona, Paicandd, Presidente Castelo Branco, Santa F§, Santa Inés,
Santo Iniclo, SEo Jorge do lval, Sarandl, Uniflor,

16* REGIONAL - Sede: APUCARANA
Rua Galdino Gruck Jdnlor, 49
CEP 86,800 (0434) 22-0355

MUNICIPI0S:
Apucarana, Arapongas, Bom Sucesso, Borrazdpolis, Catiférnia, Cambira,
Candido de Abreu, Faxinal, Grandes Rios, Ivalpers, Jandaia do Sul, Jardlm
Alegre, Kalord, Lunardelli, Manoel Ribas, Marilandia do Sul, Marumbl,
Rio Bom, Sabaudia, S40 Jofio do Ivaf, So Pedro do lvaf.

17 REGIONAL - Sede: LONDRINA
Rua Prof, Jo#io Candido, 1217
CEP 86,100 - Fone (0432) 23-6970 23-6505

municiplos:
Alvorada do Sul, Bela Vista do Paralso, Cafeara, Cambé, Centendrlo do
Sul, Florest4polis, Guaracl, Iblporfi, Jaguapitd, Londrina, Luplonépolls,
Miraselva, Porecatu, Primeiro de Maio, RolAndia, Sertanépolis.

Arq. Cons. Reglon, Med, do Pr.
34 Ano VI « N* 22 (Abr/Jun) 1989



18' REGIONAL - Sede: CORNELIO PROCOPIO
Rua Michel Feres Haddad s/n*
CEP 86,300 Fone (0435) 23-3494
MuUNIciPIOS:

Abatid, Andir4, Assaf, Bandelrantes, Congoinhas, Comélio Procdpio, ltam-
baracd, Jatalzinho, Ledpolis, Nova America da Colina, Nova Fédtima, Rancho
Alegre, Ribeiro do Plnhal, Santa Amélla, Santa Ceclflia do Pavlio, S8o
Jerdnimo da Serrs, S80 Sebastifio da Amoreira, Sertaneja, Uraf, Santa
Martang, Santo Antonio do Paralso.

19* REGIONAL - Sede: JACAREZINHO
Aua Parang, n® 30,
CEP 86400 Fone (0437) 22-03356

MUNICIPIOS:
Barra do Jacaré, Cambard, Carlépolis, Conselheiro Malrinck, Curufva, Fi-
guelra, Guapirama, lbaitl, Jaboti, Jacarezinho, Japird, Joaguim Tavora,
Jundiaf do Sul, Pinhalfio, Quatigud, Ribeirlo Carlo, Salto do ltararé, Santana
do !tarar§, Santo Antonlc da Platina, S350 José da Boa Vista, Siqueira
Campos, Tomazina, Wencesiau Braz.

20' REGIONAL - Sede: TOLEDO
Rua Barfo do Rio Branco, 2,126
CEP 85.900 Fone (0452) 52-3932
MuNIclPiOS:

Assis Chateubriand, Dlamante do Oeste, Gualra, Marechal Cndido Rondon,
Nova Santa Rosa, Palotina, Santa Helena, SAc José das Palmeiras, Terra
Roxa, Toledo, Tupéssl,

21* REGIONAL - Sede: TELEMACO BORBA

Rua Edmundo Mercer, n* 437

CEP 84,260 - Fone (0422) 72-1672
MUNICIPI0S:

Ortigueira, Teldmaco Borba, Tibagl, Reserva.

22* REGIONAL - Sede: CURITIBA (SUL)
Av, Silva Jardim, 2417
CEFP 80,000 Fone (041) 242-0111

MUNIClPI10S:
Agudos do Sul, Arsucéria, Campo do Tenente, Contenda, Lapa, Mandirituba,
Pien, Quitandinha, Rlo Negro, S8o José dos Pinhals, Tijucas do Sul,

23* REGIONAL - Sede: CURITIBA (NORTE)
Rua Augusto Stelfed, 1,674
CEP 80,000 Fone: (041) 264-8044

MUNICTPIOS:
Adrlanépoils, Almirante Tamandaré, Balsa Nova, Bocaiuva do Sul, Campina
Grande do Sul, Campo Largo, Piraguara, Colombo, Quatro Barras, Rio
Branco do Sul, Cerro Azul.
As doengas de Notificagio Obrigatéria no Estado do Parand sfio:

Poliomielite
Sindrome de Guillain - Barré
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Mielites
Paralisia Fidcida sem etiologia definida

Paralisia Factal

Sarampo

Difterla

Tétano

Coqueluche

Dengue

Febre Titéide

Leptosplrose

Meningltes

Hepatite Viral

AIDS

= Surtos de Toxl-infecglo alimentar

Fabre reumdtica

Raiva Humana

Intoxlcaglio por agrotéxicos

No Municfplo de Curitiba, com a municipalizagio, a Secrataria Municlpal
do Salde esti participando do Trabalho de Vigiidnclia EpidemiolSgica
em ¢onjunto com a SESA, A Vigilancia Epldemioldgica da Poliomielite,
Sindrome de Guillain - Barrd, Mielltes, Paralisia Flaclda sem etlologla
definida, Paralisia Faclal, Sarampo, Difterla, Tétano, Coqueluche, Febre
Reumdtica, 4 atribuigio da Secretarla Municlpal de Salde, porisso a
ocorrdncla dessas doengas deve ser notlficada pelo telefone 234-3811
Ramal 219. A Vigildncia Epidemioléglca da Febre Titéide, Dengue, Leptos-
pirose, Ralva Humana, Intoxlcaglio por agrotdxicos, Meningite, Hapatite,
AIDS, Surto de toxinfecglo alimentar, & atribulgio da Secretlarla Estadual
da Saflde o deve ser notiticada pelo telefone 234-3811 Ramal 292 e
293, .

Portante todo profissional de sadde deve notificar via tefefone e através
dos formulérios de notificagfo semanal; comunicando precocemente, 0s
casos de doengas transmlissivels que sejam alvo de programa de Vigilancia
Epidemloldgica a fim de aclonar as equipes de vigildncia. Dessa maneira,
com um trabatho conjunto, em que todo médico assuma seu papel, consclen=
tizando-se de que também & responsdvel e deve participar ativamente
do controle das doengas as quais sfio imporiantes causas de morbi-mor-
talidade em seu municlplo, estado e pafs, teremos um servigo mais eficaz
e atuante, Pols, somente quando se conhece a epidemiologia desses agravos
4 saflide é que os &rglos responsdvels {Secretarias da Salde e Ministério
da Salde) podem institulr medidas preventivas.

Todo profissional de sadde ¢é considerado uma fonte de notificagiio,
uma fonte geradora de dados de Importéncla primordial para a Vigllancia
Epldemloléglca, Se vocéd ainda nfio conhece o servigo de Vigllincia Eplde-
mloléglca procure a sede da Reglonal de Salide de sua 4rea e se Informe
de como pode e deve participar.

Departamento de Salde Comunitiria
Divisio de Controle de Doengas e
Vigilancia Epidemioléglca
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ESTADO DO PARANL
SECHI lIIA DE ESTADO CA SAJDE
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A definicao de
ato médico

A definicio do que seja um ato médico deve ser da competdncla exclusiva
do Conselho Federal de Medicina? O médico e deputado federal, Pedro Canedo
(PFL-GO) acredita que sim, Por issc mesmo, elaborou e encaminhou & Clmara
dos Deputados um projeto de lel neste sentido. Atuaimente o projeto encon-
tra-se tramitando em uma das comissfes permanentes daquela Casa, aguardando
para ser colocado na ordem do dia.

A questio, no entanto, ainda provoca polémica entre os médicos. Para
explicar o cobjetivo de sua propositura, Pedro Canedo esteve na sede do
CFM, no GlItimo dia 8 de margo, discutindo com os conselheiros a abrangéncia
de seu projeto que diz no artigo n* 1: "Compete exclusivamente ao Conselho
Federal de Madicina a definigic de ato médico™.

O deputado golano e explicou que a idéia de elaboragdo do projeto nasceu
em um slmpésio de oftalmologia, quando se discutlu formas de minimizar
a infiltracho de pessoas lelgas no tratamento de lesGes dticos. “Apfs as
primeiras discussfes, fomos percebendo que essa Invasfo também se dava
em outros dreas, como ortopedla e na radicloglia, e sentimos a necessidade
de fazermos uma defesa de nosso mercado de trabalho®, disse Canedo,

O projeto de lei em sua justificagio alerta para o fato de que “a nfo-defini-
¢8o de ato médico, ou a sua daflnigiio por Srgéo ou Instituigdo nlo credenclada
para tal, poderia trazer indtmeros problemas A salde da popuiagfo, uma vez
que pessoas nio adequadamente preparadas ou legalmente habilitadas possam
vir a exercer agdes de exclusiva responsabllidade dos médicos”,

O conselhelro Cliudio Balbuino Souto Franzen, do Rio Grande do Sul, definiu
o projeto de lei como "oportuno e necessiric, apesar de estar sendo taxado
de corporativista™. Segundo ele, de todas as profissbes da 4rea de salde,
*os mé&dicos so os menos corporativistas™. Franzen lembrou que os profissio-
nais nio t8m sequer uma lel do médico, “que regulamente Inclusive saldrlos
e carga hordria®. Salom&o Baruki, conselheiro de Mato Grosso do Sul, lambém
concordou com a argumeniaclo e qusstionou: “A quem val competir a definiclo
de ato médico, senfio ao CFM?"

O presidente do CFM, Francisco Alvaro Barbosa Costa, argumentou gque
o projeto pecava pela falta de elasticidede, “uma vez que ¢ ato médico
nfio pode se dar de forma Isolada”. Segundo ele, a pritica demonsira que
& muito diffcil definir, no conjunto das atividades, o que é exclusivo do
médico. "Vejo diflculdades. Hoje o CFM nfo tem como deflnir ato médico
na malor parte das especiatldades.” Para ele, essa tarefa serla mals pertinente
ao Ministério da Salide J4 funcionando dentro do Sistema Unlco de Safide
aprovado pefa Constituinte,

Apés mals de 60 minutos de Intensas discussSes, a maioria dog consethelros
decidiv que valla a pena lutar pelo projeto. Ao autor do projeto, Pedro
Canedo, fol lembrado, entretanto, que no plano legal, o CFM ocupa o mesmo
nivel dos outros conselhos profissionais e que as outras atividades também
poderism requerer essa regulamentacio. Canedo entfo Informou que seu projeto
tem a simpatia do Congresso Naclional e por Isso mesmo deve ser aprovado,

* Transcrite do Jornal do CFM
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MUDOU DE ENDERECOQ?

G,

Decreto Federal no. 44.045 de 19.07.1958
- D.0. de 25.07.1958

Artigo 62 — Fica ¢ médico obrigado a comunicar
ao Conselho Regicnal de Medicina em que estiver ins-
crito, a instalac3o de seu consultbrio ou local de traba-
lho profissional, assim como qualquer transferdncia de
sede, ainda guando na mesma jurisdicio.

NOME:

Consultdrio: l___—l Residéncia:lj

Rua-
NQ:_ Andar/Sala/Apto.
Bairro:
CIDADE:
CEP._ =~ ESTADO:

Formado na Universidade de Ano

Especialidade que pratica

Tern Titulo de Especialista?
Qual Sociedade?
O Titulo j& foi registrado no Conselho?
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Cobrar honordrios de pacientes
previdencidrios internados. Pode?

PARECER CRM-PR 104/88

Em data de 11 de maio de 1988, a Associagfo Médica de Londrina, enviou
Circular aos seus filiados, determinando a cobranga de honorérlos de conformi-
dade com a Tabela da AMB, para alendimento A beneficlrios da Pravidéncia
Soclal, devendo outrossim, ser recusada a gula respectiva, Determinou ainda,
dita Circular, a obrigatoriedade do ajuste prévio, para a contmtagio dos
honorérios profissionais a ssrem cobrados,

Em conseqléncia de tal Clircular, o Departamentio de Cardlologla da mesma
Assoclagio Médica, formulou consulta a este Conselho Reglonal de Medicing,
indagando quanto a eticidade da cobranga de honordrios dos previdenclérios
do INAMPS, ]

Ora, o credenciamento do profissional médico junto & Previddncia Soclal,
traduz uma espécie de contrato estabelecido entre as partes, no qual se
prevém direltos e obrigagGes para ambes, Desta forma, guando o médico
se dispSe ao credenclamento, & claro, aceita os termes do mesmo, se propondo
entio ao atendimento aos previdencidrios, mediante uma contra prestagfio
pré-ajustada, Destarte, enquanto perdurar tal contrato, ou no caso, o credencia-
mento, nfio § MHeito que qualquer das partes se disponha a descumprl-la,
Para que Isto ocorra, entendo como necesséria a resclsdo do compromisso
assumido, medlante manlfestagho prévia,

Portanto, nlio serla ético qus a Assoclagfio Médica de Londrina, declidisse
pela cobranga de honordrios de previdencldrios, ao menos enquanto vigente
o contrato firmado entre o médico e o INAMPS, Quer dizer, para que Isso
seja popsivel, mister se faz o descredenclamento dos profissionals junto
4 Previdéncia. Al enifio, a contratagBo de honordrlos serla prerrogativa do
pralﬂssicnal. obedecendo-se o8 limites esisbeleckios pelo Cédigo de Etica
Médica,

Vale ressaltar por outro lado, o que disple o artigo 95 do Cédigo de
Etica Médica, sobre o assunio:

Art. 96 - Cobrar honordrios de paciente sssistido em Instituiglo que
se destina 4 prestaglo de servigos pdblicos; ou receber remuneraclio
de pacients como complemenio de saldric ou de honordrios.

0 meu parecer,

Curltlba, 06 de malo de 1988

Adv. ANTONIO CELSO C.DE ALBUQUERQUE
Assessor Jurldico

Parecer aprovado
Sessfo Plendria 6/6/88
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Pode o hospltal‘ cobrar

do meédico conta glosada?
PARECER CRMPR 107/88

O Hospltal Sfo Jo#o, da cidade de Guarapuava, através de sua Diretorla,
inclusive Clinica, formula consulta a este Conselho de Medicina, Indagando
quanto a possibilidade de repassar muita Imposta ao Hospital, pelo INAMPS,
em decorréncia de procedimento irregular de médico, concemente a Intema-
¢Oes desnecessérias, diagndticos Incompativeis, altas precoces e auséncla
de exames complementares minimos, conslatadas pela Coordenadoria Regional
de Controle e Avaliaglo da Previdéncla,

Indaga ainda o Consulente, quanto a ser possivel a suspensio do médico
infrator para atendimentos a paclentes do INAMPS, bem como quais os poderes
que lhe competa, na verificagio de prontuérios, e participacio de reunibes.

Quanto a primeira Indagag8o, entendo ndo ser posslivel descontar de médico
infrator, a punigio de multa Imposta pelo INAMPS ao Hospital, Na verdade,
isto seria punir o médico, sem que contra o mesmo fosse instaurado preliminar-
mente a sindicAncia Interna, atravds da Comiss8o de Etica, a qual, apurando
& veracidade dos fatos irregulares, enwlaria a questio para ser examinada
pelo Conselho de Medlclna.ef hipbtese h4 que se entender ao disposio pelas
Resoluges r*s 015/86 e 018/86, deste Conselho Reglonal de Medicina,

Da mesma forma, nfio pode a DiregBo do Hospital suspender o profissional,
sem que seja adotado o procedimento acima referldo. Vaie ressaltar uma
vez maig, que a competéncia para julgar médicos & prerrogativa do Conselho
de Medicina, por forga de Lel,

Por outro lado, entendo ser admissfvel que o Hospital examine previamente
os prontuéirios de pacientes que Interna, desde que obviamente seja preservado
o sigilo médico.

No que conceme a “participagfio de reunifes", o consulente nfio explicita
que reuniles sfo estas, razfio pela qual, Impossivel analisar-se a consulta,
quanto & este aspecto,

0 meu parecer,

Curitiba, 04 de setembro de 1987

Adv, ANTONIO CELSO C, DE ALBUQUERQUE
Assesor Jurldico

Parecer aprovado
Sessfo plendria 16/5/88
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Dr, Farid Sabbag, Conselheiro Presidente da gest8o 88/90 que com sua serenidade
e experiéncia tem conduzido com maestria o novo Conselho.

Para sua facilidade
O Conselho ndo
no almoco.

Luciana, lra, Arminda, Cristina, Marlene, Beth, Soraia, Gilda, Fernanda.
(da esquerda para direita) as eficientes e gentls funciondrias da Secretaria e
Tesouraria do CRMPR.

Arq. Cons. Reglon. Med. do Pr,
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CFM/AMB
TITULO de ESPECIALISTA

Cléusula Terceira = O CFM comprometises & regisirar tltulos concedidos
por sociedadus clentificas quer nacionals cu estrangeiras, desde que sejam
filladas & AMB ou qus venham a flrmar convinic sm conjunto com o
CFM o AMB,

48 socledades clentlficas e de esrocmldadea. $80 filladas ou mantém convé-
nlo com a Associagio Médica Brasllsira {AMB),

Estéio na condigho de fillada ou conveniada da AMB as seguintes entidades:

— Socledade Brasllelra de Alergla e Imuncpatologla;

— Socledade Braslieira de Anestesiologla;

— Socledade Brasllelra de Anglologia ¢ Cirurgia vascular;

- Socledade Braslleira de Cancerologla;

= Socledade Braslleira de Casdlologla)

~ Socledade Brastlelra de Cirurgia da Cabeca e Pescogo;

Socledade Braslleira de Clrurgia da Miio;
Socledade Brasileira de Clrurgla Padidtrica;
Sociedade Brasileira de Clrurgia Pléstica;
Sociedade Brasileira de Citopatologia;
Sociedade Bragileira de Colo-Proctologia;
Socledade Brasilelra da Dermatologla;
Sociedade Brasilelra de Ecologla;
Sociedade Brasilelra de Endocrinciogia e Metabologla;
Socledage Brasilelra de Endoscopia Digestiva;
Socledade Brastlelra de Endoscopla Peronal;
Sociedade Brasilaira de Gertatrla e Gerontologla;
Socledade Brasileira de Hansenologia;
Socledade Brasileira de Hematologia e Hemoterapla;
Socledade Brasilelra de Hepatologla;
Sociedade Brasileira de Infectologia;
Socledade Braslleira de Mastologls;
Socledade Brasilelra de Medicina Fisica e Reabilitaglio;
Socledade Brasilelra de Medicina Legal;
Sociedade Braslleira de Nefrologia;
Socledade Brasileira de Neurotisiologla Clinlca;
Socledade Brasilelra de Nutrigho Parenteral;
Socledade Brasilelra de Ortopedia e Traumatologia;
Socledade Braslielra de Otorrinolaringoiogia,
Sociedage Brasileira de Patologla Clinlce;
Sociedade Braslleira de Patologlstas;
Socledade Braslielra de Pediatria;
Socliedade Braslieira de Pneumologia e Tlalotogia;
Socledade Brasilelrs de Reumatologih;
Socledade Brasileira da Urologia.
Socledade Médica de Administraglio em Salde,

Associaglo Braslieira de Medicina do Tratego;
Assoclaglio Braslleira de Nutrologls;
AssociagBo Brasllelra de Psiquiatria;
Associagho de Medicina Intensiva Brasilelra;
AssoclagBo Naclonal de Medicina do Trabalho;
Federaglio Brasilelra das Socladades de Glnecologla e Obstaetricia;
Federagio Braslieira de Gastroenterologia;
Federaghc Brastlaira de Madicina Desportiva;
Cotédglo Anatdmico Braslleiro;

Colégio Braslisiro de Radlologia;

Academia Braslleira de Neurologla;

Conselho Brasilelro de Oftaimologia;

[ I I I I

[ I B |

[ T T T O B

NOTA: Vela o convlnio CFMFAME pybticado em "Arqulvon™ n* 21 pdg. 3t
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. Resolugoes .
CFM revogadas

REVOGADA REVOGADA REVOGADA REVOGADA
00015 00807 00935 1086
00140 00811 00966 1088
00161 (parts 1) 00825 00969 1101
00420 00827 00961 1142
00422 00828 00998 1143
00459 00833 00995 1144
00662 00834 00996 1151
00734 00835 00098 1154
00743 00836 1001 1155
00784 00847 1002 1156
00765 00888 1017 1160
00767 00889 1040 1165
00785 00300 1042 1182
00788 00901 1054 1190
00787 00902 1057 1194
00789 00903 1059 1204
00791 00917 1982 1213
00792 00918 1083 1217
00795 00331 1086 art. 7* “b" 1230
00804 00933 1086 art, 8* 1239
00805 00334 1086 alfnea “A" :g‘a‘?
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Centro Internacional

de Pesquisa e Reabilitacdo
para Vitimas de Tortura

Os parlicipantes Incluindo médicos e outros profissionals da salde e de &reas
afins de seis continentes no Sexto Semindrio Internacional sobre Reabllitaclo de
Vitimas da Torlura e do Suas Famfiias do Centro Interacional de Pesquisa e
Reabllitaglio para Vitimas da Tortura (RCT)} no Royal College of Physicians, Londres:

afirmando o fato de que médicos e outros profissionals da salde e ativistas
comunitarios que empregam seus conhecimentos para auxikar sobreviventes de tortura
e reprassdo, Incluindo seus filhos e famflias, enfrentam a ameaga de priséo arbitréra,
detenglo, tortura e morte, especlalmente nos palses do terceiro mundo,

expressando sua grande preocupaglo dlante da sHuaglio de intimidaglio que este
pessoal enfrenta em certos palses,

percebendo que medidas para Impedir médicos que participaram de tortura continuem
a exercer a medicina estfo em rieco de sofrerem obstrugso,

reconhecendo a existéncia de declaracbes e acordos internacionais e principios de huma-
nidade, que exigem respeito pelos direllos humanos, particularmente os que solicitam aos
governos a prolegio do pessoal médico em situagbes de conflito armado Internaclonal e
nfo«internacional,

relembrando as virias declaragBes e resolugdes de organismos internacionals represen-
tando médicos e outros proflssionals da safide que aflrmam os deveres e obrigagdes
Aticas dos membros destas profisses.

Arq. Cons. Reglon. Med. do Pr.
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UNANIMEMENTE

1. declaram nosso apoio para aqueles nossos colegas engajados no tratamento
dos sobreviventes de tortura e repressfo, e suas famflias, cuja seguranga est4
em risco;

2, concitam todos os organismos nacionais e internacionais que representam
médicos e outros profissionais da salde a encorajarem e apolarem ativamente
aqueles colegas e a tomar as medidas apropriadas quando casos de perseguig8o
@ maus tratos a esses colegas chegarem ac conhecimento desses organismos,
e adicionaimente solicitam que as associagdes médicas nacionals e internacionals
tomem as medidas necessérias para assegurar que os médicos considerados culpados
de participagdo em tortura sejam impedidos de exercer a medicina em qualquer
lugar do mundo,

3. convocam todos os governos dos palses onde médicos e outros profissionais
da salde e atlvistas comunitlrios estfo engajados na ajuda a sobreviventes de
tortura e repressfo incluindo seus filhos e famflias a adotarem medidas ativas
para assegurar que eles possam cumprir sua missfo no tratamento desses sobrevi-
ventes livremente, e sem limitagbes ou intimidag&o.

Londres, 08 de outubro de 1988

Em nome de todos os participantes

Bent Sorensen, M.D., D.M.Sc.
Professor de Cirurgia, Universidade de Copenhagen
Presidente do RCT

Arqg, Cons., Region, Med. dc Pr.
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Regulamentacao
a gravidez

do homem

PRINCENTON, NOVA JERSEY - A gravidez de homem & possivel cientificamente
e portanto o governo deveria estabelecer normas sobre o aproveltamento das novas
tecnologias. Essa advertdncia foi feita pelo biflogo molecular Lee Silver, professor
da Universidade de Princenton, em Nova Jersey.

A viabilidade da técnica ji foi constatada h& décadas, quando seconseguiu colocar
embrifes no abddmem de ratos. Sempre, segundo Silver, & possfvel pensar que
em breve haverd gravidez de homem, j& que neste munde, quando alguém quer
alguma colisa, sempre aparece alguém disposto a atendé-lo.

Em conferéncia sobre modernas tecnologlas de reproduglic, o cientista explicou
que para a gravidez masculina, um dvulo seria fertilizado “in vitro" e instalado
no abdomen do homem de tal modo que, ao crescer, o feto nfo atinge nocivamente
nenhum outro drgdc. O homem teria gue tomar hormbnios femininos para fomentar
a formaglo da placenta. Também se veria obrigado a fazer outras mudangas em
seu corpo para conseguir conviver com o feto. O nascimento sé seria possivel
mediante cesariana. Além disso, explicou Silver, *um homem gravido teria que suportar
o crescimento dos peltos e seus testlculos poderiam encolher”,

QO biSlogo fez a acdverténcia sobre regulamentagdo, frisando que heje ndo hé
normas claras nem sobre fertllizag8o "in vitro”. Ele salientou que hoje muitas clinicas
nesse setor njc merecem confianga.

{Transcrito da Folha de S8c Paulo)
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Solicitamos aos Srs. Diretores Clinicos ndo esquecerem da
obrigacdo regimental de eleger a “ Comissdo de Etica Me-
dica” de sua instituigdo.

O eficiente Secretario do CrM-Pr. Conselheiro Nelsor Egydio de Can a'ho.

Nossa assessoria juridica esta a sua disposicio para consultas,
das 13:30 as 15:30 hrs., diariamente.

O Advogado e assessor Juridico do CRM-Pr. Dr. Antonio Celso C. Albuquerque, esté a
disposigdo dos médicos para consultas éticas ou de outras naturezas,

Arq. Cons, Reglon. Med. do Pr,
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€ mais o0s
ESTATUTOS SOCIAIS DO R
CONSELHO NACIONAL DE AUTO-REGULAMENTACAQO
PUBLICITARIA - CONAR
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O LI Congresso Brasileiro de
Propaganda, realizado em
Sao Paulo em 1978 aprovou

por aclamacio o
BRASILEIRO DE AUTO
REGULAMENTACAQ
PUBLICITARIA.

Coube 4 CONAR - Comiss3o
Nacional de Awto-regulamentagio
Publicitaria {presidida pelo jurista
Saulo Ramos, ¢ tendo como
1esoureiro Geraldo Alonso)
implantar 0 Codigo Brasileiro de
Auto-regulamentacio Publicitdria.

A CONAR, ainda sem
personalidade jurilica, iniciou seus
trabalhos sob um *‘compromisso
moral entre as partes’” ¢ fevou
avante, durante o ano de 1979, uma
serie de conciliaghes
¢ juigamentos dentro do elevado
es%ﬂso do p'*Cod:go

na pritica, surgiam
dificuidades. Era preciso dar
personalidade juridica 4 CONAR,
pelos mals necessdrios ¢ Gbvios
motivos.

Essa idéia foi abonada, também,
pelo Grupo de Trabalho
Interministerial constituiklo pela
Portaria n® 307, do Ministro da
Industria e do Comércio, em
conformidade com o despacho do
Excelentissimo Senhor Presidente
da Repiblica, na Exposicio de
Motivos n? (49, subscrita pelos
Senhores Ministros de Estado
da Indiistria ¢ do Coméreio, das
Comunicagdes € Chefe da
Secretaria de Comunicaco Social
da Presidéncia da Repiblica,
*‘com a finalidade de examinar e
sugerir medidas destinadas
4 regulamentacdo da publicidade
comercial”.

Os Estatutos Sociais do CONAR ¢ o Codige

Precederam a Exposiclo de
Motivos entendimentos com os
segmentos que intervém no
processo publicitario,
representados pelas associagdes
nacionais, convidadas a integrar o
Grupo Interministerial, a saber:
Associacio Brasileira de
Agéncias de Propaganda (ABAP),
Associacho Brasileira de

Anundiantes (ABA), Associagio
Brasileira de Erissoras de Radio e
Televisio (ABERT) ¢ Associaciio
Nacional de Jornais (ANJ).

Em maio de 1980 o Grupo de
Trabalho Interministerial
apresentou as seguintes conclises:

*I. Os integrantes do Grupo de
Trabalho consideram a atividade
publicitiria como fundamental ao
processo de desenvolvimento
nacional, tanto no aspecto social

de Estado de reunirem, em Grupo
de Trabalho, representantes do
Governo e da iniciativa privada na
busca de medidas que, valorizando
a atividade publicitaria, ampliem
também os canais de defesa do
consumidor.

fl. Os integrantes do Grupo de
Trabalho indicam como importante
medida para a harmonizagio
¢ regulamentagdo da publicidade
comergial, 0 compromisso
assumido pelo setor, através das
suas ¢entidades representativas, de
desenvolver uma campanha de
esclarecimento do pablico sobre o
funcionamento da entidade auto-

regulamentadora da publicidade
a ser crinda ¢ a di , COMm
objetivos didaticos, dos principios

do Cédigo Brasileiro de Auto-
regulamentacio Publicitaria, de
modo que as empresas ¢ entidades
do setor, assim como o
consumidor, sintam-se habilitados
¢ estimulados a recorrer ao tribunal
de &ica sempre que julguem

a mensagem publicitaria conflitante
com os principios adotados
naguele documenio.””

Ainda em maio de 1980 a
ABAP — Associaclio Brasileira de
Agéncias de Propaganda,

ABA — Associacio Brasileira

de Anunciantes,

ABERT — Associacio Brasiieira
de Emissoras de Radio e Televisio,
ANJ — Associago Nacional

de Jornais,

ANER — Associagdo

Nacional de Editores de

Revistas ¢ a Central de Qutdoor
reuniram-se em assembléia

e fundaram a Comissdo Nacional
de Auto-regulamentagio
Publicitaria — CONAR, cujo
quadro social aglutina

agéncias, veiculos e anunciantes de
todo o pais.

Em 20 de outubro de 1980, em
Assembiléia Geral Extraordinaria,
os associados deliberaram alterar
a denominagdo social para
CONSELHO NACIONAL DE
AUTG-REGULAMENTACAG
PUBLICITARIA — CONAR,

o Publicitiria

de Auto

acham-se ropistrados no 29 Cantério de Registro de Titulos e Documentos de Sio Paulo, sob

0 1o 5678, em 22/05/80, easalte
7023, em 14/0381; 7733, em 29
em OB/09/82; 10860, em 31

sposmiorm
7734, em

06/04/87; e Zssﬂﬂ.em 25 /04/88,
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Codigo Brasileiro de
Auto-regulamentacao Publicitaria

INDICE
CAPITULO L
INTRODUGAO PAGINA
Seclio 1-PreBmbulo- Arts. 1287 L ... i e 6
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- Capitulo|1

Introducao

publicitaria do

publica que depende o seu éxito;
Considerando, ainda, que as pecas de
blicidade ¢, de forma geral, a

capituladas na E:isn? 4,680, de 18 ge
junho de 1965 ¢ no Decreto n? 57.650,
de 12 de levereiro de 1956;
— a5 das Cimaras de
Comércio Internacionais (10C —
International Chamber of Commerce)
¢ as diretrizes do Cadigo Internacionat
da Pratica Publicitiria, editado
originalmente em 1937 e revisto em
1949, 1955 ¢ 1966 ¢, finalmente, em
1973 durante o Congresso realizado
no Rio de Janeiro ¢ cujos termos
foram adotados pelo Brasil e 250
entidades de mais de 40 paises;
— as diretrizes da Associagdo
Iniernacional de Propaganda (IAA -
International Advertising Association)
e seus Congressos Mundiais,
especialmente as que constam de seu
estudo “Effective Advertising Sell-
Regulation'’, publicado em 1974, ¢ as
recomendacdes do XXV Congresso
Mundial de Propaganda realizado +m
Buenos Aires em 1976;
— as diretrizes do 1 Congresso
Brasileiro d¢ Propaganda (Rio de
Janeiro, outubro de 1957), e as normas
consubstanciadas no Codigo de Ftica
dos Profissionais de Propaganda entdo
aprovadas;
— o8 termos da instrugio n” 1 da
Febrasp, assinada em 23 de abril
de 1968, recomenglando a criagio
de Comissdes de Etica nas entidades
publicitarias;

dagdes do 11 Congy

— as

Brasileiro de Propaganda (S3o Paulo,
fevereira de 1969), especialmente

no que toca a0 autopoliciamento das
agéncias ¢ anunciantes;

- as recomendaghes do | Enconiro
Nacional de Anuncianes, promovido
pela ABA - Associacho Brasileira

de A i (Sdo Paulo, d bro
de 1974);

— as recomendagdes feitas na |
Conleréncia Internacional de
Anunciantes {Rio de laneiro, maio
de 1975);

— & recomendages o umpdsio
realizado peta Comissdio de
Comunica¢des da Cimara dos
Deputados {Brasilia, junho/jutho 75)
— o caminhos apontados pelas
liderangas do setor publicitdrio € pelas
autoridades nos debates do LI
Encontro Brasileiro de Midia,
realizado ¢m S3o0 Paulo em setembro
de 1976 ¢

-~ as sugestdes do | Seminario
Brasileiro de Propaganda

1Grashado, culubro de 1976);
Considerando que a publicidade deve
ser confiavel no conteado ¢ honesta na
apresentaclo, pois é da confianca

52

atividade publicitiria-se acham
naturaiment¢ subordinadas so império
g:leiegkvemum—sepehprincipio

Considerando, finalmente, que as
repercussdes sociais da ativi
publicitaria reck 2 55p

adocko de normas £ticas mais
especificas., as entidades abaixo-
assinadas, representativas do mercado
brasileiro de publicidade, instituem
pelo presente instrumento, este Codigo
Brasileiro de Auto-regul Ao
Publicitiria. Sdo Paulo, 05 de maio de
1580. ABAP — Associacio Brasileira
das Agéncias de . {a)
Petrdnic Cunha Corréa. ABA —
Associacho Brasileira de Anunciantes.
{a) Luiz Femando Furquim de
Campos. ANJ — Associagdo Nacional
de Jornais. (a) Roberto Marinho.
ABERT — Associagho Brasileira de
Emissoras de Ridio e Televisdo. (a)
Carlos Cordeiro de Melio. ANER —
Associacia Nacional de Editores de
Revistas, (a) Pedro Jack Kapelier,
Central de Ouidoor . () Carlos Alberto
Nangé.

SECAO 1 - Preimbulo

Artigo 17

Todo animcio deve ser respeitador

& conformar-se is leis do pais; deve,

ainda, ser bonesto ¢ verdadeiro.

Astigo 2°

Todo anincio deve ser preparado com

o devido senso de responsabilidade

social, evitando acentuar, de forma

deprecistiva, diferenciagdes socisis

decorrentes do maior ou menor poder

aquisitivo dos grupos & que se destina

ou Gue possa eventualmente atingir.
3

Todo aniincio deve ler presente a

bilidade do A i da

Agtncia de Publicidade ¢ do Veiculo
de Divulgaclo junto ao C idor.

4
Todo aniincio deve respeitar 0s
principios de leal concorréncia
geralmente aceitos no mundo dos
negoxios.

5
Nenhum aniincio deve denegrir a
atividade publicitiria ou desmerecer a
confianca do piblico 10s servigos que
a publicidade presta 4 economia como
um todo ¢ ao publico em particular.
Antigo 6° /
Toda publicidade deve estar em
consondincia com os objetivos do
desenvolvimento econdmico, da
educagio ¢ da cultura nacicnais.
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Artigo 1.*

De ver que a publicidade exerce forte
influéncia de ordem cultural sobre
grandes massas da populaclo, este
Codigo recomenda que 0s anuncios
sejam criados e produzidos por
Agéncias ¢ Profissionais sediados no
pais — satvo impossibilidade
devidamente comprovada ¢, ainda,
gue 10da publicidade seia agenciada
por empresa aqui estabelecida.

SECAO 2 - Objetivos

An‘u

O principal abjetivo desie Codigo €
a regulamentagiio das normas éicas
aplicaveis & publicidade comercial,
assim entendida como 10da atividade
gestinada a estimular o de
bens ¢ servigos, bem como promover
instituigdes, conceitos ou idéias.

Anrligo 9°

A atividade publicitaria de que trata
este Codigo setd sempre ostensiva,
com indicacdo clara da marca, da
firma ou da entidade patrocinadora

de qualquer andngio ow h
Ficam excetuadas do preceito acima as
campanhas em fase de “‘teaser™
(mensagens que visam criar expectativa
ou curiosidade, sobretudo em torno de
produtos a serem langados).

Artigo 10

Niio séo capituladas neste Codigo as
atividades de Relagdes Publicas ¢
“Publicity” -~ que so distintas da
publicidade comercial — porém todas
as normas aqui contidas regulam
também o que hoje s¢ convenciona
chamar de “‘merchandising”” através
da Televisio.

Ariigo 11

A propaganda politica ndo é,
igualmente, capitulads neste Codigo,
nem deve competir ds empresas a que
se destinam as presentes normas, salvo
quando promovida ostensivamente ¢
sob direta responsabitidade de partido
politico devidamente reconhecido.

Artigo 12
A publicidade governamental, bem
cotmo a de empresas subsididrias,
awtarquias, empresas publicas,
departamentos, entidades paraestatais,
i de economia mista e
agentes oficiais da Unifio, dos Estados,
dos Territorios, dos Municipios e do
Distrito Federal, salvo proibicho legal,
deve se conformar a este Codigo da
mesma forme que a publici
realizada pela iniciativa privada.

Artigo 13
A publicidade de causas, ingtituigies
sociais, fundacdes ou de quaisquer



outras atividades ouw entidades sem fins
lucrativos também serh regida por este
Codigo em tudo que lhe couber.

SECAO 3 - Interpretacio

Astigo 14
Este Codigo deve ser aplicado no
espirito tanto quanto na letra.

Artigo 15

Os padrdes éticos de conduta
estabelecidos neste Codigo devem ser
respeitados por quantos estdo
envoividos na atividade publicitéria,
sejamn Anunciantes, Agéncias de
Publicidade, Veiculos de Divulgacio,
sejam Pubhcnénos Jornalistas &
outros Profissionais de G

autoridades ¢ Tribunais come
documento de referéncia ¢ fonte
subsidiaria no contexte da legislagdo
da propaganda ¢ d¢ outras leis,
decretos, portarias, normas ou
instrugdes que direta ou indiretamente
afetern ou sejam afetadas peio
aniincio,

7
::)“:t?eﬁr a conformidade de uma
campanha ou anincio aos termos deste
Codigo, o teste primordial deve ser o
impacto provivel do aniincio, como
um 1040, sobre aqueles gue irdo vé-lo
ou ouvio, A partir dessa analise
global é que se examinara
detathad: cada parte do

participantes do processo publicitario.
Artigo 16

Embora concebido essencialmente
como instrumenta de autodisciplina
da atividade publicitdria, este Codigo
€ também destinado ao uso das

SECAO 1 - Respeitabilidade
Artigo 19

Toda atividade publicitaria deve
caracterizar-se pelo respeito 4
dignidade da pessoa humana, 4
intimidade, ao interesse soma] as
institui¢des ¢ simbolos nacionais, as
autoridades constituidas € 80 nicleo
familiar.

Artigo 20

Nenhum antncio deve favorecer ou
estimular qualguer espécie de ofensa
ou discriminacdo racial, soctal,
politica, religiosa ou de naci
Artigo 21

Os anincios ndo devem conter nada
que possa induzir a atividades
criminosas ou ilegais — ou que pareca
favorecer, enaltecer ou estimular ais
atividades.

SECAO 2 - Decitnein

Artigo 22

Os antincios nao devem conter
afirmagdes ou apresentagdes visuais ou
auditivas que ofendam os padsdes de
decéncia que prevalecam entre aqueles
que a publicidade podera atingir.

SECAO 3 - Honestidade

Artigo 23

Os aniincios devem ser realizados de
forma a nic abusar da confianca do
Consumidor, ndo explorar sua falta de
experiéncia ou de conhecimento ¢ ndo
se beneficiar de sua credulidade.

g_w&ﬁ)‘t - Medo, Supersticio,

Artigo 24

Os anincios ndo devem apoiar-se no
medo sem que haja motivo socialmente
relevante ou razio plausivel.

Edad

conteado visual, verbal ou oral do

anilineio, bem cogno a natureza do

meio utilizado para sua veiculacio.
13

Artigo
Para o5 efeitos deste Codigo:
a) a palavra saiinclo € aplicada em seu

sentido lato, abrangendo qualguer
_espécie de publicidade, seja qual for
© meio que a veicule, Embalagens,
rétulos, folbetos e material de
ponto-de-venda sdio, para esse
efeito, formas de publicidade.
A palavra snimclo so abrange,
todavia, a publicidade realizada em
€5Paco ou [empo pagos pelo
Anunciante;

b) a palavra prodwto inclui bens,
servigos, facilidades, instituigdes,
coneeitos ou idéias que sejam
promovidos pela publicidade;

) apalavra consumidor referese a
toda pessoz que possa ser atingida
pelo antncio, seja como
consumidor ﬁnal plbiice
intermedidrio ou usuario.

itulo 11

CIpios gerai

Artigo 25
Os anincios n3o devem explorar
qualquer espécie de supersticio.

Arigo 26
Os anincios ndo devem conter nada
que possa conduzr & viol®ncia.

%ECAO.S ~ Apresentagio

Artige 27
O aniincio deve conter uma
apresentaciio verdadeira do produte
oferecido, conforme disposto nos
antigos seguintes desta Secdio, onde
estdo enumerados glguns aspectos que
merecern especial atencio.
§ 1° - Descricoes
No anuncio, todas as descrigdes,
alegacdes ¢ comparagdes que se
relacionem com fatos ou dados
objetivos devern ser comprobatorias,
cabendo aos Anunciantes ¢ Agéncias
fornecer as comprovagdes, quande
solicitadas.
§ -
O anlncie nao devera conter
informagdo de texta ou apresentagio
visual que direta ou indiretamente, por
implicacio, omissac, exagero ou
ambigiidade, leve o Consumidor a
engano guanto a0 produto anunciado,
quanto ao Anunciante ou seus
CONCOITENtEs, nem LAmpouco quanto a:
a} natureza do produto (natural
ou artificial);
b) procedéncia {nacional ou
estrangeira);
¢) composigdo:
d) finalidade.
§ 3° - Valor, Preco,

O andincio devera ser claro quanto a:
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a) valor ou prego total a ser pago pelo
produto, evitando comparagdes
irrealistas ou exageradas com
outres produtos oit Olitros pregos;
alegada a sua redugdo, o
Anunciante devera poder
comprovi-la mediante anincio ou
documento gue evidencie o prego
anterior;

b} emirada, prestagdes, peculiaridades
do crédito, taxas ou despesas
previstas nas operagdes a prazo;

¢) condigdes de entrega, troca ou
eventwal reposicdo do produio;

d) condigdes e limitagdes da garantia
oferkcida.

a) O uso da palavra "“gratis” ou
expressio de idéntico significado so
sera admitido no anincto quando
néo houver realmente nenhum
custo para o Consurnidor com
relagio ao prometido
gratuitamente:;

by nos casos que envolverem
pagamento de qualquer guantia ou
despesas postais, de frete ou de
enirega ou, ainda, algum imposio,
€ indispensavel que o Consumidor
seja esclarecido.

§ 5° - Uso de Expressies
Vendedoras

O uso de expressdes como *‘direto do
fabricante’’, *‘preco de atacado .
“'sem entrada’’ ¢ outras de igual teor
nao devem levar o Consumidor a
engano e so serdo admitidas quando
o Anungiante ou a Agéncia puderem
comprovar a alegagao.
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§ 67 - Nomencizmiurs,

Linguagem, " Clina™

a} O anuncio adotara o vernaculo
gramaticalmente correto, limitando
0 uso de giria ¢ de palavras e
exprevstes estrangeiras, safvo
quando absohuwtamente necessarias
para transmitir a informagao ou o
“olima’” pretendido. Todavia, esta
recomendagdo ndo invalida certos
Conceilos universalmente adotados
na criacdo dos anuncios &
vampanhas. ) primeiro deles € que
a publicidade ndo se faz apenas
vom falos ¢ idéias, mas também
com palavras € imagens; logo, as
liberdades semanticas da criacio
publicitaria sdo fundamentais.

O segundo ¢ que a publicidade,
para s¢ comumncar com o publico,
1em que fazer uso daquela
linguagem que o Poeta ja
qualificou como **Lingua errada
do.povo / Lingua era do povo 7
Porque ele ¢ que fala gostoso o
Ponugués no Brasil'';

b} na publicidade veiculada pelo
Radio ¢ pela Televisdo, devem os
Anunciantes, Agéncias ¢ Veiculos
2zefar pela boa pronincia da lingua
Portuguesa, evitando Bgravar os
vigios de prosadia que tanto ji
¢stdo contribuindo para desfigurar
o legado que recebemos de nossos
antepassados;

¢} tode dnuncio deve ser criado em
funclo do contexto socio-cultural
brasileiro, limitando-s¢ o mais
possivel a utilizacdo ou
transposicdo de contextos culturais
esirangeiros;

d) o anincio ndo wilizard o caldo;

€) Tias descrigoes técnicas do produto,
0 anuncio adotard a nomenclatura
oficial do setor respectivo e, sempre
que possivel, seguird os preceiios e
as diretrizes da Associacao
Brasileira de Normas Fécnicas -
ABNT e do Institute Nacional de
Metrologia, Normalizaco e
Qualidade Industrial - INMETRO.

§ 72 - Pesquisns ¢ Estatisticas

a) O anincio nao se referira a pesquisa

ou eslatistica gue ndo tenha fonte
identificavel e responsavel;

b} o uso de dados parciais de pesquisa
ou estatistica ndo deve levar g
conclusdes distorcidas ou opostas
aquelas a que se chegaria pelo
exame do total da releréncia,

§ 82 - Informagio Clentilica
C} andincio 36 walizard informagio
vientifica pertinenie ¢ defensavel,
expressa de forma clara até para
leigos.

§ 92 - Testemmnhais

a) O anGncio abrigara apenas
depoirtientos personalizados ¢
genuinos, ligados 4 experiéncia
passada ou presente de quem presta
o depoimento, ou daquele a guem o
depoente personificar;

b} o testernunho utilizado deve ser
sempre comprovavel;

¢j quando se usam modeios sem
personalizagdo, permite-se o

54

depoimento como *licenca
publicitéria’ que, em nenhuma
hipotese, s procurara confundir

com um teslemunhal;

© uso de modelos trajados com

uniformes, fardas ou vestimentas

caracteristicas de uma profisso nao

devera induzir o Consumidor a erro

¢ serd sempre limitado pelas normas

éticas da profissio retratada;

¢) © uso de sgsias depende de
autorizaclo da pessoa retratada ou
imitada & ndo deverd induzir a
confusdo.

SECAQ 6 - Kentificagio
Publicithria

Artigo I8
O antincio deve ser clar

distinguido como ral, stja qual for 2
sua forma ou seu meio de veiculagio.
Artige 29
O Anunciante sera séenpre claramente
indentificivel, seia pela marca do
prodwto, seja pelo nome do fabricante,
fornecedor ou distribuidor,
excecldo feita 2o previsto no § Unico
do Antigo 9°
Artige X0
A peca jomnalistica sob forma de
TepoOrtagem, artigo, nota, 1exto-
iegenda ou quaiquer outra que se
veicule mediante pagamento, deve ser
aprojwiadamente identificada para que
se distinga das matérias editoriais « nao
confunda o Consumidor,

0 inico
Este Codigo condena a pratica, por
parte de Anunciantes e Agéncias, de se
colocar cartazes ¢ faixas em locais
onde s¢ realizam eventos esportivas
com o flagrante proposito de que 1ais
anungios sejam transmitidos “‘de
carona’ pela Televisiio,
Artigo 31 -
Recomenda-se que as Agéncias
identifiquerm, discretamente, com seu
nome, sigla ou nimero todaa -
publicidade impressa que tenham
criado, praduzido ¢ autorizado.
Justamente por reconhecer a pouca
viabilidade ou mesmo a
impossibilidade de identificagao da
Agéncia na publicidade em TV ¢
Radio, vorna-se ela ainda mais
importante na chamada “midia
impressa”, de vez que simbofiza, por
parte da Agéncia, a sua co-
responsabilidade, com o Cliente-
Anunciante, pela publicidade realizada
¢ sua obediéncia ans preceitos desie
Codigo,

SECAO 7 - Propaganda
Compwrative

igo 32
m €M vila a» modernas
tendéncias mundiais - ¢ aiendidas as

normas pertinentes do Codigo da
Propriedade Industrial (Lei n® 5.772,
de 21 de¢ dezembro de 1971) - a
publicidade comparativa sera aceita,
contanto que respeite 9s seguintes
principios ¢ limies:
a) seu objetivo maior seja o
esclarecimento, se n3o Mmesino a
defesa do consumidor;

)
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b}

d)

e}

8

hj

tenha por principio bisico a
objetividade na comparacio, posio
que dados subjerivos, de fundo
psicologico ou emocional ndo
constiluem uma base valida de
comparacdo perante o Consumidor;
a comparacio alegada ou realizada
seja passivel de comprovagdo;

em s¢ tratando de bens de conswmno
a comparacdo seja feila com
modelos fabricados no mesmo ano,
sendo condendve] o confronto entre
produtos de épocas diferentes, a
menos que s¢ trate de referéncia
para demonstrar evoluclio, o que,
nesse caso, deve ser caracterizado;
ndo s¢ estabeleca confusdo entre
produtos e marcas concorrentes;
nao se caracterize conicorréncia
desleal, denegrimenta & imagem do
produto cu & marca de outra
empresa;

nao se utilize injustificadamente a
imagem corporativa ou o prestigio
de terceiros;

quando se fizer uma comparacdo
entre produtos cujo pre¢o ndo é de
igual nivel, tal circunsiincia deve
ser claramente indicada pelo
an(ncio.

SECAO 8 - Seguranca e Addenies

Artlgo 33
Este Codigo condena o0s anincios que:

a)

b)

Q)

dy

€

manifestem descaso pela seguranga,
sobretudo quando neles figurarem
jovens ¢ criangas ou quando a estes
for enderecada a mensagem;
estimulem o uso perigoso do
produto oferecido;

deixem de mencionar cuidados
especiais para a prevencio de
acidentes, quando tais cuidados
forem essenciais a0 uso do produto;
deixem de mencionar a
responsabilidade de terceiros,
quando tal mengio for essencial;
deixem de especificar cuidados
especiais no tocante ao uso do
produto criangas, velhos ¢
pessoas doentes, caso tais cuidados
sejam essenciais.

SECAQ 9 - Proteciio da Intimidade

Artigo 34
Este Cédigo condena a publicidade
que:

a)

b)

<)

d)

faga uso de imagens ou ciiagdes de
peisoas vivas, a menos que tenha
sido obtida sua prévia e expressa
autorizacio;

ofenda as convicgdes religipsas ¢
outras suscetibilidades daqueles
que descendam ou sejam de
qualquer outra forma relacionados
com pessoas ja faiecidas cuja
unagem ou referéncia figure no
aniingio;

revele desrespeito a dignidade da
pessod humana e a instituigdo da
Fasnilia;

desrespeite a propriedade privada e
seus limites.
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Artigo 35

As normas acima nao se aplicam:

a) a fotografias de grandes grupos ou
multiddes ¢ém que os individuos
possam ser reconhecidos mas ndo
envolvam um contexto difamatorio,
ofensivo ou humilhante;

b} i propaganda de livros, filmes,
programas de Radio e TelevisBo ¢
atividades semelhantes ¢m que as
pessoas retratadas sejam autores ow
participantes.

SECAO 10 - Poluigio ¢ Ecologia

Artigo 36

Nio podendo a publicidade ficar

alheia as atuais ¢ prementes

preocupacdes de toda a Humanidade
com os problemas relacionados com
qualidade de vidae a prmegﬂo do meio
biente, serdo vigor

combatidos 0s anancios que direta ou

indiretamente estimulem:

a) apoluigdo do ar, das aguas, das
matas ¢ dos demais recursbs
naturais;

b) a poluicac do ambiente urbano;

¢) & depredacdo da fauna, da flora e
dos demais recursos naurais,

d) a poluiglioe visual dos campos ¢ da
cidade;

€} a poluigae sonora;

f) o desperdkie de recursos naturais.

SECAO 11 - Criangas e Jovens

Artligo 37

No animcio dirigido 4 crianga e a0
jovem:

a) dar-se-a sempre atengdo especial 45

caracteristicas psicolégicas da
avdiéncia-alvo;
b) respeitar-se-i especmlmeme a

fundo, **vinhetas'", ou trechos de
composu;ocs de autorcs nacionais ou
:slrangmros sem o devido respeito aos
ivos direitos autorais, a ndo ser

ingenuidade ¢ a credulid:
inexperiéncia ¢ o sentimento de
Iealdade dos menores;

c) ndo s¢ ofcnderd moralmente o
menor;

d) n3o s admitira que o anincio torne
implicita wna inferioridade do
TMENOT, CA30 e5te nio consuma o
produto oferecido;

&) nio se permitira que a influéncia do
menor, estimiulada pelo anincio,
leve-p a consiTanger seus
responsaveis ou importunar
terceiros, olf & Arraste a urna
posiclc socialmente condendvel;

) o uso de menores em andncios

obedecers, sempre & cuidados

especiais que evitem distorcies
psicolégicas nos modeios €
impecam a promogac de
comportamentos socialmente
condenaveis;

qualquer situagio publicitaria gue

envolva a presenca de menores deve

[£T & seguranga como pnmmra

preocupagao € as boas maneiras

cotno segunda preccupagdo.

SECAO 12 - Direito Autoral
e Plagio

|2

Artigo 38

Em toda atividade publicitaria seric
respeitados os direitos aurorais nela
envolvidos, inclusive os dos intérpretes
¢ os de reproducio.

Artigo 39

O anlincio ndo utilizara misica de

no ‘caso de musicas que Sejam ou s
tenham tomado de dominio publico,
de acordo com a legistagdo especifica,
respeitados os direites de gravacio.
Antigo 40
E condenado o uso desrespeitoso da
midsica folclérica, dos folguedos e
temas populares que constituem parte
integrante do patriménio cultural do
pais.

41
Este Cadigo protege a criatividade e a
originalidade ¢ condena o anancio que
tenha por base o plagio ou imitagio,
ressalvados 0s CASOS €M que a imitagdo
& comprovadamente um detiberado e
evidente artificio criativo.
Artigo 42
Sera igualmente condenado ¢ aniincio
que configure uma confusic proposital
com qualquer peca de criagdo anterior.
Artigo 43
O anincio ndo podera infringir as
marcas, apeles, conceitos e direitos de
\erceiros, mesmo agueles empregados
fora do pais, reconhecidaments
relacienados ou associados a autro
Anunciante.
Parigrafo dnico
Este Codigo condena a publicidade
que faga uso do simbolo oficial € do
nome de Conselho Nacional de Auto-
regulamentacdo Publicitaria -
CONAR, exceto em anincios da
propria entidade.

Capitulo 111
r1as especiais

d

Artigo

Pela sua importincia econdmica cu
social, pelo seu volume, pelas suas
repercussies e individuo ou na
sociedade, determinadas categorias de
anincios devem estar sujeitas a
cuidados especiais ¢ regras especificas,
além das normas gerais previstas neste
Codigo. Essas regras especificas
figuram mais adiante como '*Anexos™
a este Codigo ¢, alguns casos,
resultaram da valiosa colaboragao de
Associagdes de Classe que prontamente
se identificaram ¢om o espirito do
presente Codigo. Sao eles, pela ordem:
ANEXO A:

Bebidas Alcoblicas

ANEXO B:

Educacido, Cursos, Ensino

ANEXO C:

Empregos e Oportunidades
ANEXO D:

imdveis: Venda e Aluguel

ANEXO E:

Investimentos, Empréstimos ¢
Mercado de Capitais

ANEXO F:

Lojas e Varejo

ANEXO G:

Meédices, Dentistas, Yeterinarios,
Partciras, Massagistas, Enfermeiros,
Servigos Hospitalares, Parameédicos,
Para-hospitalares, Produtos
Protéticos, Dietéticos, Tratamento
e Dietas

ANEXO H:

Produtos Alimenticios
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€ anuinclios

ANEXO I

Produtas Farmacéuticos Populares
ANEXO J:

Produtos de Fumo

ANEXO K:

Produtos Inibidores de Fumo
ANEXO L:

Profissionais Liberais

ANEXO M:

Reembolso Postal ou Vendas pelo
Correio

ANEXO N:

Turismo, Yiagens. Excursoes.
Hotelaria



ANEXO Ot

Veieulos Motorizados

ANEXQO P:

Yinhos ¢ Cervejas

ANEXO Q:

Testerunhais. Atestados, Endossos

Capitulo

ANEXO R:
Defensivos Agricolas
ANEXO S:

Armas de Fogo

P

o unlco

Pretendendo ser este Cadigo um

instrumento dindmico ¢
permanentemente atualizado, essas
calegorias especiais poderdo ser
ampliadas mediante o acréscimo de
novos Anexos.

A

As responsabilidades

Artigo 45

A responsabilidade pela observdncia
das normas de conduta estabelecidas
neste Codigo cabe a0 Anuncianie € a
sua Agéncia, bem como a0 Veiculo.
Fessalvadas no caso deste Gltimo, as
circunstancias especificas que serfic

abordadas, mais adiante, neste Artigo:

a) 0 Anunciante assumira
responsabilidade 1otal por sua
publicidade;

b) & Agéncia deve 1er ¢ miximo

cuidado na elaboragdo do aningic,

de modo a habilitar o Cliente-
Apunciante a cumprir sua
responsabilidade, com ele
respondendo solidariamente pela
obedigncia a0s preceitos deste
Codigo;

¢) este Cédigo recomenda aos veiculos

que, como medida preventiva,

estabelecam um sistema de controle

na recepsao de anincios.

Podera o Veiculo:

¢.1) recusar anlincio,
independentemente de decisdo
do Conselho Nacional de Auto-
r%ul.amentacan Publicitaria -
CONAR, quando entender
que o seu contetdo fere,
flagrantemente, pringipios deste
Codigo, devendo, nesta hipotese,
comunicar sua decisdo ao
Constlho Supttior do CONAR
que, s for o caso, determinara a

instauracio de prooesso etico;

¢.2) recusar aniincio que fira a sua
linha editorial, jornalistica on
de programacio;

¢.3) recusar animcio semn idenifi-
cagdo do patrocinador, salve o
caso de campanha que se
enquadre no parbgrafo Unico do
artigo 97 (‘teaser”’);

¢4} recusar anincio de polémica ou

incia sem expressa

autorizagdo de fonte conhecida
que responda pela autoria da

pesa;
dj o controle na recepeiio de anincios,

preconizado na letra “'¢" desie
artigo, devera adotar majores

planejamento, criaglio, execuclo ¢
veiculagho de um aniincio respondetn,
perante as normas deste Codigo, na
medida de seus respectivos poderes
dexisorios.

479
A responsabilidade na observancia das
normas deste Codigo abr:
angncio no seu conteddo ¢ torma
totais, inclusive testemunhos e
declaragdes ou apresentacdes visuais
que tenham origem em outras fontes.
O fato do contetdo cu forma serem
origihdrios, na todo ou ¢m parte, de
outras fontes, ndn desobriga da
observincia deste Codigo.
Artigo 48
Um aniincio enganador ndo pode ser
defendido com base no fato de.o
" !

precausdes em relagio a peca
ap da sem 2 intermediaclo de
Agéncia, que por ige ou ma

fé do Anunciante podera transgredir

principios deste Codigo;
e) aresponsabilidade do Veiculo sera
iparada 4 do A iante sempre
que a veiculagio do andncio
contrariar os lermos de
recomendacio que Ihe tenha sido
comunicada oficialmente pelo
Cun'sclho Nacional de Autg-
reg) agao E i
CONAR.
46
Os diretores & qualguer

pesson
empregada numa fumsd, companhia ou
instituicho que tomem parte no

i3 -

, ou aiguém agindo por ele,
ter porteriorments fornecido ao
Consumidor as informagdes cotretas,
©C Apunciante tera, entretanto, 'a
priori”*, o crédito de boa f3.

Artigo 49

Nenhum Anunciante, Agéncia, Editor,
proprietario ou agente de um veiculo
publicitirio deve promover a
publicagio de qualquer anincio que
tenha sido reprovado pele Conselho
Nacional de Auto-regulamentacio
Bublicitaria - CONAR, crisda para o
funcionamento deste Cadigo.

CapituloV

Infracoes e penalidades

Artigo 50

Os infratores das normas estabelecidas

neste COdigo ¢ seu Anexos tsiardo

sujeitos as seguintes penalidades:

a) advenéncia;

b) recomendacdo de alieracio ou
corregao do anlngio;

<} recomendagdo aos \eiculos no
sentido de que sustem a divuigagdo
do anuncio;

Ano VI = N

d) divulgaciio da posicio do CONAR
com relacdo ao Anunciante, &
Apgéncia e ap Veiculo, através de
Veiculos de comunicagdo, em face
do ndo-acstamento das medidas e
providéncias preconizadas.

§1°

Compete privativamente ac Consclho

de Etica do CONAR apreviar ¢ julgar

as infragdes aos dispositivos deste

Arg. Cons, Region. Med, do Pr,
(Abr{Jun) 1989

Codigo € seus Anexos, ¢ ao Conselho
Superior do CONAR cumprir e fazer
cumprir as decisdes emanadas do
Conselho de Etica em processo regular,
§ 2

Compete privativamente ao Conselho
Superior do CONAR alterar as
disposi¢des deste Codigo, bem como
alterar, suprimir ¢ acrescentar-the
Anexos. .



Anexos

Categorias especiais
anuncios

9. Na publicidade pela Televisao

ANEXO A
Bebidas Alcodlicas

Considera-se bebida alcodlica, para os
fins deste Cédigo, aquela que como tal
for classificada perante as normas e
regulamentos oficiais 4 que se
subordina o seu licenciamento,

Meste Codigo faz-se a necessiria

distingdo entre as bebidas de baixo teor

alcodhco, coma € o caso do Vinho e da

Cerveja lob_]eto do ANEXO P) e as

bebidas de alto teor akeoolico, sejam

elas fermentadas, destiladas ou
retificadas. As normas especificas que
s¢ seguem (ratam apenias destas ultimas

e complementam as normas gerais

deste Coadigo.

I. Criangas nao devem figurar nos
anlncios, a nAo ser em situagdes
que 10rnem patural e espontanca a
sua presenda - como é o £as0 das
cenas de Familia - e contanto que
figue bem claro que ndo estdo
bebendo ¢, zinda, quando sua
presenca for necessaria para
enfatizar temperanca ¢ moderacio.

2. Os anincios ndo deverdo ser
enderecados a menores de idade
nem tampouco encoraja-los 2
beber. Qualquer pessoa gue aparega
bebendo, em um aniincio, devera
ser ¢ parecer maior de idade.

3. A propaganda nio deve tornar a
bebida um desafio, nern tampouco
Menosprezar aquelcs que nao
bebem.

4. A propaganda ndo deve dar a
impressdo de que a bebida esta
sendo rec I
por seu efeito intoxicante.

5. O teor akoolico de uma bebida nfo
deve ser utilizado como 1ema
principal de um anuncio ¢ que,
todavia, ndo impede a inchusdo de
infermagdes factuais no tocante a
esse detalhe.

6. As situagdes apreseniadas na
propaganda jamais devern associar
positivamente a bebida com a
direcdo de veiculos automotores.

7. Os anincios nd0 devern encorajar
O CONSUMG $X0essivo ou
irresponsavel, nem induzir ao
consumo ¢m locais ou situacdes
ilegais, perigosas, improprias ou
socialmente condendveis.

8. Nenhum animcio deve ser inserido
em qualquer Vicule dirigido
basicamente a menores de idade.

atender-se-a especialmente aos

seguinies requisitos:

a) s comerciais ¢ mensagens de
outra faturers, inclusive o
chamado “mexchandising " pela
Televisdo, s serdo transmitidos
nos horarios que vao das 21 as 6
horas, excecdo feila a0s eventos
especiais patrocinados cuja
determinacao de horario
independa do controle do
Veiculo ou do Anuncianle;

b) no caso de ‘*chamadas”
programagdes patrucmadas. serd
permitida, em qualquer horario,
a simpies mengio do produte,
sua marca ¢ seu fabricante,
acompanhada apenas de um
“slogan’’ ou frase promocional,
desde que tais mensagens nio
firam os preceitos ¢ o espirito do
presente Codigo.

10.A vejculagio de anincios em

cinemas, teatros ¢ taides so sera
permitida 2 partir das 20 horas,
satvo quando o gspetaculo for

proibido a menores de 18 anos.,

anexo B

Educagciio, Cursos, Ensino
Além de atender as provisdes gerais
deste Cadigo, a publicidade a que se
refere este Anexo observara as
seguintes recomendaces:

Nio devera afirmar ou induzir o
_publico a crer que um
estabelecimento ¢ curso é
oficializado, reconhecido,
autorizado, aprovado, ou que tenha
sua situacso legal definida, a menos
que g Anunciante esieja em
condi¢do de comprova-lo.

. Tende em vista que nem (odos os

estabelecimentos € cursos que
podem ser anunciados estio.
sujeitos a autorizagdo de
funcionamento ¢ fiscalizacdo das
autoridades do ensinc, recomenda-
s¢ aos Anunciantes que tenham a
sua situagdo legal definida, que
facilitem a sua identificacdo,
informando em sua publicidade o
nome da escola ou curso ¢ o
respective ato oficial de autorizagao
ou reconhecimento.

. Para ser aceito como documento

vilido capaz de possibilitar ao seu
portador o prosseguimento de seus
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estudos, a legislagio em vigor
estabelece determinados requisitos a
serem atendidos pelo
estabelecimento ou curso paraa
emissda de diplomas ou
certificados. Assim sendo, 0s
anidncios ndo deverdo insinuar,
sugerir ou afirmar gue os diplomas
ou certificados prometidos tenham
valor mais amplo do que
efetivamente tiverem, De igual
forma devera ficar ¢claro no anincio
quando ¢ aluno estiver obrigado 2
subamieter-se a exame de avaliacao
¢/ou prova de assiduidade para
validar o curso.

. Nao devera afirmar ou induzir o

Consumidor a crer que a inscricio
ou matricula no curso the
proporcionara um emprego, a
menos que ¢ Anungiante assuma, no
mest,)0 anincio ¢ com clareza, total
responsabilidade.

. Nio se permitira que o anancio

prometa beneficios exagerados
quanto i conguista de titulos, tais
como pramessas de
“‘doutoramento '’ quando, na
verdade, o curso & de
“bacharelado™.

. Mo se permititdo promessas de

sucesso ou promogio garantida na
carreira profissional do alune, a
néo ser que 1ais fatos sejam
COTProvavels.

. Nao se admitirdo alegacdes

inveridicas sobre 0 nivel do curso
anunciado, como ¢é o caso da frase
*gm nivel de pos-graduacio’™ para
designar simpies curso de extensio
cultural

. (anincio de curso ou cursinfio gue

exigir freqiiéncia do atuno devera
explicitar o tempo de sua duragdoe.

. Q anuncio que fizer mengdo 4

prégo, devera indicar claramente o
total a ser pago pelo aiuno.

10. A urilizagdo de 1estemunhas e a

publicacdc de listas de aprovacdo
em concursos € exames vestibulares
estdo sujeilas a comprovagdo, de
acordo com as provisoes deste
Codigo no queioca a
“'Testernunhais'’ ¢Cap. 11, Se¢do S,
an. 29, §9%),

.0 anuncio de curso de instrugio ou

de preparagdo pard 0 aprendizado
de oficios ou matérias que

&7



vonduzam a exames profissionars
U écmicos ndo podera oferecer
<mplegos ou pporiunidades irreais
de remunerasao, a Mends Que 0
\nunvianie assuma, no mesmo
aniacio ¢ com clareza, total
respotisabilidade.

12.0 anuncio de curse de instrugdo ou

preparagdo para concursos podlicos
ou exames vestibulares néo podera
promeler a aprovagdo do vandidalo
HON CANCUrSOs Ou EXAmes,

13.0 anuncio de cursoe por

corréspondéncia ou & distanaa,

além das recamendaydes contidas

hos demais itens deste Anexo,
atendera ao seguinte:

ay 1oraara explicito que O curso €
mimstrada por correspondéncia
ou a distancia € de nenhum
mado procurard confundi-o

« com curso por freqiiéncia;

b) devera divulgar nos anuncios
imipressos o nome do \nunéiante
(ou titulo do estabelesimento) &
o respective enderego completo,
que nao podera se restringir a0
numero da caixa postal.

Quando contiver cuponrt ou
similar, 0 enderego completa
devera figurar rambém no corpo
do anunvio.

anexo C

Empregos e Oportunidades

Qs anuncios referentes a empregos €
oportunidades. geralmente publicadas
pela imprensa diaria na forma de
Classificados, Obedecerdo as normas
gerais deste Cadigo, com especial
arencdo para os seguinies aspectos
especificos:

L.

Nao deverao enganar o ¢ onsumidor
com alegagdes exageradas quanto a
narurezs do servigo, ao nivel de
remuneragdo e as condigdes do
ambiente de trabalho.

dimensdes, particularmense 05 de

lancamento, delas ficando excetuados

os anincios ' reminder ' (recordatdrios),

de pequeno espago e 0s Classificadas,
bem como a propaganda feita pela

Televisio e pelo Radio:

1. Nao se deve confundir propositada
¢ maliciosamente sinal com
emtrada, dessa forma nduzindo o
Censumidor a erro de julgamento
gquanto ao real valor do imovel e
suas proprias condigdes para
adquiri-ip

Parigrafo anico

Sinal ¢ a parcela inicial que ©

comprador da ao vendedor no ate da

reserva do imovel; enteada € o

momntane que & comprador paga 20

vendedor até o ato da esgritura de

promessa de compra € venda.

2. Nao se deve confundir propositada
& majiciosamente prestagio de
POUPRARCE COM prestacac Telativa 4
amortizagdo do financiamento.

Parigrafo tnico

Ppupanga € o pagamento, faciliiado

em parcelas ¢ prestagdes mensais,

originario de recursos proprios do
comprador e realizado até o habhe-se
do imbvel; i poupanew sucedem-s as

prestagdes correspondentes a

amortiza¢do do financiamento apos o

habite-se .

3. Caso 0 prego seja citado, deve ¢le
ser especifico do imovel oferecido ¢
referir-se ao seu valor 1al; ¢
quando o imével for destinado a
publice de baixo ou médio poder
aquisitivo, devem ser mencionadas
as despesas de aquisicdo a cargo do
comprador.

4. Ma hipotese de locaglo ou' leasinig™

o0 anincio devera deixar charo s&

existirdo (0u ndo), para ¢ locatdnio,

Onus de qualquer natureza,

decorrentes da transagio.

Tratando-se de imével novo, o

nome do vendedor on imobilidria

deve constar do anuncio,

w

a) no caso de imoveis rurais, o Estado,
o Municipic, o Distrito €
Circunscricio;

b} no caso de imoveis urbanos, o
Bairro ¢ a Circunscricio
tmobilidria.

10. No caso de financiamento pelo
“Sisterna BNH", devera ser
¢laramente indicada a renda mensal
exigida do comprador paraa
aquisicao do imavel. -

11.Em areas de [o1eamento deve ser
fornecida a distancia, em
quildmetros, do centre da cidade
mais proxitia, a metragein do Wote,
e as condicges de pagamento, delas
conszando ¢ valor da entrada,
parcelas intermediarias e
presiacdes.

12.No caso de apartamentos, bem
como de salas e andares para
esCALOTIOS, guando as unidades
tiverem pregos diferentes bor andar,
deve esse fago ser mencionado e ¢
prego citado identificar o que esta
sendo oferecido.

Paragrafo Gnico

Os pregeitos acima aplicam-se aos

loteamentos, devendo-se indicar

claramente o valor do imével segundo

a localizagho dos lotes.

13.quando o Anunciante for empresa
U corretor autdnomo, &
obrigatoria a inclusdo, no anineio,
dos respectivas numeroes de registro
{CRECE etc.).

14.0 anincio deve explicar o estado
da imovel ou a silvagao da
construgdo, bem como o prazo de
enlrega.

15, Folografias ¢ ilustragdes que
porventura figurem nos antincios
devem reproduzir fielmente o
imdvel e 0 local onde se situa, ndo
devendo induzir o « onsurmidor a
erra de Julgamento,

Anexo E

2. Nao deverao fornscer descrigdes e
: recomendando-se que nele figurem . .
s ol paraaoeupardy Lo nanedacomoe . Invesimentos, Emprésimos
o do incorporador ¢, ainda, o do € Mercado de Capitais

anunciar ¢ cargo de *‘relagdes
publicas’” guando o que se pferece,
na realidade, é um emprego de
wvendedor).

. Nao deverao conter qualquer

restrigdo quanto a sexo, idade,
estado civil, nacionalidade, raca,
cor ou religido.

. Mao devesdo wilizar titulos de

profissdes devidamente
reconhecidas como engodo para
escander a verdadeira condigdo de
trabalho.

ANExo D
Imdveis: Venda ¢ Aluguel

Além de obedecer o5 preceitos gerais
deste Codigo, a publicidade de

orgao financiador.

6. Quando o aniincio farnecer o valor
do imoveliem dinheiro, deve ser
especificado o prego total, )
poupanga, parcelas intermedirias ¢
nameros de prestagdes, sempre com
05 Tespeciivos valores.

7. Devera ser igualmente especificada
a dres comum, dela se distinguindo
claramente a dren wtl, evitando-se
expressies *threa real de
construcdo’, que nic sdo
suficignternente claras.

g, Quando for mencionado o marerial
a ser empregado na construcio,
deve serespecificada a natureza, o
tipo e, s¢ possivel, a marca,

9. Se o anincio fornecer a localizavio
do imével, deve taf indicagdo ser

Além de obedecer as normas gerais
deste £6digo, os anuncios que versem
sobre Investimentgs, Empréstimas €
Mercado de Capitais deverdo obedecer
as seguintes disposiches especificas:

1. Direito d¢ Informugic

Respeitar o direito de infermagao dos
investidores, acionistas, aplicadores
individuais € institucionals, terceiros
que négociam com valores mobilidrios,
instiluigdes plblicas e organismos
internacionais — observando
escritpulosamente a necessidade de Jhes
serem oferecidos todos os
esclarecimentos para uma decisao
crileriosa e consciente —~ conforme
preceitua a legislagdo sobre a matéria
(Lein? 4.728/65 ¢ Lei n? 6.404/76).

imoveis, seja de venda, atugnel on

2 i L a0 oficial.
“ leasing™', devera atender as hormas feita segundo a designagao o

Resguardar, sem prejuizo do ilem

derte Arexo, Pardkgrafo inico . anterior, o Sigile inerente & coisa
Eowas normas especificas somente se Considera-se designagio oficial, para
aplicam a0y anuncios de maitres os efeitos do presente Codigo:
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financeira, cuidando para que nag seja
violada a privacidade dos investidores,

3. Projecoes ou Estimativas de

Resultados

Caso os anuncios contenham projecdo

ou estl.mallvas de resullados futuros

as, T

valorizag3o ou quaisquer putros), sob

a forma de indice ou percentual,

deverdn:

a) esclarecer em que bases foi
realizada a projesio ou estimativa;

b) explicitar se foi considerada ou ndo
a tributacdo ou impostos
pertinentes, se houve ou ndo
reaproveitamento de lucros gerados
ro periode analisado, se foram ou
nao deduzidos incentivos fiscais e,
principalmente, se a projecdo ou
estimativa foi feita a partir de
resultadas pretéritos cuja repeti¢do
possa ser jncerta ou improvavel no
futuro.

4. Propagands Comparativa
Respeitar as mesmas hases e condigdes
de comparagdo quanto a prazos,
garantias, liquidez, resgate e critérios
de calculo de rentabilidade ou outros
beneficios produzidos pelos bens o
servigos anupciados.

5. Educagio ¢ Orientagio do
Investidor

Considerande a necessidade do
continuo aprimoramento do mercado
financeiro ¢ de capitais mediante a
methoria dos nivess de informacao ¢

educagdo dos investidores, os anincios

deverao:

a) valorizar o conteudo informativo ¢
educacional das mensagens;

) evitar Pproposigdes que ajam no
sentido da desinformacao ou da
confusag dos investidores.

6. Regulnmenincies Especificas

Semn embargo das disposigoes deste

Codige ¢ em conformidade com ete, as

empresas integrantes do Sistema

Financeiro Navional poderdo atender a

recomendagdes sobre atividades
publicitarias emanadas de seus drgdos
de rgpresentagdo institucional, se e
quando campanhas especificas

recomendarem procedimenios comuns

e uniformidade no processo de
cemunicasdo em beneficio da methor
otientagdo e informagio do pubdlico
investidor.

ANExo F
Lojas e Varejo
Na Publicidade de Varejo:

1. Em caso de oferta de produtos com

venda a crédito, deve ser

mencionadg, além do prego a vista,

o namery de pagamentos, 0s
valores da entrada ¢ da prestugio e
o valor total do financiamento,

2. Quando for mencionada reduciio

de preos, deve o anancio explicitar
ambos o5 valores, ou seja, O antigo

e o novo. Fica suprida esta
exigéncia quando a redugio for em

pumeros relativos (percentual) e
ndo absolutos,

3. Deve ficar explicito 1nos andncios:
3.5 Quando a oferta envolver

prodiutos descontinvados ou
sem garantia do fabricante.

3.2. Quando se tratar d¢ produytos
que ndo cstejam em estado de
novo, como por exémple,
pontas de estogue, saldos, etc.

3.3. Quando o produtoe requer
instalagdo éenica especializada
que onerz significativamente a
compra,

4. Em se tratando de bem durdvel
originalmente com garantia do
fabricanic ¢ qe esteja sendo
oferecido sem ela, tal circunsténcia
devera ficar clara no anincio.

5. Na propagands de vendas a crédito,
530 condenaveis as alegacies
exageradas sobre facilidades no
processo de abertura de erédito.

anexo G G
va«hmm
Sewlms Hm
Pmnhom‘ Prodatos

Tmmem

L. A publicidade a serefere este
Caphulo néo anumRCiar:
a) m*wmasqum

. Al mww podc
que s nio
wnchr

2} 0 excrckio de mais gk duas
-especialidades;

m'mmuan
Ww <
Profisionsd.

3. A propagande de servicos
It
hencionar a
direrko miédica responsavel.

4. A propaganda de 05
dietéticos lsentos de prescricho
deve se as

a) ndo pode ser elaborada fora das
normas do licencismento do
pvudmu pelas autoridades

a) deve, antes de mais nada, eslar
de acordo com & disciplina dos
orglos profissionais ¢

do cariter do
tratameénto ou da dieta;
o} ndo pode conter testemunhais
© fornecidos por leigos:
¢} ndo pode conter promessa de
- curg ok de recompensa dqueles
Qque pio obriverern éxjito com a
wilizacho do tratemento oy
dietz.

¢) dar uma descriclo clara ¢
adequida

Anexo H

Produtos Alimenticios

Além de atender os preceitos gerais
deste Codigo, os aniincios de produtos
alimenticios:

L. Devem s€ resifingir as normas de
seu licenciament o pelas autoridades
competentes.

2. NEo devem associar o produto
alimenticio a produtos farmace-
medicinais ou dietéticos.

3. Devem deixar bem claro. na
embalagem, a qualidade, natureza €
tipo de alimento ¢ o emprego de
aditivos pu preservativos artificiais,
quando for o caso.

4. Devem deixar expressas, guando

possivef, o valor nutricional ¢
calorico do produto anunciado,
5. Devem indicar claramente, na

mbdica

do ANEX0 I deste Codigo
(Produtos Fu'md!umos
Populares). Ponanto

Arq. Cons. Region, Med, do Pr,
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s¢ 5¢ trara de produto
natural ou artificial.

embal



ANexo [

Produtos Farmacéuticos
Populares

Alem de obedecer as normas gerais
deste Codigo, os anincios de produtos
farmacéuticos populares deverdo
vbservar as setgmm disposigdes
espevilicas elaboradas pela Associago
Brasileira da Indusiria Farmacéutica —
ABIFARMA.

Os produtlos de que trala este Ahgw
sdc agueles cuja venda, nos termos da
lei, independe de prescricho médica.

. A rmlgalas:m rolulasem €

popu]ares deverio estar de acordo

com toda a fegislaglo pertinemne:

a) emtende-se por medicamentos
populares aqueles considerados
por iei coma de venda livie. 530
medicamerttos reconhecidos pelo
competente orgdo do Minisiério
da Saiide como seguros para uso
de Consumidotes com base em
sua formulagiio ¢ rotulagem.

Sio produtos geralimente
formulados para alivio
sinlomatico ou tratamento de
pequenos males facilmente
reconhecidos por Consumidores;

b} entende-se por embalagem 1odo
invalucro, recipiente ou
qualquer forma de
acondicionamento, removivel ou
ndo, destinado a cobrir,
empacolar, envasar, proteger ou
manter, especificamente ou ndo.
os produtos de que trata este
AN

v} entende-st por rotulagem
qualquer identificacio por
palavras ou ilustragdes presentes
na embalagem.

2. Apublicidade de medicamentos
populares:

a} ndo devefa conter henhuma
alirmacho quanto & acdo do
preduts que ndio stja baseada
em evidéncia clinica, ou
cientifica, ou bascada em
responsivel opinido médica;

b) nao devera ser feita de moldc a
sugerir cura ou
qualquer doenca gue exua
tratamento sob supervisdo
médica;

¢} nao deverd ser feita de molde a
resultar em Biso diferente das
acoes erapéuticas constantes Jo
relazaric submetido ao
Ministétio da Saude;

4} nSo deverd fazer uso de prémios,
concursos ou recursos semelhantes

ue induzam o Consumidor ao uso

sesneceiﬁrio de medicamentos;

¢) deve evitar qualquer inferéncia
associada 40 uso excessivo de
drogas;

1) ndo devera ser feita de molde 2 4.

induzir o uso de produtos
por criangas, sem supervisdo dos
pais;

g) ndo deverd mostray pessoas na
dependéncia do CORIIUG aso de
medicamentos como solugdes
simplistas para problemas
emacionals ou estados de
humor;

h) n3o devera levar o Consumidor a
10 guanto ao contevdo,
tamanhc de embalagem,
aparéncia, usos, velocidade de
alivio ou agdes terapéuticas do
produto;

i} devera ser cuidadosa e
verdadeira quanic ao uso da
palavra escrita ou falada bem
como efeitos visuais. A escotha
de palavras devera atender ndo
somenie 3 definigBes pr

I sujeita
@ 10d0s 08 jtens deste Codigo.

. Qualquer referéncia a médicos,

hospilais ou pessoas ligadas 3
medicina, guer brasileiros ou nio,
somente poderd ser feita mediante
efetiva comprovache independente.

. E proibida a publmdade de

miedicamentos populares
inspire viokncia ou dxfungze

supersticio.

+ E proibida a publicidade de
popul

em dicionarios atvalizados mas
rambém seu significado como
geraltnente compreendido pele
grande piblico;

j) ndo devera conter afirmagses ou
dramatizacdes que induzam a
mede oy apreensip, por parte
do leitar, ouvinte ou espectador,
de que esteja, ou possa vir, sem
tralamento, a sofrer de alguma
doenga séria;

k) deve enfatizar os usos e agdes do
produto em questdo.
Comparagdes injuriosas com
concarrentes ndo serdo

usados jargdes cientificos com
dados irrelevanies ou estatisticas
de validade duvidosa ou
limitada, que possam sugerir
uma base clentifica que ©
produto srunciado ndo tenha;

1) ndo devera conter nenhuma
afirmacdo ou :
visual ou auditiva que seja
obscena, siva, grosseira ou
discrimi ia de raca, credo,
condicho social ou intelectual,
e vatoar re s

entre aq B quem

g’;:hlicidnd: podera atingir;

m)em hipjtese alguma devera
conter gqualguer oferta de
devoluglio de dinheiro pago pela
compra de ur medicamento
popular.

) fordrci
a

Q quer
Jientificos ou de consuma, deven'u
sethpre <t baveada £m pesq!

feitas e interpretadas honestamemc
respeitadas normas técnicas
universalmente aceitas.

G5 resultadas ou conclusdes

apt a0 Cc idor devem
scr honestos, COrTetos ¢
comprobatérios.

Testeraunbos usados na publicidads
de medicamentos populares
somenie poderfio advir de reais
Consurmidores dp produto ¢ com a
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ares que
induza a diagnostico pelo correio.

. B proibida a publicidade de

medicamenios populares que
contenha afirmacoes injuriosas a
profissdo médica ow ap valor de
cuidados ou tratamentos meédicos.

ANEXO J
Produtos de Fumo

No anuncio de produtos de fumo:

. Nio se sdmitira a

NBO s& sugerica gue 05 produtos
transfiram ou proporcionem ao
Consumiior qualguer poténcia ou
forga anormal.

mecdo de
consumo ex on
irresponsivel,

. Nao se sugerira ou induzita ao

consmo em locais ou situagdes
iiegais ou perigosas.

Nio se fard qualquer apelo dirigido
a menores. Qualquer pessoa que,
fumando ou nao, apareca em
ammcio regido por este Anexo,
deverd s¢r ¢ parecer maior de idade.

Nenhum animcio deve ser inserido
em qualquer Veiculo dirigido
basicamente a menores de idade.

. Na publicidade pela Televisao

atender-se-d especialmente aos

SEEUINTES requisitos:

a} os comerciais ¢ mensagens de
outra natureza, inclusive o
chamado “merchandising ~ pela
Televisdo, so serdo transmitidos
nos hordrios que vao das 21 45 6
horas, excecao feita a0s eventos
especiais patrocinados cuja
determinagio d¢ horarie
independa do controle do
Veiculo ou do Anunciante;

b) no caso de ‘‘chamadas"
programagdes patrn:«:i:ml:.s‘.= serd
permitida, em qualquer hordrio,
a simples mengiio do produto,
sua marca ¢ seu fabricanite,
mompanhlda apenas de um

~slogan " ou frase promocional,
desde que tais MEnsagens nio
firam os preceitos ¢ o espirito do
presente Codigo.
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7. A veiculacdo de aniingios em
cinemnas, teatros ¢ saldes so serd
permitida a partir das 20 horas,
salvo quando o espetaculo for
proibido a menores de 18 anos.

ANexo K

Produtos Inibidores do Fumo
Nao seré aceita a propaganda de
qualquer produto que se proponha &
inibir o habito de fumar $&m que o
anunciante torne claro que o produto

oferece apenas uma ajuda e que o &xilo

de sua aplicaco dependera de forga de
vontade de quem o utilizar.

ANExo L
Profisgonais Liberais

Os aniincios de profissionais liberais,

cotn profissdo definida ¢

regulamnentada em lei, 1erdo que conter

o nome do Anunciante, seu Litulo
profissionatl, sua especialidade

endereco e 0 nimero de seu regustro na

respective Ordem ou Consetho.

anexo M

Reembolso Postal ou Yendas
pelo Correio

A propaganda que objetiva vendas
pelo reembalso postal € uma forma
muilo especial de comunicacio
publicitaria, posto gue dispensa os
publicos intermediarios {sobretude o
varejista) que podem facultar ao
Consumidor a chance de ver e, em
alguns casos, experimentar o produto
antes da compra. Nas vendas pelo
reembolso postal a decisdo de compra
& feita em geral por Consumidores
colocados a distancia dos grandes

centros urbanos ¢ apenas com base nas

informagdes fornecidas pelo vendedor

em anlncios, folhetos e prospectos

enviados pelo Correio (mala-direta).

Por essas razdes:

L. A primeira obrigagdo de qualquer
pega publicitiria que visa a venda
por reembolso postal € a de

4. A razho social do Anunciante deve

ﬁtur'a.:" com dwpag:c nc mder;:o
que ¢ fornecido propaganda c,
nesse endereco, 0 Anuncante deve
:er cnnd:véa pun atendﬂ l

amda condupbes de mostrar e
demonstrar o produto anunciado
— mesmo na forma de modelos ou
arnostras.

ANExo N
'l‘luismoVWuElwm

Hotelaria
Além de atender ds provisdes gerais

deste Codigo, a propaganda de

Turismo, Viagens, Excursbes ¢

Hotelaria:

Deveré ser cancebida de tal forma
que se evitem desapontamentos
para ¢ Consumidor. Portamo, no
casq particular de Excursdes, o
material publicitaric — sejam
an(incios, scjam folhetos ¢
prospectos — deve fornecer dados
Precisos ne locanie aos seguintes
aspectos:

a) a firma ou organizacic
responsavel pela Excursio;

b) o meio de transporte, nome da
empresa transportadora, tipe ou
classe do avido, dados sobre o
navio ou outro meio de
transporte;

¢) destinos e itinerarios;

d} duracdo exata da Excursio ¢ 0
tempo de permanéncia em cada
localidade;

¢} 0 tipo ¢ o padrio das acomodagdes
de Hotel ¢ as refeigdes porventura
incluidas ne prego-pacote;

) quaisquer beneficios incluidos, rais
COMO Passeio. etc.;

£) o prego total da Excursio — pelo
menos em seus limites maime ¢
minimo — com indicaclo precisa
do que &s14 ou ndo inctuido
(traslados de ¢ para acroportos ¢

terceiros, tais como ultrapassagens
n#o permitidas em estradas, excesso
de velocidade, néo-utilizacio de
acessdrios de seguranca, desrespeito
4 sinalizaco, desrespeito aos
pedeestres ¢ ds normas de trinsito de
uma forma geral.

- Também nio serdo permitidos.

anincios Gue induzam o usuario a
desrespeitar, quando na diregio de
veiculos motorizados, as regras de
siléncio ¢ de higiene das vias
publicas, bem como do respeito aos
recursos naturais e ecologicos,
quando em viagem.

Os anincios ndo deverdo induzir a

TO QUANe ds caracteristicas
especificas do veiculo, tais como
consumo, velocidade, desempenho,
conforto e seguranga.

ANEX0 P
Vinhos e Cervejas
Além de atentar para as normas gerais

deste Codigo, a publicidade de Vinhos ¢
Cervejas:

1. Nao sugerira que os produtos

transfiram ou proporcionem ao
Consumidor qualquer poténcia ou
forca anormal.

.- Nao admitira a promogdo de

COnsumo exagerado ou
irresponsavel desses produtos.

. Nio sugerird ou induzira o

consumo em locais ou situagdes
ilegais, perlgosas ou socialmente
condenaveis.

. Nio fara qualquer apelo a menores

de 18 anos, nem utilizard modelos
de menor idade.

. Nao serd inserida em qualquer

Veiculo dirigido basicamente a
menores de idade.

ANEXO

Testemunhais,

testados,

fornecer informagdes precisas ¢
claras sobre 0 produto oferecido,
pais sera exclusivamenie com base
nesses dados que o Consumidor ira
fazer sua decisdio de compra sem
sequer ver o produte anunciada.

. Entre as informages acima devem

figurar — além daquelas atinentes
s virtualidades do produto
oferecido — uma descricdo objetiva
do mesmo, 0 seu preco e condighes
de pagamento, prazo de entrega,
condigdes de perecimento do
produto {quando for o caso),
condigdes de devoluglo (s¢ forem
oferecidas), garantias ¢ facilidades
de servige ¢ manutencio pos-venda.

. A razfio social do Anunciante bem

como o seu enderego completo
devemn figurar ne anincio. Quando
O ANUNCIO CONEIVET UM cupom, o
endereco ndo podera figurar apenas
nesse cupom.

hotéis, carregadores, gorjetas, etc.);
h) condigdes de cancelamento.

Anexo O
Veiculos Motorizados

Na propaganda de aatomoveis,

caminhdes, Gnibus ¢ tratores:

1. Nio scd;:ermjtiré a divulgacio de

0s de desempenhe que
correspondam a <ondicdes de uso
atipicas para a maioria dos
Cansumidores — a nao ser quando
tais condigdes forem claramente
especific:

2. Nao se permitira que o anincio
contenha sugestdes de utilizagdo do
veiculo gue possam por em risco a
seguranca pessoal do usudrio e de

Arq. Cons. Reglon, Med, do Pr.
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Endosses

Testemunhal ¢ ¢ depoimento, endosso
ou atestado através do qual pessoa ou
entidade diferente do Anunciante
exprime opinido, ou reflete observagao
¢ experiéncia propria a respeito de um
produto. De acordo com esta
defini¢do, o 1estemunhal pode ser
classificado como:

1. Testemunhal de especialisia/periio:
é o prestado por depoente que
domina conhecimenta especifico ou
possui formagdo profissional ou
experiéncia superior ac da média
das pessoas.

2. Testemunhal de pessoa famosa: e o
prestado por pessoa cuja imagem,
voz ou qualguer owrra
peculiaridade a torne facilmenie
reconhecida peto piblico.

61
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. Testemunhal de pessoa comum ou
Consumidor é: o prestado por quem
nd0 possua conhevimentos especiais
ou ténicos a respeito do produto
anunciado.

4. Atestado ou endosso é: 0 emitido

por pessoa juridica, refletinde a sua

posicio oficial.

hal

3.3. O testemunho de { 'onsumidor
ficara limitado & experiéncia
pessoal com o produto, ndo
podendo alcangar assunios de
natureza técnica ou cientifica a
respeito dos quais ndo possua
capacitagio ou habilitagdo
profissional compativel.

4. A do ou End:

Por s¢ reconhecer no em
qualquer de suas modalidades, técniica
capaz de conferit maior fora de
comunicagdo, persuasio ¢
credibilidade 2 mensagem publicitéria,
este Anexo introduz as seguintes™”
revomendagdes especials, além das ja
instituidas no corpo do Codigo (ar.
27,89

1. Testemunhal de Especislista/Perito
1.1.Q anincio devera sempre
nomear 0 depoente ¢ apresentar
com fidelidade a sua
qualifica¢do profissional ou
técnica.
1.2. O produto anunciado devera
ter estrita correlagdo com a
especialidade do depoente.
[.3. O anuncio que se apoiar em
testemunho isolado de
especialista ou perito ndo
deverd causar a impressao de
que ¢le reflita o consenso da
Calegcu'ia profissional, da
entidade ou da associagdo a
que, eventualmente, pertenga,
1.4, G 1estemunha prestado por
profissional estara limitado
pelas normas legais ¢ éticas que
disciplinam a respecriva
caitgoria.

2. Testemunhal de Pesson Famoss

2.1. O anuncio gue abrigar o
depoimento de pessoa famosa
devera, mais do gue qualquer
outro, observar rigorosamente
as recomendagdes do Codigo.

2.2. Q anincio apoiado em
testemnunhal de pessoa famosa
néo deverd ser estruturado de
forma a inibir o senso critico
do Consumidor em refagdo ao
produto.

2.3. Nio serd aceito 0 anincio que
atribuir o sucesso ou fama da
Lestemunha ao uso do produte,
a4 MENOos QUE iS50 Possa ser
comprovado.

2.4. O Anunciante que recorrer ao
testemunhal de pessoa famosa
devera, sob pena de ver-se
privado da presunglo de boa
fé, Ler presente a sua
responsabilidade para com o
plblico.

3. Testeswunhal de Pessoa Comum ou
Consumldor

3.1. Sempre que um Cimsumidor for
identificado, seu nome ¢
sobrenome devemn ser
verdadeiros.

3.2. Os modelos profissionais, os
empregados do Anuncianie ou
das Agéncias de Propagandy
n@o deverdo se fazer passar pof
« nsumidot comnum,

Arq.
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4.1, O arestado ou endosso emitido
por pessoa juridica devera
refletir asua posicdo oficial a
respeito do assunte.

4.2, Aplicam-se ao arestado ou
endoesso as recomendardes
deste Anexo, em especial as
atinentes ao testemunhal de
especialistas/peritos.

£. Normas Relacionadas com a
Obtencho ¢ Validade dos
Testemunhais

3.1. Tode Anunciante, ou sua
Agéncia, estard obrigado a
comprovas/demonstrar a
veracidade do testemunhal,
sempre que isto the for -
solicitada.

. O testemunhal obiido medianie
cimara oculta 56 poderd ser
veivulado com 4 autorizavio
expressd da testemunha ou de
seus responsaveis. E aceitavel
que 553 awlarizacio seja
obtida através de remuneragao.

6. Normas Relacionadas com a
Divulgagiho d¢ Testemunhos e
Atesindos

6.1. 0 Anunciante, ou sua Agéncia
de Propuganda, devera obter
aulorizacio escrita da
testemunha antes de proceder &
veiculagho. Essa autorizacio
poderd ser exigida pelos
Veiculos.

6.2. Anunciantes ConcorTentes
deverdo abster-se da utilizagdo
do testemunhal de uma mesms
pessoa ou entidade, sempre que
dela possa redundar
confusdo para o Consumidor.

5.

(2]

Anexo R
Defensivos Agricolas

Além de obedecer as normas gerais
deste Codigo, em especial as inscritas
em sua Seclo 10 — Poluigdo ¢
Ecologia, os anincios de defensivos
agricotas deverdo observar as
recomendagies especificas a seguir
dispostas:

1 () anincio de delensivo agricala:

1.1. Naio podera ser veiculado st o
produlo nlio estiver
regularmenie registrado no
orgao competente do Servico
Publice Federal.

}.2. Nio descuidara do piblico a
que 3¢ destina, respeitando
wempre o uso adequado do
produto,

1.3. Nio podera conter mensagem
que exceda os 1ermos do
registra. N30 omitira ou
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minimizard — seja por texto,
imagem ou sugestao —a
toxicidade ¢ 8 agio sobre 0
meio ambiente. Apontara
sempre os cuidados e
indicagdes especificos,
determinados pela autoridade
cOmpetente.

1,4. Nio contera sxpressdes como
‘inpfensivo’’, “*hdo toxico'",
“indcuo’ ou equivalente, salvo
s¢ 0 fizer de Forma qualificada
¢ comprovivel,

1.5. Nao exibira pessoas em cendrio
de aplicacio sem que se
apr conver &
protegidas por indumentéria ¢
acessorios tecnicamente
recomendaveis.

1.6. Nag devera, sob qualquer
pretexto, utilizar modelo
infantil ou que aparente ser
mener de idade.

1.7. Sujeito, nos (ermos da
legislagao federal a receituario
devera conter, necessariamente,
a indicaggo ‘‘consulte um
agrénomo’’.

1.8. Nao deverd associar o produto,
POr Lexto, imagem ou sugestdo,
a qualquer outro que se destine
4 alimentago ou sadde,
ressalvadas as propostas
institucionais.

. Sendo os defensivos agricolas

reconhecidamenic classificados

como bens de produgio, sua

publividadg deiera semipre que
possivel;

2.1. Ser informativa e didatica,
evilando-s¢ seja tratada como
de bem de consume.

2.2. Estimular o bom uso dosole e a
defesa do meio ambiente.

. Tendo em visla que em 1nosso pals a
icagio dos A j

tes ocom
o homem do campo se opera,
cosiumeiramente, através de
contato com Agronomos,
vendedores, representantes de
cooperativas, etc., rTecomenda-se que
toda peca publicitaria distribuida
diretamente ao usudrio (prospectos,
volantes, calendarios, manuais. etc.)
atenda os principios estabelecidos
nesie Anexo.

. As recomendagdes do Codigo ¢

feste Anexo deverdo ser
observadas, com igual rigor, na
propaganda de produios destinados
a pequenas horias, pomares ¢
plantagdes urbanas.

. Tendo em vista que 3 mensagem se

destina ao homgm do campo,
recormenda-s¢ que o andncio seja
preciso, claro e, sobretudo,
responsavel. Essa responsabilidade
& reforgada pela certeza de que o
uso inadequado do produto afeta
niio apenas a pessoa que decide sua
aplicaglio, mas transcende a oulras,
se prolonga pefo meio ambiente e
pode alcangar, mesmo, & economia
do pais.



ANEXO S

Armas de Fogo

A nublicidade de arma de fogo de uso
vl atendera, além dos principios
wstabelecidos no (odlgu as seguinles
recomeidacdes expeciais:

- O aiiio devera deisar claro que a

aquisivdo do produto dependera de

registro concedido por autoridade

Comnpel ciite:

a3 osva exigéiia ndo deve ser
apresvitada come mera
Iormalidade;

bl o anwacio ndio devera divutgar
facilidades de regisiro.

2. O anuncio ndo devera ser ymocional.

Assim sendo:

a)

1Yy

dy

3

Arq. Crms.
Ano

hao caibira situavdes dramanivas

¢ 1wetn se valera de noikias gue
mduzam 0 consumnidor a
<onvivedo de gue o produlo
©d dnica defeya a0 wu alcanee;
HAQ devera provocar o Llemor
poputar;
NA0 apreseara o possuidor de
arma de lTogo civ snvagio de
superiondade emn refacio a perigos
0U pessoas;
10 exibicd criangas ou menores
de idade;
N0 s valera de testemunhal, a nao
wr de educadores, 1évnicos,
autaridades especializadas,
esportistas © cavadores, [ormulada
no seiida de alertar ¢ educar
o Conmsumidor:

fon, Med. do Pr,
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-

4.

bl

t) ndo ulerecera faclidades ou

bringdes para aquisivdo do produo
- O anungio devera ainda:

a) vmgir-se 3 apresenlacdo dn
modelo, suas caracierntivas
¢ preso;

b) evidenciar que a utilizacdo do
rroduto exige Iremamenio ¢
cquilibrie emocional;

v} calocar em relevo o risco, para
a comunidade, da guarda do
produlo em tugar inseuuro,

O anuncie nao sera seiculado om
publivagdo dirigida ao piblice
infanto-juvenil,

O anancio +6 podera ser seiculado
pela Televisdo no periodo das 23 h
a6h,



Estatutos Sociais

Capitulo I
Da sociedade, sua natureza,
Prazo e sede

ARTIGO 19
0 CONSELHO NACIONAL DE
AUTO-REGULAMENTAC AQ
PUBLICITARIA — CONAR, fundado
na cidade de 530 Paylo, ern 5 de maio de
1980, ¢ uma sociedade civil sem fing
lucrativos.
ARTIGO 2¢
O CONAR 12713 sede ¢ fore na Cidade de
Sao Paulo e duragdo ilimitada.
§1°
A dissolugao da Sociedade so podera
ocorrer por absoluia ¢ incontarnavel
impossibilidade legal, ou material, de
preencher as suas finalidades por
qualguer modo, devidamente
comprovada em Assembléia Geral,
<onvocada com anecedéncia minjima de
30 {urinta) dias ¢ reunida para tal
finalidade.

2
A dissolizgdo de que trata o paragrafo
anterior somente podera ser efetivada
pelo voto de, no minimo, 2/3 (dois-
tercos) de seus associadas quites com os
cofres sociais.
g3
A mesma Assembléia que deliberar
a dissolucao da Sociedade dererminara
o destino de seu patrimonio.
ARTIGO )Y
O CONAR reger-se-a pelas leis do Pais,
por estes Estatutos e pelo Codigo
Brasileiro de Auto-regulamentagao
Publicitaria, cujos principios sao de
obediéncia obrigaioria para todos 0s stus
asoviadas,
ARTIGO 4
0O CONAR, a juizo do seu Conselho
Superior, podera manter representagdes
em todas as unidades da Federagao.
Parigrafo inico
A representagao devera obediéncia as
disposiches.destes Estatuioy ¢ podera ter
aulonomia adminisiratisa ¢ financeita
nos casos em gue 0 Conselho Superior
julgar conseniente.

Capitulo 11
Deos objetives sociais

ARTIGO 52
530 objelivos sociais do CONAR:
| - Zelar pela comunicagio cometcial,

vob todas as formas de propaganda,
fazendo observar as normas do
Codigo Brasileiro de Auto-
regulamentaciio Pyblicitaria, gue
prevalecerso sobre quaisquer outras.

1§ - Funcionar coma 6rglo judicante nos
1itigios éticos que tenham por objelo
a indistria da propaganda ou

quesides a ela relativas.

11 -Oferecer assessoria téenica sobre
ética publicitaria aos seus associados,
aos consumidores em geral ¢ as
autoridades piblicas, sempre gue
solicitada.

LV - Divulgar 05 principios € normas do
Codigo Brasileiro de Auto-
regulamentacio Publicitaria, visando
g esclarecer a opinido publica
sobre a sua atuagio regulamentadora
de normas éticas aplicaveis a
publicidade comercial, assim
entendida como 1oda a atividade
destinada a estimular 0 consumo de
bens ¢ seTvigos, bem como promaver
instituicdes, conceisos ¢ idfas.

V - Atuar como insttumento
de concordia entre veiculos de
COMUNICAGAO0 € anunciantes,
¢ sal da de seas interesses
legitimos ¢ dos consumidores.

Capitule 1INl

Do patrimdnio

ARTIGO 67 .
O CONAR tem personalidade juridica e
patrimdnio distintos em relagio aos seus
associados e integrantes do Conselho
Superior, 0s quais n40 respondem
subsidijria ou solidariamente pelas
obrigagdes por ele contraidas.

ARTIGO 7¢

O patrimdnio do CONAR sera
constitusdo do acervo material
representado por todos 0 seus bens
mdveis ou imbveis, titulos e produto de
doal ¢ fegados, dos quais serd feito,
ao fim de cada exercicio social, o
TeSpeCLivo inventario,

Capitulo IV

Do quadro social

ARTIGO 8°

O quadro social do CONAR sera
constituido por entidades represcnlativas
das agéncias de publicidade, dos veicules
de comunicago e dos anunciandes e,
soladamente, por agéncias de
publividade. veiculos de cormunicaglo,
anynciantes, Soreeedores da indistria
de propaganda, ¢ aindu por entidades
privadas dotadas de personalidade
juridica e que objetivermn a defesa do
consymidor.

ARTIGO 9
Os sicios classificam-se em:
| - Fundadores: as entidates

representativas das agéncias de
publicidade, dos veiculos de
comunicacdo ¢ de anunciantes que
1ertham subscrite como fundadoras
os atos constitutivos do CONAR.

[l - Efetivos: entidades ¢ empresas que
aderirem ao Cidigo Brasileiro de
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Auto-regulamentagdo Publiciidria
€ se COMPrometeremm a seguir suas
normas ¢ a acatar as decisbes do
Consetho de Etica e do Conselho
Superior do CONAR.

111 -Titulares: entidades ¢ empresas gue
aderirems a0 Codigo Brasileiro de
Auto-regulamentacio Publicitiria
€ 58 COMPrometerem a seguir suas
0CTMAS & & r as decisdes do
Contetho de Etica e do Conselho
Superior do CONAR, ¢ que ndo
optarem pela admi a6 quadro
social como sécio efetivo.

1V - Honorarios: pessoas fisicas ou
juridicas que enham prestado

relevantes servigos & dtica na
atividade de pr da, seja por
aluacho ou estudos,

L4

sécio fundador estani incluido no
quadro social também como efstive.

F14

sbcio honordrio n&o estara obrigado

a qualquer colaboragho ou prestaio de

servigos ao CONAR.

ARTIGO 18

So poderdo ser admitidos no CONAR

CORNO.

a) socios fundadores, as entidades que,
satisfeitas as exigéncias destes
Estatunes, estiverem
comprovadamente matriculades no
Registro Civil das Pessoas Juridicas,
¢ nio mantenham vinculo ou ligagao
de qualguer espécie com partidos
politicos, instituicOes religiosas ou
entidades que reiinam grupos, facgdes
ou adeptos de principios étnicos,
religiosos ou politicos;

b} socios efetivos e titulares, as entidades
€ empresas que, satisfzitas as
exigéncias destes Estatutos, estiverem
comprovadamente marriculadas ne
Registro Civil das Pessoas Juridicas
ou no Registro de Comeércio;

¢} socios honorarios, as pessoas fisicas
ou juridicas que aten:
as condighes cxigidas genericamente
dos stcios fundadores, efetivos
ou litulares.

o Gnico
m & representacio junto aos
orgaos do CONAR através de pessoas

fisicas em exercicio de mandato
legislativo ou funclio publica de
confianga de quaisquer ramos dos
poderes Federal, Estadual ¢ Municipal.
ARTIGO 11
A admissao ao quadro social do CONAR
far- se-4 por solicitagio direta do interes-
sado, mediante aprovagao da respectiva
ficha-proposia pelo Conselho Superior,

17

interessado devera preencher uma
ficha-proposta & somerite stra
considerado admitido quando subscrever



Estatutos

e obrigar-s¢ a0 respeito ¢ cumprimeno
do Codigo Brasileiro de-Auto-
regulamentagdo Publicitaria.

2?

sicio honordrio serd admitido ao

guadr_a social por indicacio do Conselho

uperior.
§37
No ato da admissdo serd exigido o
pagamento da anuidade correspondente
a0 exercicio financeirg em curso.

Capitulo V
Dos direitos dos sbcios

ARTIGO 12 )
S20 direitos dos sdcios:
I'- Fundadotes e efetivos:

a) participar das assembléias gerais,
pOr seuUs Fepresentantes
devidamente credenciados ou
reconhecidos, nelas voiaret e
serem volados, desde que
satisfagam as exigéncias
estatutarias, sendo vedada a
Qutorgs de procuragdes a oulro
associado para gue o Tepresente
perante 0s Orgdos do CONAR;

b} represemar ac Conselho de Etica
do CONAR acerca de matéria que
julgue do interesse ético da
atividade de propaganda
comercial;

¢) beneficiar-se dos servigos de
assessoria oferecidos pelo
CONAR;

d) oferecer teses, sugestdes
¢ proposigdes que visem ao
aprimoramento e/ou atualizacio
dos principios da ética de
propaganda comercial e sua defesa;

¢) gozar da isen¢lio do pagamento de
taxa de ¢xpediente no
processamento de recursos
e postular o efeito suspensivo da
decisao recorrida.

I1 - Titulares ¢ honorarios:

a) representar ao Consetho de Eiica
do CONAR acerca de matéria que
julgue do interesse éticv da
atividade de propaganda
comercial;

b) beneficiar-se dos servigos de
assessoria oferecidos pelo
CONAR,;

c} oferecer teses, sugestdes ¢
proposi que visem a0
aprimoramento ¢/ou atualizacio
dos principios da ética
de propaganda comercial € sua
defesy;

d) gozar da isenclo do pagamento de
1axa de expediente no
Processamento de recufsos e
postular o efeito suspensivo da
decis3o recorrida.

Capitulo VI

Dos deveres dos socios

ARTIGO 13

540 deveres do associado:

1- Zelar bom nome do CONAR
e de forma permanenic
_pard & consecucho de seus
ohjetrvos.

1l - Cumprir ¢ fazer cumprir as
disposicies do Codigo Brasileiro de
Auto-regularnentacio Publicitaria.

I} - Cumprir ¢ fazer cumprir as
disposicOes destes Estarutos ¢ as
*ﬁ%:mmm
Assembléi , ¢ dos Consethos
Superior ¢ d¢ Etica do CONAR.

IV - Efetuar, pontualmente, o

Fagamc_mo de suas contribuicoes
inanceiras.

V - Compareoer is assembléias gerais,

encontros, conferéncias Ol.]l
promovidos pelo

CONAR, vlsand& sé? @
aprimoramento ica
atividade de propaganda comercial.

V] - Desempenhar, wma vez Aceitas, as

funedes as guais foi eleito ou
designado peko CONAR.

VI - Zelar pela conservacio dos bens do
CONAR.

VI - Comunicar a0 Conselho Superior,
logo que deks renha conhecimento,
atos cu fatos que possam atentar
contra a ética da atividade de
pre comercial, seu conceilo
< bom nome do CONAR,

I1X - Guardar sigilo acerca de atos ou fatos
de que tenka tido conhecimento em
razao da invesitdura em cargo criado
por estes Estalutos.

X « Respeitar o ugilo que resguardar
feitos em andamento perante o
Conselho de Etica.

Capitulo VI

Das infracdes e penslidades
ARTIGO 34

Constituem infragdes  disciplina social
Sujeitas ds sancdes previstas nestes
Estatutos:

I - Deixar de cumprir determinagio

dos Conselhos Supetior ¢ de Etica
do CONAR.

11 - Promover, por meios diretos ou
indiretos, o descrédito dos

incipios ¢ normas do Codigo
g;.ukt' ro de Auto-regulamentagao
Publicitaria.
111 - Protelar ou embargar o

cumprimento de determinagoes

cmngdas dos Conselhos Superior
¢ de Etica, depois de esgotada a
fase d¢ recurso interno, salvo se

protegido pela legislagho em vigor

no Pais.
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IV - Coagir, influenciar ou tentar
iaflgenciar integrante do Conselho
de Etica para a obtengdo de
rcsuila_do em quI%acmenlo'de
matéria passivel de apreciagd
acordo com o Cédigo Brasileiro de
Auto-regulamentacdo Publicitiria.

V - Participar, direta ou
indiretamente, de qualguer
MOVIMento, aclo Ou grupo de
influenciamento que objetive
reétirar a forca de atuacio do
CONAR ¢ seus drgaos, assim
€OmO em prejuizo das disposicoes
do Codigo Brasileiro de Auto-
regulameniacao Publicitaria.

VI - Quebrar o sigilo a respeizo de atos
ou faros de que tenha tido
conhecimento em razdo da
investidura em cargo criado por
estes Estatuios,

VI - Quebrar o sigilo que resguardar

feitos em an ento perante o
Conselho de Etica.
ARTIGO 15

As infracdes a disciplina social serdo
punidas, segundo a sua gravidade, com
as sgguintes sangdes:
a) adveriéncia oral ou escrita;
b) <ensura publica por edital afixado na
sede social e transcrita em boletim;

<) -uspensdo até |2 {doze) meses;
d} eliminacdo do quadro social,
ARTIGO 16 X
As penas de adverténcia e censura serao
impostas peto Presidente do CONAR,; as
de suspensdo e eliminacae se-lo-do pete
Conselho Superior ¢m decistes adotadas
por votagao secreta ¢ por maioria de 273
{dois-tergos) dos presentes,
Panigrafo unko ) .
Compete & Assembléia Geral a imposiyao
da pena de ¢liminacdo a socio fuadador,
ARTIGO 17
O progessa de aplicgeso das penalidades
tera carater contraditorio, assegurada
sempre ao acusado ample direiio de
defesa,

1°

associado devera receber a
comunicage escrita, encaminhada por
via postal com aviso de recebimento
(A.R.}, comunicando do que é acusado,
e tera praze de 6 {(seis) dias, contados da
recepeio, para apresentar defesa.

2r

resultado da apreciagdo do Conselho
Superior sera lambem comunicado por
e;frﬁlo, com aviso de recebimento
{A.R.).

ARTIGO 18

O Consetho Superior, por iniciativa de
um de seus membros ou © associado em
pleno goze de seus direitos, podera
representar, disciplinarmente, sendo

a Iramitaglo do processo considerada
sigilosa.

ARTIGO 19

Q) associado punido com a pena de
eliminaciio ficara impedido, pelo praso
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de um ano, de ser readmitido na
entidade.

Parigrafo dnico n .

A readmissdo comp sOcke ocorrera
apenas quando o Conselho Superior, por
soilcitayao do interessado, € por maieria
simples, julgar sanados os efeitos do aro
que motivou a eliminagio e entender que
exisle a disposllaqio de cumprimento

dos presentes Estatutos ¢ o acatamento
do Codigo Brasiieiro de Auto-
regulamentacdo Publicitaria.

ARTIGO 20 .

Os processos de eliminago por falta de
pagamento de contribuictes serio
vonsiderados encerrados mediante

0 pagamgnto do débito,

Parigrafo inico .

A readmissao no caso de eliminagio por
falia de pagamento s¢ dara a

mediante o pagamento do débite
acumulado, acrescido de valor igual,

a tnwlo de multa,

Capitulo VHI
Dos Orgiios da sociedade

ARTIGO 11
Sao orgaos do CONAR.
1- Assernbléia Geral.

1L - Conselho Superior

L1 - Conselho de Etica.

[V - Conselho Fiscal.
Plr:'gnil'u unico ) )
E vedado ao integrante de ogao criado
por esies Estatytos obrigar oy
vomprometer a Sociedade £m negocios
¢ assuntos estranhios acs fins ¢ interesses
SOIAIS .

Capitulo IX
Da Assembléia Geral

ARTIGO 22

A Assembléia Geral ¢ orglo soberano do
CONAR, com funglo deliberativa e serd
vonstituida pelos sécios fundadores e
efetivos que estejam em dia com suas
obrigaydes sOcials € satisfagam as
vondigdes estabelecidas nestes Estatutos.

1 .

3ad.a socio fundador e efelivo tera

direito a urn volo has Assembléias

Gerais,

20
4 sOCioy 1tulares € honorarios ndo terdo

direito a vo10 nas Assembléias Gerais.

ARTIGG 2 ‘ )

A Assembléia Geral reurtir-se-a:

1 - Ordinariameme:
Na segunda quinzena de margo de
cada ano, para apreciar o refatono
e julgar as contas do Consefho
Siperior relativas 8o exercicio
financetro anerior.

1l - Exiraordinariamente:
Semnpre que convocada, para
detiberar sobre:
a) reforma dos Estatmas Sociais;
bj proposta de extingdo da

g()clcdadt;

Estatutos

<) aplicag3o de pena de eliminagao
a socie fundador;

d) outras matérias ndo inserjdas na
competéncia da Assernbléia Geral
Ordinana.

Parkgralo anico

A Assembléia Geral Ordinaria ea
Assembléia Geral Extraordinaria
poderdo ser, cumulativamente,
convocadas ¢ realizadas no mesmo local,
data, hora e instrumentadas em ata
unica.

ARTIGO M4 .
Sera nula a deliberacao da Assembléia
Geral estranha 3 pauta de sua
convocagdo, salvo se estiverem presentes
todos as associados com direito a volo.
ARTIGO 25 )

Compete ac Presidente do CONAR,
abservado o disposto nestes Estatutos.
convocar a Assembléia Geral.

1’

Assembléia Geral Extraordinaria sera
convocada com base em deliberagae de
2/3 (dois-tercos) do nimera de membros
do Consetho Superior.

2°

convocacho far-se-ia medjanie anincio
publivado no Diaria Oficiai da Uniao
e no Diario Oficial do Esiado de Sao
Paulo, contendo, alem de local, data
¢ hora da Assembicia, a ordem do
dia €, no caso de reforma dos Estatutos,
a indicacdo da matéria.

3
i publicaclo a que se refere o paragrafo
anterior devera sef feita com a
antecedéncia de 30 {trinta) dias para a
Assernbidia Ordingria ¢ 0 {dez}
dias para a Assembieia Geral
Extraordindria.

A Assembléia Geral instalar-se-a, em
DIIMETA CONYOG . €OM 3 presenca de
metade mhais um 4o nimero

de associados com direito a voto e, em
segunda convocacdo, com qualquer
nuMero,

o Gnico
Se 30 (srinta) minutos apds a hora fixada
para & primeira convocacdo ndio houver
nomero legal, o Secretario lavrard no
hro de atas o termo, assinando-o
i com o Presi da mesa.
ARTIGO 27
Incumbe ao Presidente do CONAR
instalar ¢ presidir as Assembléias Gerais,
sendo substituido, nos seus
impedimentos, pelo Vice-Presidente,
Secretario e Tesoureiro do CONAR,
nesta ordem.
ARTIGO I8 N i
As decisdes das Assembléias Gerais serdo
adotadas pelo volo secreto, volo a
descoberto e aclamacdo, de acordo com
a decisio da propria Asscmbleia.

Parigrsfo Gnico

Dos trabathos € deliberagdes da
Asseriibléia serd lavrada, em livio
proprio, ala assinada pe‘os associados
presentes, Para validade da ata &
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suficiente a assinatura de quantos bastem
para gonstitgir o ““quorum'’ de
deliberaclo necessario.

ARTIGO 2% o

Nas Assembléias Gerais o livro de
presenca sera encerrado com a lavratura
de umn termo de encerramento assinado
pelo Secretario e pelo Presidente da mesa.

Capitulo X

Do Consetho Superior

ARTIGO 3

0 Conselho Superior do CONAR ¢ o

6rgo normativo e de administragso da

Sociedade, integrado por representantes

das entidades fundadoras, atuando em

nome ¢ enquanto mandatérios delas,

na seguinte 0rcio:

a) Associagi “ﬁ‘rasﬁe‘i’ra de Agéncias

de Propaganda com 3 (trés
representantes;

b) Associaclo Brasileira de Anunciantes
com 3 trés{]:epmsemanles;

¢} Associagfo Nacional de Jornais com
3 (trés) representantes;

d) Associagiio Brasileira de Emissoras

de Rédio e Televisio com 6 (seis)
representantes, sendo 3 (trés) de

dio & 3 (trés) de Televisio;

e} Associagdo Nacional de Editores de

Revistas com 3 (teés) representantes;

) Central de Outdoor tom 2 (dois)
ll",epmsentames;

Conselho Superior serd integrado,
também, pelo altimo ex-Pmsigent: do
CONAR, na qualidade de membro
nato, ¢om todas as prerrogativas dos
demais representantes.

regresentanu: que, Sem motivo
justficado, faltar a 2 (duas) reunides
do Conselho Superior no mesmo ano
ou a 3 (trBs) na mesma gestio perderd
sua condigdo de representante devendo
a entidade fundadora proceder 3
indicagfo de substituto.

ARTIGCO 31

Os mandatos dos membros do Conselho
Superior pertencem as entidades
fundadoras do CONAR que ©s tenham
designado e terio a duragdo de 2 (dois)
anos.

1?

s entidades com assento no Conselhe
Superior promoverdo a desighagio
¢ a substituicdo de seus representantes
através de documento habil.

Fid

ra declarada vaga, ¢ preenchida em
conformidade com as disposicdes destes
Estatutos, a funglo eletiva do Conselho
Superior ¢ do Conselbo Fiscal sempre
que seu exercente deixar de representar
a entidade que o tenha designado.

Co (iOJzC iho § ior d
M| € a0 Lonseino Superor do
COI\P.{R: Pe



Estatutos

I - Propor alteracdes 2os Estatutos da
Socoﬁo%ade. y

- aulorin.r o fumimh
re| o nas
Umdgg da“gadencio
a prévia apreciaglo ¢ apwvmo
seus Estatutos.
1] - Deliberar sobre:
a) alete.;as;t‘ks dohcodi;o Brasikiro
1t0- mentagdo
Pubeitirg:
b} aquisicio, aliena¢iio ou
on Tacao de be;gmévcas da

<) aplicacdo de fundos da
) Pt

d) vontratacho de emprésti
) v préstimo

g B“mhdemnhlén&nl

oporiunidade, conveniéncia,
b nlorefonmdepmmmtodu
conmbmoduexuwdminudoa

IV-AprovuealmaroRzgmw‘
Internc do Consetho tica,
V- Eklﬂ',enuenums tes,

]

TmeuochéNAR
:o:P!emdanﬂ CAmaras do
Conselho de

V1 - Funcionar como orglo ulti
associados matdrias

dos cia m as matbrias
pertinentes a0
e ofereoer nm-ia a emid.nds

r:l.lllvos i &ica na pmpuanda
ao Codigo nrmle:ro de Auto-

VIl - Rmbet ]
entidades pabl
estadluais € munici
Julzn, trnmformi

VI - infragio
e

IX - Cumprir e fazer camprir as
Cumprir e fuzer cumpritas
Etica em processo regular,

X - Baixar normas de funcionamento
do CONAR,

XI - Aprovar as previsbes e
o.:gnmn ue orem

::omudupelgl’m:demedo

XII - Fornecer a0 Conselho Fiscal as
fpimlpouqmlhcl'or:m

federm

eau.-u

X1 - De ar dou Diretores para
Administragfo da
Sociedade podendo a escolha
recair em qualquer pessoa de sua
conflanga.
ARTIGO 33

1
Presidente do QOMAR convocard
epresuiui as reunidles do Consetho

um'um do
Su

éde9(nm)

2,.
L Mpor de votos e
constariio da ata dnrupecu va reunifio.
Capitulo X1

Da administraciio da socledade
ARTIGO 34

A dlreg:io executiva do CONAR

tird a um coleznla de § (oito)
membros, mvelti odems geraise
especiais de a stm;io & agstm
constituldo: um Presidente, um
Vice-presidente, um 19 Secreuino, um
20 Secretirio, um Tesoureiro, dois
Diretores designados na forma do art.
32, item XIII, ¢ um Diretor Executivo.

8 y

12
Secretﬁ'm [ Tl:oumro serfio cleitos pelo
Conselho

T - Convocar, instalar ¢ presidir as
Assembléias Gerais € as reunides
doCmﬂ:ogqpcnor edo
Consclho de Etica (Pieno).

V- vaoa;oCuudhoMm

ibes extraordingdrias,

V. Ehbomemnoreh:ﬁm ual
doComeﬂw de;n‘e:i
bem como do pasecer
doCmmlleiul,submamdo-o
i inclo da Assembiéia Geral

VI - Sempre em ooruumo como

da
somdade lnvuudo dos pod:m
necessarios, abrir ¢ movimentar
cnnmrcurrmm T
emitir, avalnzx: ¢ endossar cheques,

notas p iriag, letras de
cdmbio ¢ dcmam titulos de crédito.

Vil - Nomear o 29 Secretario e o Diretor
Executivo.
VIII - Nomear ¢ constituir procurad i dcous
da Sociedade a atos
detemumdospn::m oo

instrumentos de proc ue
deverdo te1 prass 6 m‘*
inferior a0 do mandato do
Conselho Superior.

integrantes, Superior dmm m 1X- Adnumﬁgemur CMpregados
regimento especifice, € terse manduo de ¢ fixar-Ihes & remuncracio.
dcis anos, permitida sua reeleicho, X - Praticar todos o5 atos que se
2e fizerem necessarios d consecucdo
nandatos o Presidente, Vice- d‘-“ ‘-"bl’“""’ sacias.
Presidente, 1° Secrethrio & Tesourciro
Woloﬂla"-* i ;ﬂ:ﬂﬁwﬂu até Depende da pmn anmnzmo do e
39 pelo menos {nove) de scus rembros:
& dois Diretores designados a) aqmslr;lo oneragio de
Consetho Superior terfio se %
competéncias fixadas no ato de sua ) ap]lcaclo de fundos da Sociedade;
investidura. ©) cont de empréstimo bancario.
$4v
0 2° Secretano pr;lghr:tor F_lu:ullvo e%o#w:e Presidente do
2(5)?“ 1- Substituir o Presidente nos seus
O Diretor Exncuuvo terd siu.alo 'mmmt?:;:‘ma
Prestients b COMAR; 2os os demais e A Dapmento
criados por utcs Estatutos nflo uututtm

0 rem
I’l & deliberacOes ¥

los atos ¢ 2 que estiver
presente 0 2 Secrelirio, o 27 Secretdrio
nfio terd dirvito 4 voto,

ARTIGO ¥
Compete a0 Prasidente do CONAR:

1- Representar @ Sociedade, ativa e
passivamente, eth Juizo ¢ fora

dele.
Cumprir ¢ fazer cumprir estes
Estatutos ¢ as deli
Kia Geral, tho
Supenor. Conselho de Etica ¢
onselho Fiscal.

Arq. Cons. Reglon, Med, do Pr.
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IE - del:gﬂn do
Prmden'e do CON.

ARTIGO 37
Compete a0 17 Secretirio do CONAR:
I- Mmtcfsobsuaguudamhvros

fl- Secret-nnr as rennides do
Conselho Superior.
111 - Manter em dia a correspondéneia
da Sociedade.
IV - Assessorar a presidéncia nas suas
t‘unm

V - Secretariar
Conseiho e Erkca (Pleno_) do qual
¢ membro nate, sem direito a voto.
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VI - Homologar a conciliag:
£ a desisténcia realizadas. fora do
dmbiio do Conselho de Etica.
VII - Praticar a10s por dcleiacao do
Presidente do CONA
V11 - Fixar as atribuigdes ¢ delegar
fungoes a0 2% Secretario.

Parkgrafo dnico

Em seus impedimentos ¢ auséngias
lemporarias 0 12 Secretanio sera
substituido por aguete dos membros do
Conselho Supener que o Presidente do
CONAR designar ou pelo 29 Secretario.

ARTICO 38
Compete ao Tesoureiro do CONAR:
[ - Manter sob sua guarda ¢
n::. onsabilidade o5 bens ¢ valores
ociedade, prestando conias
sempre que Ihe forem solicitadas
pelo Conselho Superior.
11 - Sempre em conjunto com &
Presidente ou com o Vice-
residente, ou com procurador da
g&medade investido dos poderes
URESSAHDS abrir € mevimentar
conlas-correntes bancarias, realizar
operaydes de credito, aceilar,
emitir, avalizar e endossar cheques.
notas promissorias, letras de
cimbio e demais titulos de credito.
Cundar para gue a Sociedade
cutipra em dia suas obrigaydes
fisvans, mantendo sob sua
fiwalizagdo ¢ controle os FERISITOY
voniabeis.
- Velar pela eticiente e segura
arrecadagdo Jda receita ¢ pelo
COTIRIO PAZAMCNIO da despeyy,

Paragrafo finico

£m seus impedimentos ¢ auséncias
remporanias, o Tesoureiro sera
substitnido por aguele. dos membros do
Conselho Superior, que o Presidente do
CONAR designar.

v

ARTIGO 39

Ao Dircior Executivo do CONAR

compete

1 - Colaborar com o Presidente na

direyio executiva da Sociedade.

il - Prancar atos por delegagio do

Prewdente do CONAE‘

- Represeniar ao Conselho de Etica,
de of1w10 ou mediante provocagdo
de membro do Conse[ﬁo Superior.

' - Funcionar como uorre§cdor

[x rmanente do Conselho de Etica,
cndo & promaxio de atos ou
das tenéJ nies a ordenagio,

ga_neamfnto e regularizagdo dos
feitos em andarnento.

Y - Lnkervir nos [eitos emn tramitagdo no
Consetho de Erica & nas sessdes em
que estejam sendo julgados,
assessorando o Presidente do
CONAR ¢ os Presidentes das
Camaras do Conseffo de Etica na
interpretacdo das disposigdes
estatutarias, regulameniares ¢
regimenials do CONAR.

11

68

Estatutos

V1 - Dirigir, sem direito a voto, as
wssdes de julzamento da Cimara
Especial de Recursos ¢ das demais
(amaras do Conselho de
Eutica, nas auséngias ocasionais ou
Imprevisias dis respecivos
Presidentes.

Capitulo XII |
Do Conselho de Etica

ARTIGO 40

O Consetho de Eiica do CONAR
¢ Cl'gamem“?no ¢ dcm:u'wlrn nogué -

g: rchcxom a ohednéncu 13 cumpummm

€ por ma{s 34 (trinta ¢
membros litudares e m‘;’m
de suplentes, senda: . v

a)} (uésgnt:ﬁum “m

§l°
0

e ot dos mcmbros do Conselho
ica pertencem A3 entidades
enham eterdon dt?:\:ﬂo
d: 2 {dois) nnos. cmncnkmes com o do
Presidente do CONAR

§20
tidades com assento no Conselho
deé:‘ promoverdio a

Huic#o de seus representantes

pi através de d -] habll l

§ 30

Nos seus impedimentos e auséncias os
mernbros fitulares 46 Conseina de Etica
serdo subsmmdos por suplentes
convocados

a4t

A represeniagio dos Consumidores no
Consetho de Etica caberi a entidades
privadas de defesa do consumidor de

ambito nacional, rente
constituidas, que tenham nenhum
vincuio duohucu reiwo;o ou racial, e que
gozem de ilibada smdo

vedada a pamclpa:gu de reprtscntanles

de enwidades pablicas, partidirias ou
religiosas.
§s

r e igadc,
"o :umbn de mandato

). pesstn nvestida em
; ﬁgg’dﬁh na hdmilggtragao

m qnlmzmcipal

] :letivo
pela

)esoqlhmmlmmm
[ ilanie de pesson juridica sob
R‘Pﬂlﬁ ¥

ﬂomcmiogmﬂompemdnmm
0 che sians conll

dumesmmoednklc
mento m.cmodo(:omemode
tica.

1§+ Atuar como rncdsadm efitre

entre
aquet:s ¢ cslas e os veiculos de
comuty , & todos 05 casos de

dnspuu, mnovendo tentativas

{118 Apliﬂ!‘ as medidas ¢ é’
E)\I’c:llsllls na Codigo. rmlmo de
Uio. acio P
aos infratores das normas nele
estal idas.

1V . Aprovar as simulas da
jurisprudéncia firmada, bem como
deliberar sobre sua alteragio ¢
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Estatutos

cancelamento, mediante proposta
formal de qualquer de sens
membros ou Diretor Executivo.

ARTIGO & .
O Conselho de Etica atuara através de
seu Plendrio, da Cimara Es)

de Recursos ¢ das 1 (trés)

o compdem, cada qual integrada,
proporcionalmente, pof representanics
dos segmentos gue constituem o orgao,

que

| 34 )
5) Conselho de Etica {Pleno) ¢ formado
fas trés Cmaras reunidas e tem
Jurisdic3o sobre todo o territdrio
nacional.
2
Presidente dg CONAR presidird
o Conselhe de Etica (Pleno).

37
?) 17 Secretario do CONAR secretariard os
trabathos do Conselho de Etica {Pleno).

4°
%s Carnaras do Conselho de Etica, salvo
a Camara Especial de Recursos, serdo
presididas, obrigatoriamente, por um
representante de agéncia, um de veiculo
€ um de anuncianie, dm%nados lo
Conselho Superior e escolhidos dentre
seus membros, cabendo-lhes proferir o
voto de qualidade no caso de empate.
Nos seus impedimentos € auséncias, o
Presidente da Céimara sera substituido
?('10 membro de Conselho Superior que
or designado pelo Presidente do CONAR
ARTIGO 44 )
O Conselho de Etica {Pleno) reunir-se-a
ordinariamente uma vez a cada dois
meses e extraordinAnamente sempre gue
convocado pelo Presidente do CONAR,
Panigrafo anico i
Em sua primeira reunido anual )
o Conselho de Etica (Pleno) estabelecerd
as datas de suas sess0cs ordinarias &
das sessdes ordinarias de suas Cimaras.
ARTIGO 45 .
Para a instalagjo ¢ deliberacio
o Conselho de Etica (Pleno) requer
a presenga de no mimimo 13 (treze)
consetheiros, a Cimara Especial de
Recursos ¢ as demais Cimaras de no
minimo 4 (quatro) mais o respective
Presidente.

1?

fregiiéncia dos membros cfetivos
%suplcntes do Conselho de
Etica convocados para as sessoes de
julgamento ¢ obrigaténa.

e
?) Presicente do CONAR requerera ao
Conselho Superior a substituigio do
membro do Conselho de Elica que deixar
de comparecer a Irés se550es consecutivas
desse drgdo sem justificativa.

A

uando convocado para funcionar em

dmara diversa daguela cm que esteja
lotado, a competéncia do membro
efetivo ou suplente do Conselho de Etica
nio se altera,

ARTIGO 46 ..
As deliberactes do Conselho de Etica
serdo adotadas por maioria simples.

- Congelho de

1?

Presidente do CONAR ndio leré
direito a voto, salve no caso de empate,
quando proferirg o voio de qualidade.

17
& 17 Secretario do CONAR ndio tem
direito & voto.

3¢

“ada membro do Consetho de Etica tem
direito & um voto.

ARTIGO 47
Dos despachos homologntbrios e
cordaos das Camaras do Consetho de

tica caberd recurse ordinario i Cimara
Especial de Recursos e das decisdes desta
recurso extraordinario ao Plenario, na
forma prevista em Regimento Interno,

rafo iimico

Os Presidentes das Cimaras recorrerde
necessariamente ao Plenario quando
a decis@io da respectiva CAmara
recomendar a dlvu?acﬂu pibiica da
posiclo do CONAR em relagio ao
angngio e/ou ao anunciante,

TGO 48
A Ciamara Especial de Recursos sera
constituida e convocada pelo Presidente
do CONAR sempre gue o exija a pauta
ou a relevncia da matéria em discussdo.

Camara Especial de Recursos sera
formada por um numero variavel de no
minimo 4 € Ny maximao § membros do
I tica, mais um presidente,
sem prejuizo de suas fungdes ordinarias
junto as Cimaras

22
% Presidente do CGNAR designara im
dos membras do Consetho Superior ou
do Conselho de Etica para presilir as
sessdes da Camara Especial de Recursos,
que exercerd a fynglo sem prejuizo de
suas {uncdes ordinarias junto aqueles
Orglos.
ARTIGO49
O Conselho de Etica atuard mediante
representacio de membro do Conselho
Superior, do Diretor Executiva do
CONAR, de associado oy grupo de
consumdores.

1?

representagdo do Conseiho Superior
e do Diretor Executivo ocorrerd semprs
que o CONAR tomar conhecimento de
ato vu fate que caracterize EOS;IVEl
transgressio ds normas do Codigo
Brasileiro de Auzo-regulamentagao
Publicitaria.

w

representacao de associado ocorrerd
quando gste se sentir prejudicado em
suas atividades em virtude de ato ou fato
gerado ¢m qualquer dos setores
envolvidos na afividade publicitaria que
caracterize possivel transgressc ac
Cadigo Brasileiro de Auto-
regulamentacio Publicitasia.

¥

Tepresentacio de consumidores
ocorrera contra ato ou falo publicitario
Euz julguem transgredir as normas do

demo Brasileiro de Auto-

Arq. Cons. Region, Med. do Pr.
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regulamentacie Publicitaria e serk feita
através de petighio de, 1o minimo, 7 (sete)
consurnidores devidamente identificados
e qualificados.
A medida liminar ¢ ¢ ato processual
atrgvés do qual o membro do Conselho
de Etica, no exercicio da fungdo
judicante, ‘'ad referendum’'* da Camara
ou do Plendrio, recomenda a imediata
sustacio da veiculacdo do amincio
auc Julgue em desacordo com o Codigo
rastleiro de Aulo-regulameritagac
Publicitaria, objetivado em
representacio que lhe esteja afeta.

¥
i medida timinar € cabivel:
a} quando houver receio de que a
recomendacdo de sustagde da
veweulagdo do andncic ao tempo de
julgamento pela Clmara ou pelo
lendrio, caso deferida, possa
resultar ineficaz;
quando o aniacio provocar clamor
social capaz de atentar conira a ética
da atividade de propaganda
comercial, seu conceile € bom nome
do CONAR
quando a infragiv ética puder ser
rfeitamente caracterizada e a
ipdtese estiver sumulada em
jurisprudéncia do CONAR;
quando o anincio jé 1eprovado
pelo Conselho de Etica voltar a ser
veiculado, ainda que com
variagdes, mantidas as mesmas
infragoes.

b

)

d

—

20
i medida liminar podera ser concedida
de oficio ou a requerimente de parle
legitima:
a) peto Presidente do CONAR;
b} pelo Presidente da Cimara a qual
tenha sido distribuida a representaglo,
<) pelo Relator do processo na Cimara
ou i Plestario, vonforme a -
competéncia,

ARTIGO 51
() Regimento Interno do Conseiho de
Etica do CONAR {R.1.C E.) prescreverd
o rito a ser adotado para o recebimenio,
distribui¢do, instrucao € julgamento de
representacdes oferecidas per infracde ao
Codigo Brasileiro de Auto-
regulamentagio Pubiicitaria e seus
recursos, assegurando as partes amplo
direito de defesa ¢ o duplo grau de
jurisdicio.
Paragrafo inico
Q funcionameme do Plerdrio, das
Carnarss ¢ da Secretaria Executiva serd
disciplinado s;:rlcnvamcme por meio de
rovimentos editados em conjunto pelas
residentes do CONAR ¢ das Camaras
do Conselho de Etica

Capitulo XIII
Do Conselho Fiscal

ARTI(A) 52
Q) Conselho Fiscal € o orgdo fiscalizador

69




do CONAR ¢ serd com 10 de 3
membros eleitos pela Pos éwra}
dentre os associados, com mandato de2
(do:s) mos

enlo fazer parte do Conselho |
mernbros o Conselho Superior
do C
All'l‘l
Conh:Pete ao Conselho Fiscal do

1 - Fiscalizar os atos dos administradores
eleitos pelo Conselho Superior e
verificar o cutnprimento dos seus
deveres legais ¢ eslatutarios.

11 - Qpinar sobre o relatdrio e &g contas
do Conselho Superior, fazendo
constar do seu parecer as
mforma;ﬁcs complemcnures‘ que
oo da Assembio Geral,

ARTIGO 55

No caso de renvincia oy impedimanto de

membro do Consetho Fiscal, o Consetho

Superior designara seu subsmmo alé

a reatizacho de Assembleia Geral para

a eleiciio de novo membro,

ARTIGO
o] Cons:lho Fiscal rcumr-se-ﬁ

de
extraordl

cada ano e, uando
pelo Pres:deme do Cb AR.

convocado

ARTIGO 57
As decisdes do Conselho Fiscal serdo
tomagdas por tnaioria de votos.

Capitulo XIV
Dos meios e recursos econdmicos

ARTIGO 58
Os recursos econdmicos do CONAR
serdo constitufdps por:

1- Contribuigtes tnmestrais dos s0cios !

fundadores, efetivos ¢ titulares,
fixadas pela Diretoria e arbitradas
em cada exercicio pelo Conselho
Superior em fungio da situagho
econdmica do associado e do lugar
em que este exerce sua atividade;

11 - Contribuigdes extraordinirias dos

70

Estatutos

fundadores, a critério do Conselho

Superior;

111 - Doagdes, contribui Igﬁes, legados e
outros recursos a ele aportados
voluntariamente;

TV - Receitas eventuais.

PARAGRAFO UNICO

A socia ABERT, sF:)r tepresentar o
Ridio e a Televi deverd contribuir
com o dobro daquantia correpondente
aos sbcios fundadores.

ARTIGO 5%

O pagamento da contribuigac
trimestral do associade devera ser
efetuado na sede do CONAR, ou a
quem estiver atribuida a cobranga, até
o dia § {cinco) dos meses de janeiro,
abril, julho e outubro de cada ano, nos
valores estabelecidos de acordo com o
artigo anterior ¢ que serfo comunicados
previamente a l0dos os associados.

Capitulo XV
Do Chdigo Braslleiro de Auto-
reguiamentacko Publicitiria

ARTIGO 60
O Cadigo Brasileiro de Auto-
regulamentacao Publicivria e seus
Anexos ¢ o conjunte de porinas
disciplinadoras da ética da atividade de
propaganda comercial.

QC 3 BnmlelrodeAuto—

regulamenl u Publu;luma foi

reys:rado 2 $618, no 2° Cartéric
e Registro de Tllnlos ¢ Documentos de

SaoPluln cm22demmode 1980, ¢ sua

alteracdio, na forma destes Estalutos,

da competéncia prwauva do Cotisefhe

Superior do CONA

ARTIGO 61

Os infratores das normas esiabelecidas

no Codigo Brasileiro de Auto-

regulamg;taclo Publicitaria estardo

sujeitos ds penalidades previstas no

artigo 50 desse Cikdigo, a saber:

{ adverténcia;
b) recomendacao de alteracdo ou
correcio do anincio;

Arq. Cons, Reglon. Med. do Pr.
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<) recomendacdo aos veiculos no sentido
de que sustem a divulgacio do
amineio;

d) divulgachio da posicio do CONAR
com relacdo ao Anunciante, 4 Aaénm
¢ ao Yeiculo, xlraves de veiculos
comunicaglo, em face do ndo
acatamento das medidas ¢ providéncias
preconizadas.

ARTIGO 62
O3 exercicios social e financeiro
coincidem com ¢ ano civil.

ART!GO 63
ntagdo da 0 Brasileira
rasdc lchlloeT: visa0 No
sera desdobrada em duas socias
fundadoras mantida a proporgio, caso
a mudadc pefca, no faturo,
ntaglo de emissoras de Radio
e Televisao,

.»\RTIGD &4
0 Conselho de Etica do CONAR
conlard sempre com a Tepresentacdo de
consumidores, atrayés de enti
de direito pnvado de &m
e de intuitos nJo-¢c
ARTIGO 65
A caleporia de soclo Hitular sera extinta
Por tho do Swadm'ho Su or tdo
ogu figue comp 2a vm
n&nr]noo-t' inanceira
reestudando-se o critéria dr pqgamtmo
de comnbuljoes de forma a ser diluido
proporci nite O CUStO eNire 05
associados, com maior comnbumﬂo dos
fundadores, em e de condigdes
entre os s6cios efelivos,

Parkgrafo dakco

Q sécio cular serk automaticamenie
transformado em socio efetivo.
ARTIGO 66

Ds casps 080 especificamente previsios
nestes Estatuios serdo resolvidos pelo
Conselho Superior, que aplicaré
subls,ldnanamente a legislacho em vigot
no Pais
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